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tiek veikta Latvijas Kultūras akadēmijas īstenotā projekta Nr. 8.2.1.0/18/A/018
 “Jaunu studiju programmu izstrāde kultūras un radošo industriju darba tirgum” ietvaros

Tehniskā specifikācija un piedāvājums reklāmas video izveidei
Divu reklāmas video izstrāde par Latvijas Kultūras akadēmijas (LKA) maģistra programmām “Radošās industrijas un izaugsmes menedžments” un “Kultūras mantojuma pārvaldība un komunikācija”
	Valoda – angļu
Titru valoda – lietuviešu un igauņu*

* Tulkošanu nodrošina LKA, izpildītājam jānodrošina titru sagatavošana un ievietošana video.

	Video reklāmu mērķis: ieinteresēt un piesaistīt potenciālos ārvalstu studentus maģistrantūras studijām LKA 

	Izpildītājiem ir iespēja video izstrādes laikā izmantot LKA Nacionālās filmu skolas filmēšanas tehniku un gaismas bez maksas!

	1.video / programma
“Radošās industrijas un izaugsmes menedžments”

Garums – 45 sekundes
	


Galvenais vēstījums
Studēt un strādāt radošajās industrijās


	Varoņi
	(1-3) programmas 2. kursa studenti (tostarp programmas vadītāja Ieva Zemīte kā uzņēmēja “Glass Point”), kuri paši darbojas radošo industriju uzņēmumos un studē maģistra programmā “Radošās industrijas un izaugsmes menedžments”. Parādīt viņus savā darba vidē (izceļot daudzveidību) + viņu refleksijas par studiju nozīmi viņu profesionālajā izaugsmē + refleksijas par radošajām industrijām un to nozīmi Latvijas kontekstā.

	Koncepcija
	Mākslinieciska kolāža par spilgtām personībām, aizraujošu darba vidi, izmantojot īsas, kodolīgas frāzes. Dinamiska iepazīšanās ar uzņēmējiem. Ieskats radošo industriju vides dinamikā Latvijā.

Atslēgas vārdi: Dinamika / Krāsas / Enerģija / Aicinājums / Kustība 

	Izpildītāja piedāvātā koncepcija (ja tāda ir)
	

	LKA piedāvātais piemērs
	https://www.youtube.com/watch?v=Xu4XL4tNrzc

	Izpildītāja piedāvātie piemēri (ja tādi ir)
	

	2. video / programma “Kultūras mantojuma pārvaldība un komunikācija”

Garums – 60 sekundes
	


Galvenais vēstījums
Atklāt Latvijas kultūras mantojuma daudzveidību un parādīt cik dažādi mēs to varam komunicēt

	Varoņi
	1-3 programmas 2. kursa studenti. 

Ar vietas palīdzību (piem., ņemot vērā studentu darba vietas, - Latvijas Nacionālā bibliotēka, Āraišu ezerpilis, Cēsu muzejs, Latvijas Nacionālais teātris – paredzēt transporta izmaksas) vairākus piemērus, atklājot, cik dažāds ir kultūras mantojums un cik dažādi mēs par to varam runāt. Atbildēm ir jābūt ļoti personiskām nevis pareizām (balstītām teorijā)

	Koncepcija
	Cilvēcisks, nostalģisks stāsts par to, kas katram no mums ir kultūras mantojums 

Atslēgas vārdi: Meklēšana / Klausīšanās / Atmiņas / Nianses / Cilvēki un vide / sajūtas


	Izpildītāja piedāvātā koncepcija (ja tāda ir)
	

	LKA piedāvātie piemēri
	https://www.youtube.com/watch?v=KVGTUSaRKuA
https://www.youtube.com/watch?v=7Sja7FeKN_g 

	Izpildītāja piedāvātie piemēri (ja tādi ir)
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Iepirkums Nr. 22.3.5


PIEDĀVĀJUMA IESNIEDZĒJA NOSAUKUMS

FINANŠU PIEDĀVĀJUMS

Finanšu piedāvājumu sagatavo, atbilstoši tehniskajā specifikācijā norādītajai informācijai

	Nr.
	Izmaksu pozīcija
	Vienību skaits 
	Izmaksu pozīcijas cena EUR
(bez PVN)

	1. 
	Reklāmas video programmai “Radošās industrijas un kultūras menedžments”
	1
	

	2. 
	Reklāmas video programmai “Kultūras mantojuma pārvaldība un komunikācija”
	1
	

	Kopējā cena EUR (bez PVN)
	

	21% PVN summa EUR
	

	Kopējā cena EUR (t.sk., PVN)
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2021. gada ___. novembrī

	
	
	

	
	


	Amats
	
	paraksts
	
	paraksta atšifrējums



Piedāvājums ir jāparaksta Pretendenta vadītājam vai viņa pilnvarotai personai, ja piedāvājumu paraksta pilnvarotā persona, obligāti jāpievieno pilnvara.


