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KOPSAVILKUMS

Pétijuma zinojums “Latvijas iedzivotaju digitala kulturas patérina paradumi” izstradats valsts
pétifjumu programmas projekta “Latvijas kultiras ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un
ilgtspéjai” /| CERS ietvaros. Projektu isteno Latvijas KultGras akadémijas Kultdras un makslu
institdts, un tas tiek finanséts Latvijas Republikas KultGras ministrijas valsts pétljumu programmas
“Latvijas kultira — resurss valsts attistibai” (2023—-2026) ietvaros. Valsts pétljumu programmu
administré Latvijas Zinatnes padome.

Zinojuma meérkis ir sniegt jaunas zinaSanas par to, ka digitalas tehnologijas ietekmé Latvijas
iedzivotaju kultdras patérina paradumus. Pétijuma uzmaniba pievérsta iedzivotaju perspektivai: ka
cilvéki izmanto digitalo kultdras saturu, ka digitalas prakses saistas ar klatienes kultdras lidzdalibu,
kuras sabiedribas grupas digitalajas kultiras aktivitatés iesaistas biezak vai retak un ko Sie dati
nozimé kultarpolitikai un kultdras organizacijam.

Digitalais kulturas paterins zinojuma tiek saprasts plasi — tas ietver ne tikai filmu skatiSanos,
mazikas klausiSanos, e-gramatu lasiSanu vai tieSsaistes izraZzu un koncertu skatidanos, bet ari
kultdras informacijas mekléSanu, bileSu iegadi internetd, sekoSanu kultiras institlcijam un
maksliniekiem socialajos tiklos, digitalo kolekciju un arhivu izmantoSanu, dalibu tieSsaistes
kopienas, kultiras satura kopigoSanu un digitalu radoSo paSizpausmi.

Pétljuma izmantota jaukta metodologija. Kvantitativd dala balstita Latvijas iedzivotaju
reprezentativa aptauja, kura piedalijas 1050 Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 Ilidz 75
gadiem. Aptauja veikta, izmantojot to pasu respondentu bazi ka Kultdras aktivitates barometra 2024
(2025). Sie dati lauj analizét digitalo kultdras aktivitadu izplatibu, attieksmi pret digitalo kultdru,
gatavibu maksat, digitalas prasmes, valodu lietojumu digitalaja vide, pieejamibas vért&jumu un
sociali demografiskas atSkirtbas. Kvalitativa dala balstita 30 dienu kultliras patérina dienasgramatu
pétljuma un padzilinatajas intervijas ar 20 Latvijas iedzivotdjiem vecuma no 19 l1dz 84 gadiem. Sie
dati sniedz kontekstualu ieskatu taja, ka digitalas kultdras prakses ieklaujas ikdienas dzivé, ka cilveki
tas vérté un ka tas saistas ar klatienes kultlras pieredzi.

Zinojuma aplukoti vairaki tematiski jautajumi. Vispirms skaidrots, kapéc digitalais kultras
patérin$ ir japéta un ka tas Saja pétijuma tiek definéts. Turpinajuma sniegts visparigs parskats par
Latvijas iedzivotaju digitalo kultdras lidzdalibu, dazadu digitalo aktivitaSu izplatibu un digitala un
klatienes patérina attiectbam. AtseviSskas nodalas analizéta iedzivotaju attieksme pret digitalo
kultdru, digitala satura priekSrocibas, gataviba maksat par digitalajiem kulttiras produktiem, digitala
satura pieejamiba, ekranlaiks, parlieciba par digitalajam prasmém un valodu lietojums digitalaja
vidé. Noslédzo$aja analitiskaja dala, balstoties dienasgramatu un interviju datos, identificéti digitala
kultlras patérina iesaistes veidi un plasaki digitala patérina modeli.

Petijuma rezultati rada, ka digitalais kultdras patérind Latvija ir plasi sastopams, ta€u ta struktdra
un nozime ir nevienmériga. Aptuveni divas treSdalas iedzivotaju pédé&ja gada laika ir veikusSi vismaz
vienu digitalo kultdras aktivitati. Visbiezak tiek izmantotas értas un viegli pieejamas patérina formas
— mazikas klausiSanas tieSsaisté, filmu un serialu skatiSanas, bileSu iegade interneta un kultiras
satura izmanto$ana digitala vidé. Savukart aktivitates, kas prasa aktivaku ltdzdalibu, radosu iesaisti,
specifiskas prasmes vai mérktiecigu institucionalo digitalo resursu izmantoSanu — pieméram,
digitalas kolekcijas, arhivi, tieSsaistes diskusiju grupas vai lidzradiSanas aktivitates — ir ievérojami
retak izplatitas.

Viens no butiskakajiem secinajumiem ir tas, ka digitalais kultiras patérins Latvija visbiezak
darbojas ka klatienes kultdras papildinajums, nevis tas aizstajéjs. Lielaka dala digitali aktivo
iedzivotaju kultdiras aktivitatés piedalas arT klatiené. Tikai neliela sabiedribas dala kultiras aktivitatés
iesaistas tikai tieSsaisté. Tas norada, ka digitalie riki ir nozimigi informacijas atrasanai, intereses
uzturédanai, elastigakai piekluvei saturam un kultiras pieredzes papladinasanai, tomeér klatienes
kultdrai joprojam ir spéciga sociala un emocionala vertiba.



Pétijums art parada, ka digitala kultaras lidzdaliba ir sociali nevienmeériga. Digitalajas kultiras
aktivitates biezak iesaistas jaunakas, izglitotakas, ekonomiski nodroSinatakas un profesionali
aktivakas sabiedribas grupas. Zemaka iesaiste raksturiga vecaka gadagajuma iedzivotajiem,
pensionariem, iedzivotajiem ar zemakiem ienakumiem vai zemaku izglitibas limeni, atseviSkam
regionalam auditorijam un grupam ar zemaku parliecibu par savam digitalajam prasmém. Tas
nozimé, ka digitala pieejamiba nav reducéjama tikai uz interneta piekluvi vai satura ievietoSanu
tieSsaisté. To ietekmé arT prasmes, motivacija, ierices, valoda, ienakumi, platformu lietoSanas
paradumi un Latvijas kultras satura redzamiba un atrodamiba digitalaja vidé.

Vel viens batisks secinajums saistits ar digitalas kultiuras vertibu un gatavibu maksat. ledzivotaji
kopuma ir izteikti gatavi maksat par klatienes kultiras pieredzi neka par digitalo kultGras saturu.
Digitalais saturs bieZi tiek uztverts ka tads, kam jabit bez maksas vai par zemu cenu, arT tad, ja tas
tiek izmantots regulari. Gataviba maksat pieaug tad, ja lietotdji skaidri saskata pievienoto vértibu —
augstu kvalitati, értumu, ekskluzivu saturu, uzticamu platformu vai batisku atSkirtlbu no bezmaksas
alternativam. Tadé| digitalie kultdras produkti automatiski nerada stabilas ienémumu gdSanas
iesp€jas kultiras nozarei; daudzos gadijumos to galvena funkcija var bat auditorijas attistiba,
pieejamiba, izglitoSana, mantojuma pieejamiba vai sabiedriska vértiba, nevis tieSa ienakumu
radiSana.

Dienasgramatu un interviju dati rada, ka digitalo kultGras patérinu nevar izprast tikai ar aktivitaSu
sarakstiem. Viena un ta pati aktivitate var iegat atSkirigu nozimi atkaribad no uzmanibas limena,
mérka, konteksta un lietotdja pieSkirtas vértibas. P&tijuma identificéti vairaki digitalas kulturas
iesaistes veidi: mérktiecigs kultiras satura patérins, digitala radosa paSizpausme, digitala
lfdzdaliba, digitala socializéSanas, informacijas mekléSana, bezmérkiga parlikosana, fona patérins
un izklaidé orientéta iesaiste. Sis dalljums |auj paradit, ka digitala kultdra var bit jégpilna, sociala,
radoSa un meérktieciga, bet ta var bdt arT rutinizé€ta, zemas uzmanibas, fond notiekoSa vai
galvenokart saistita ar atslodzi un izklaidi.

Balstoties pétijuma rezultatos,

1. Kultarpolitikas veidotajiem ieteikts attistit digitalo kultdru k& klatienes kultdras
papildindjumu, planot mérkétus pieejamibas un pieklistamibas pasakumus dazadam
auditorijam, stiprinat Latvijas kultiras satura redzamibu digitalaja vidé un atbalstit
digitalo prasmju attistibu.

2. Kultaras organizacijam rekomendacijas vérstas uz to, lai digitalais saturs batu viegli
atrodams un lietojams, lai skaidri tiktu komunicéta ta vertiba, digitalais piedavajums
tiktu sasaistits ar klatienes pieredzi un tiktu nemti véra dazadi digitalas iesaistes veidi
un auditoriju paradumi.

3. Peéetniekiem ieteikts attistit precizakus digitala kultlras patérina indikatorus, kombinét
kvantitativas un kvalitativas metodes, pétit ne tikai to, vai digitalas aktivitates tiek
izmantotas, bet arT to, k& un kapéc tas tiek izmantotas, ka arT saglabat pietiekamu
indikatoru péctecibu, lai batu iespéjami salidzinajumi laika.

Kopuma zinojuma tiek secinats, ka digitalas kulturas attistibu nevajadzéetu saprast tikai ka
arvien lielaka kultiras satura ievietoSanu tieSsaisté. Digitalais kulturas patérins Latvija ir
daudzslanaina un sociali diferencéta kulturas prakses joma. Ta kultarpolitiska nozime ir
saistita ar izpratni par to, ka digitalie riki var atbalstit pieejamibu, stiprinat Latvijas kultaras
satura redzamibu, papildinat klatienes kultiiras lidzdalibu un radit jégpilnakas kulturas
iesaistes iespéjas dazadam sabiedribas grupam.



1. IEVADS

Pétijums “Digitalo tehnologiju attistibas ietekme uz kultiiras patérina paradumiem Latvija”
tapis projekta "Latvijas kulturas ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un ilgtspéjai” /
CERS ietvaros (turpmak tekstd — VPP projekts CERS). Projekts finanséts Latvijas Republikas
Kultdras ministrijas valsts pétijumu programmas “Latvijas kultlra — resurss valsts attistibai" (2023.—
2026.) ietvaros, valsts pétljumu programmu administré Latvijas Zinatnes padome.

Sis pétijuma zinojums ir daja no VPP projekta CERS 3. darba posma “Digitalo tehnologiju izpausmes
dazadas kultdras un radosas ekosistémas razoSanas cikla fazés un ietekme uz kultdras patérina
paradumiem” rezultatiem, kur plaSaks mérkis bija radit jaunas zinaSanas par digitalo tehnologiju, ka
art digitalas plaisas ietekmi uz iedzivotaju kultdras patérina paradumiem, kultdras satura radiSanas,
izplatidanas un saglabasanas procesiem, ka art ienémumu gtsanu no radosas darbibas.

Pétijums par digitalo kultGras patérinu izstradats ar meérki radit jaunas zinaSanas par digitalo
tehnologiju ietekmi uz Latvijas iedzivotaju kultliras patérina paradumiem. Tadéjadi tas fokuséjas tiesi
uz patérina paradumiem no iedzivotaju perspektivas, laujot identificét kultGrpolitika un kultdras
organizacijam noderigus secinajumus, un uz ta pamata izstradat rekomendacijas.

Pétijuma tiek analizéti Latvijas iedzivotaju digitala kultiras patérina paradumi Skérsgriezuma
(kvantitativi), mérot dazadu kultdras un radoSo nozaru produktu un pakalpojumu aktivitati, ka art
padzilinati (kvalitativi), laujot detalizétak izprast individualos digitala kulttras patérina paradumus un
tadejadi izdarit secinajumus par digitala kultGras patérina atSkirigajiem veidiem un modeliem.
Digitalais kultiras patérind tiek skatits ka viena no kultiras patérina dimensijam, tapéc 1pasa
uzmaniba pétijuma veltita auditorijas klatienes un digitalas kultdras mijiedarbibai.

Pétljuma uzdevumi:

1. lzpeéetit, kadas ir digitala kultGras patérina méridanas prakses starptautiskaja pétniecibas un
politikas veidoSanas vide, koncentréjoties uz lietotaju perspektivu, kas lauj iegat tieSu
atgriezenisko saiti no digitalas kultiras patérétajiem.

2. Izpétit lietotaju satura preferences, pieredzi un apmierinatibu ar digitalas kultdras produktiem
un pakalpojumiem.

3. Izpétit digitalo tehnologiju ietekmi uz kultlras patérina paradumiem.

1. tabula. Pétljuma zinojuma projekta un darba posma ietvars VPP projekta CERS ietvaros

Projekts "Latvijas kultiiras ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un ilgtsp€jai" / CERS
(Nr. VPP-MM-LKRVA-2023/1-0001), projekts finanséts Latvijas Republikas Kultdras
ministrijas valsts pétijumu programmas “Latvijas kultlra — resurss valsts attistibai" (2023.—
2026.) ietvaros.Valsts pétijumu programmu administré Latvijas Zinatnes padome.

Darba posms | VPP projekts CERS 3. darba posms “Digitalo tehnologiju izpausmes dazadas kultdras un
rado$as ekosistémas razosanas cikla fazés un ietekme uz kultiras patérina paradumiem”

Darba posma || Latvijas iedzivotaju digitala kultlras patérina paradumu (1) kvantitativa izpéte — kultdras un

pétijuma radoSo nozaru produktu patérina aktivitate; (2) kvalitativa individualo digitalo kultiras

virziens patérina praksu izpéte un jauno digitalo patérina stratégiju diagnosticé$ana. Attiecinamie
projekta uzdevumi — T.3.1. un T.3.7.

Rezultats 1. Pétijuma zinojums “Digitalo tehnologiju attistibas ietekme uz kultiras patérina

paradumiem Latvija” (2026), autors L. Vinogradova.

2. Indikatoru kopa lietotaju viedokla un padvéertéjuma meéridanai par digitala
kultiras patérina paradumiem. Autors L. Vinogradova. Pieejams:
https://doi.org/10.5281/zenodo.15209773



https://doi.org/10.5281/zenodo.15209773

Digitalo tehnologiju attistiba ir bitiski mainijusi kultdras satura pieejamibu, apriti un patérina formas.
nav stingri nodalamas, bet savstarpéji parklajas un papildina viena otru (Leguina et al., 2023;
Janssen et al.,, 2024). StrauméSanas platformas, socialie tikli, tieSsaistes kopienas, digitalas
kolekcijas un lietotaju radits saturs paplasina kultlras patérina iespéjas, vienlaikus padarot tas
grotak aprakstamas ar ierastajiem kultras lidzdalibas raditajiem, kas parsvara balstiti klatienes
apmekléjuma, institucionali atpazistamu aktivitdSu un skaidri nodalamu kultdras notikumu mérijumos
(Mercer, 2002; Murray, 2005; UNESCO Institute for Statistics, 2012).

Kultiras aktivitates barometra 2024 (2025) dati liecina, ka pandémijas laika pieaugusais
pieprasijums péc digitalajiem kultGras produktiem nav saglabgjies ilgtermina: iesaiste vairakas
digitalajas kultdras aktivitates kop$ 2020. gada ir mazinajusies, iedzivotajiem pakapeniski
atgriezoties pie klatienes pasdkumiem un aktivitatém (Latvijas Kultiras akadémija, 2025). Tas
padara 1pa$i aktualu jautajumu par to, kada loma digitalajam kultdras patérinam ir iedzivotaju kopéja
kultiras patérina struktirad péc pandémijas — vai tas darbojas ka klatienes kulttiras papildinajums,
atseviSks piekluves kanals noteiktam auditorijam vai ka ikdienas digitalas vides sastavdala.

Kultdrpolitikas pamatnostadnés 2022.-2027. gadam “Kultdrvalsts” uzsverts, ka ilgtspéjiga un
sabiedribai pieejama kultdras attistiba ir cieSi saistita arT ar digitalas vides iespéjam (Kultdras
ministrija, 2022). ST pétijuma konteksta tas nozimé nepiecieSamibu labak izprast, kdda loma
digitalajam kultdras patérinam ir kopé&ja kultiras patérina struktira: kadas digitalas kultdras
aktivitates iedzivotaji izmanto, kuras sabiedribas grupas tajas iesaistas biezak vai retak, ka digitala
vide papildina klatienes kultliras pieredzi un kados gadijumos ta kllst par nozimigu kultdras
piekluves kanalu. Sada analize lauj precizak pamatot, vai un ka digitdlas kultdras pieejamibu
nepiecieSams paplasinat, kuram auditorijam tas batu Tpasi nozimigi un kadu kultdras aktivitasu vai
pakalpojumu Tstenotajiem digitala piedavajuma attistiba varétu bat Tpasi aktuala.

Digitala kultGras patérina izpéte ir nozimiga art tadel, ka digitdla vide vienlaikus rada jaunas
pieejamibas iespé&jas un jaunus nevienlidzibas riskus. Digitalie risinajumi var paplasSinat kulttras
sasniedzamibu cilvékiem, kuriem klatienes I[idzdalibu ierobezo dzivesvieta, laiks, mobilitate,
izmaksas vai citi apstakli. Tomér digitala satura pieejamiba pati par sevi vél nenozimé realu kultiras
[[dzdalibu, jo ta izmantoSanu ietekmé digitalas prasmes, motivacija, valodu zinaSanas, ienakumi,
izglitiba, platformu lietoSanas paradumi, ka arT satura redzamiba un atrodamiba digitalaja vidé
(Mihelj et al., 2019; Weingartner, 2021; Cveti¢anin et al., 2024). Tapéc digitalad kultdras patérina
analize ir batiska, lai saprastu ne tikai to, cik plasi tiek izmantoti digitalie kultras pakalpojumi, bet
arT to, kadas socialas un kulttras at3kiribas veidojas digitala kultiras patérina un [idzdalibas praksés.

Pétnieciba arvien vairak tiek noradits, ka digitalo kultliras patérinu nav pietiekami meérit tikai péc ta,
vai cilvéks ir vai nav izmantojis kadu tieSsaistes kultdras aktivitati. Digitalas kultdras prakses biezi ir
izkliedétas ikdienas ritma un norisinas paraléli citam darbilbam — ka fona mediju lietoSana,
informacijas mekléSana, sociala mijiedarbiba, radoSa pasizpausme vai Tslaiciga izklaide (Hylland &
Kleppe, 2023; CvetiCanin et al., 2024). Tapéc batiski analizét ne tikai aktivitasu veidus un biezumu,
bet arT iesaistes veidus — cik mérktieciga, uzmaniga, sociali nozimiga, radoSa vai ikdieniski rutinizéta
ir konkréta digitala kultdras prakse. Sada pieeja lauj labak saprast, kapéc viena un ta pati digitala
aktivitate viena gadijuma var bat nozimiga kultdras pieredze, bet cita — zemas iesaistes izklaide vai
bezmérkiga satura parlikoSana (Turner, 2019; Hylland & Kleppe, 2023; Rossel et al., 2017).

Sis pétijums sniedz kultdirpolitikas veidotajiem empiriskos datos balstitu priek$statu par to, ka
digitalais kultiras patérin$ Latvija ieklaujas iedzivotaju ikdienas kultlras paradumos un ka tas saistas
ar klatienes kultdras patérinu un lidzdalibu. Zinojuma digitalais kultGras patérins tiek analizéts gan
kvantitativi, raksturojot digitalo aktivitaSu izplatibu, sociali demografiskas atSkiribas, digitalas
prasmes, valodu lietojumu, pieejamibas vért&jumu un gatavibu maksat, gan kvalitativi, pétot digitala
kultiiras patérina veidus un modelus ikdienas praksés. Sada pieeja lauj veidot precizaku izpratni par
digitalas vides iespéjam papildinat klatienes kultdru un lauj identificét, kuras jomas saglabajas
prasmju, motivacijas, valodas, satura atrodamibas un socialas nevienlidzibas izaicinajumi.



Tas ietver gan kultlras satura patéréSanu tieSsaisté — pieméram, mazikas klausisanos, filmu un
serialu skatiSanos, e-gramatu lasiSanu, koncertu, izrazu vai lekciju ierakstu un translaciju skatiSanos
—, gan plasakas digitalas iesaistes formas, pieméram, kultlras informacijas mekléSanu, bileSu
iegadi, sekoSanu kultdras institdcijam un maksliniekiem socialajos tiklos, komentéSanu, daliSanos
ar kultdras saturu, digitalo kolekciju un arhivu izmanto3anu, dalibu tieSsaistes kopienas un digitalu
rado$o paSizpausmi. Sada pieeja balstds plasaka kultdras Iidzdalibas izpratné, kura kultdras
patérind netiek reducéts tikai uz klatienes apmekléjumu vai institucionali atpazistamam aktivitatém,
bet ietver arT kultiras satura izmantoSanu, komunikaciju, lItldzdalibu un radoSas prakses dazadas
vidés (Murray, 2005; ESSnet-Culture, 2012; UNESCO Institute for Statistics, 2012).

Digitalais kultdras patérinS Saja zinojuma netiek saprasts tikai ka kultras institlciju piedavato
digitalo pakalpojumu izmantoSana. Tas aptver ari ikdienas digitalas prakses, kuras kulttras saturs
tiek atrasts, izvéléts, patéréts, apspriests, kopigots vai radits dazadas platformas un situacijas. Sada
izpratne atbilst digitalas kultGras patérina pétnieciba uzsveértajam, ka digitalas platformas vienlaikus
var bat izklaides, informacijas, komunikacijas, radoSuma un socialas mijiedarbibas telpas
(Casemaijor et al., 2021; Hylland & Kleppe, 2024; Janssen et al., 2024). Tade| digitalas kultdras
patérina analizé batiska ir ne tikai piekluve saturam, bet arT tas, ka lietotaji digitalaja vidé izvélas,
organizé, interpreté un izmanto kultdras saturu (Weingartner, 2021; Casemajor et al., 2021).

Vienlaikus pétijuma digitalais kultras patérins netiek skatits ka no klatienes kultdras pilniba nodalita
joma. Tas tiek analizéts ka dala no kopé€ja kultiras patérina, kur digitala vide var kalpot ka
informacijas avots, piekluves kanals, klatienes pieredzes papildinajums, socialas mijiedarbibas telpa
vai atseviskos gadijumos — ka nozimiga kultiras [1dzdalibas forma pati par sevi. Sada pieeja atbilst
pétifjumiem, kuros uzsvérts, ka digitala un klatienes kultiras Iidzdaliba nav vienkarsi aizstajoSas
formas, bet biezi pastav savstarpéji papildino$as un situativi mainigas attiecibas (Leguina et al.,
2025; Janssen et al., 2024).

Apkopojot zinatnisko literatiru un kultdrpolitikas zinojumus, var secinat, ka digitalaja laikmeta ir
vairaki pétnieciskie izaicinajumi kultdras patérina izpété:

1. Digitalas kulturas aktivitates ir griti noskirt no ikdienas mediju lietoSanas. Tas biezi
parklajas ar komunikaciju, izklaidi, macisanos, informacijas mekléSanu un socialo tiklu
lietoSanu, tapéc respondentiem tas ne vienmer ir viegli atpazit ka kultdras aktivitates (UNESCO
Institute for Statistics, 2012; Hylland & Kleppe, 2023; Cveti¢anin et al., 2024).

2. lerastie kulturas lidzdalibas indikatori pilniba neaptver digitalas prakses. Aptauju un
kultlras statistikas raditaji ir vieglak interpretéjami/ir precizaki, ja aktivitates ir skaidri
norobezotas, institucionali atpazistamas un respondentiem tas ir viegli atceréties, savukart
digitalais patérin$ biezi ir fragmentéts, ikdieniSks un izkliedéts dazadas platformas, kas
auditorijai apgratina ta atpaziSanu un fikséSanu (Mercer, 2002; Murray, 2005; UNESCO Institute
for Statistics, 2012).

3. Viena un ta pati digitala aktivitate var nozimet atSkirigus iesaistes veidus. Pieméram, filmu
skatiSanas tieSsaisté var bt mérktieciga un jégpilna kultlras pieredze, bet cita situacija — fona
patérind vai zemas iesaistes izklaide. Tapéc pétnieciba jaanalizé ne tikai aktivitates veids, bet
art situativais konteksts — kdda uzmaniba tiek pievérsta digitalajam saturam, kads ir ta mérkis,
ka tas tiek vértéts un kada nozime pieskirta (Turner, 2019; Réssel et al., 2017; Hylland & Kleppe,
2023).

4. Digitalaja vide izplust robezas starp patérinu, lidzdalibu, komunikaciju un radosu
darbibu. Lietotajs var vienlaikus skatities, komentét, kopigot, dokumentét, parveidot vai radit



saturu, tapéc tradicionalais dalljums aktiva un pasiva lldzdaliba ir nepietiekams (Murray, 2005;
Eurostat, 2012; Casemajor et al., 2021).

5. Biezuma raditaji neparada digitalas kultliras pieredzes nozimi. Tas, ka aktivitate ir veikta,
vél neparada, vai ta bijusi lietotajam vértiga, sociali nozimiga, radoSa, izglitojosa, rutinizéta vai
tikai nejausa un maz reflektéta satura lietoSana (Murray, 2005; Hylland & Kleppe, 2023; Citton,
2017).

6. Digitala kultaras patérina izpétei nepiecieSamas kombinétas metodes. Kvantitativie dati ir
vajadzigi, lai noteiktu izplatibu un sociali demografiskas atSkiribas, bet kvalitativas metodes dod
kontekstualu informaciju un palidz padzilinati izprast, ka digitalas prakses tiek pieredzétas,
vértétas un ieklaujas ikdienas dzivé (Mercer, 2002; Murray, 2005; Hylland & Kleppe, 2023;
CvetiCanin et al., 2024).

7. Digitalas tehnologijas ir biltiski mainijusas veidu, kada cilveki rada, izplata, atrod un
patéere kulturas saturu. Straumésanas platformas, socialie tikli, mobilas ierices un interneta
pieejamiba ir paplasinajusi kultiras satura aprites un patérina iespéjas, vienlaikus radot jaunus
izaicinajumus kultras nozares parstavjiem un politikas veidotajiem (Casemajor et al., 2021;
Hylland & Kleppe, 2023; Weingartner, 2021). Sis parmainas ir Tpasi aktualas Latvija, kur
digitdlas vides attistiba kultdrpolitikd tiek saistita ar kultGras pieejamibas paplasinasanu,
kultiras pakalpojumu popularizaciju, nozares digitdlo prasmju pilnveidi un Latvijas kultiras
satura konkurétspéju digitalaja vidé (Kultdras ministrija, 2022).

P&tijuma izmantota jaukta metodologija, apvienojot kvantitativus un kvalitativus datus. Sada pieeja
izvéleta tadel, ka digitalais kultiras patérins ir gan mérams ka konkrétu aktivitaSu kopums, gan
interpretéjams ka ikdienas prakse, kuras nozime ir atkariga no sociald konteksta un pieskirtas
vértibas. Kvantitativas aptaujas dati lauj raksturot digitala kultGras patérina izplatibu un sociali
demografiskas atSkiribas Latvijas iedzivotaju vidd, savukart kvalitativie dati palidz skaidrot, ka
digitalas kultras prakses tiek Tstenotas, vértétas un ieklautas ikdienas dzive.

Zinojuma integréti divi primarie datu avoti un viens sekundarais datu avots. Pirmais primarais avots
ir Latvijas iedzivotaju kvantitativa aptauja par digitala kultdras patérina paradumiem. Otrais primarais
avots ir dienasgramatu un padzilinato interviju pétijums par individualam digitala kultdras patérina
praksém. Sekundarais datu avots ir Kultlras aktivitates barometra 2024 (2025) dati, kas izmantoti,
lai papildinatu analizi ar pladaku kontekstu par kultiras aktivitadu izmainam un digitala kultdras
piedavajuma attistibu Latvija.

1.5.1. Kvantitativa iedzivotaju aptauja

Zinojuma pamata ir Latvijas iedzivotaju aptaujas dati par digitdlo kultiras patérinu. Aptaujas
respondentu baze ir 1050 Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 Iidz 75 gadiem (n=1050). K&
aptaujas baze (n=1050) izmantoti tie paSi respondenti, kas Kultlras aktivitates barometra 2024
(2025) izlasé. Dalbnieku izlases veidoSanai izmantota stratificéta nejausa izlases metode. Aptaujas
veik§anas metode ir tieSas intervijas respondentu dzivesvietas, parklajot visus Latvijas regionus, ka
art nodrosinot iedzivotaju struktdrai atbilstoSu dzimuma, vecuma, regiona struktdru. Tadéjadi aptauja
uzskatama par reprezentativu. Aptauju no 2025. 11.—21. janvarim Tstenoja Pétijumu centrs SKDS
péc Latvijas Kultiras akadémijas pasatijuma (skat. 2. tabulu).

Aptauja lauj analizét digitala kultGras patérina izplatibu, bieZdk un retak izmantotas tieSsaistes
kultiras aktivitates, attieksmi pret digitalo kultlras patérinu, digitdlas prasmes, digitalaja vidée
izmantotas valodas, gatavibu maksat par digitalo kultlras saturu un sociali demografiskas atskiribas.
Analizé izmantoti griezumi péc vecuma, dzimuma, izglitibas, ienakumiem, nodarbo$anas, regiona,
apdzivotas vietas tipa, gimenes sastava, majsaimnieciba lietotas valodas un citiem parametriem.
Kvantitativie dati zinojuma izmantoti, lai noteiktu digitala kultdras patérina mérogu, struktdru un
at8kiribas starp sabiedribas grupam.



2. tabula. Kvantitativas Latvijas iedzivotaju aptaujas apraksts.

Lauka darba veicéjs Pétijumu centrs SKDS

Generalais kopums Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 Iidz 75 gadiem
1000 respondenti (generalajam kopumam reprezentativa

Planotas izlases apjoms izlase)

Sasniegtas izlases apjoms 1050 respondenti

Izlases metode Stratificéta nejausa izlase

Stratifikacijas pazimes Administrativi teritoriala

Aptaujas veikSanas metode TieSas intervijas respondentu dzivesvietas

Geografiskais parklajums Visi Latvijas regioni (127 izlases punkti)

Aptaujas veikSanas laiks No 11.01.2025. Lidz 21.01.2025.

Zinojuma izmantoti arT Kultdras aktivitates barometra 2024 dati k& sekundars datu avots. Tie
izmantoti, lai raksturotu digitald kultiras patérina tendences plasaka kultiras patérina konteksta,
tostarp salidzinajuma ar iepriek8&jiem mérijjumiem, k& art lai analizétu atseviSkus jautdjumus par
kultiras organizaciju digitdlo piedavajumu, digitalo pakalpojumu izmantoSanu un attistibas
virzieniem. Sekundarie dati zinojuma izmantoti ka papildu konteksts, nevis ka atseviSks primarais
pétijuma lauks. Vienas aptaujas bazes izmantoSana ar Kultdras aktivitates barometru 2024 (2025)
dod iespéju salidzinat dazados digitala kultdras patérina mérijjumus ar digitalo aktivitadu sarakstu,
kas ieklauts Saja pétijuma un lauj izdarit digitali iesaistitos un neiesaistitos kultdra.

Kvantitativie dati analizéti aprakstosi, pievérdot uzmanibu digitalo kultGras aktivitdsu izplatibai, to
struktdrai un atSkirlbam starp sociali demografiskajam grupam. Analizé izmantoti piesardzigi
formuléjumi, jo statistiskd nozimiba demografiskajiem salidzindjumiem formali nav parbaudita. Tadé|
zinojuma galvenokart tiek runats par tendencém, iezimétam atsSkirlbdm un datu noraditajiem
virzieniem.

1.5.2. Dienasgramatu pétijums

Kvantitativos datus papildina kvalitativa pétijuma dala, kura konteksta izpratnei par digitala kulttras
patérina paradumiem Latvija izmantota dienasgramatu metode, to papildina padzilinatas intervijas.
Dienasgramatu metode izvéléta, jo digitalais kultlras patérind bieZi ir ietverts ikdienas norisés un
mediju lietojuma, notiek paraléli citam darbibdm un retrospektivds aptaujas var tikt aizmirsts,
visparinats vai neatpazits ka kultdras aktivitate (Bolger et al., 2003; Gershuny et al., 2020). Tapéc $1
metode lauj fiksét arT Skietami nelielas vai epizodiskas digitalas aktivitates, kas klast analttiski
nozimigas, ja tas noveéro ilgaka laika posma (Hektner et al., 2007).

Dienasgramatu metodes Tsteno$anai tika izstradati:

1. Digitala kulturas patérina indikatori jeb aktivitates — kopa 135 (skat. 1. pielikumu).
Aktivitates iedalitas 11 kategorijas, no kuram 9 saistas ar kultdru un 2 ar citam briva laika
pavadiSanas praksém.

2. Dienasgramatas veidlapa, kas ietvéra informaciju par aktivitatém, norises laiku un ilgumu,
vietu, digitdlajam aktivitatém izmantotajam iericém un platformam, vai aktivitate veikta
vienatné vai kopa ar citiem, kurs to inicigjis, vai ta bijusi bezmaksas vai maksas aktivitate,
ka arT tas saikne ar darbu, macibam vai personigajam interesém (skattt 2. pielikumu).

Pétijuma norise: dalibnieki 30 dienu garuma aizpildija kultiras patérina dienasgramatu, fikséjot
savas kultiras aktivitates gan digitalaja, gan klatienes vidé. Dienasgramatu veidlapa tika pildita
tieSsaisté vai drukata forma. Péc dienasgramatas aizpildiSanas ar pétijuma dalibnieku tika veikta
padzilinata intervija par dienasgramatas pildisanas periodu, problematiskajiem jautajumiem, kadu
vietu digitalais kultiras patérins ienem ikdiena un kada loma dzivé ir dazadam kultdras aktivitatem.
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Intervijas |ava iegat skaidrojoSu informaciju par to, ka dalibnieki pasi interpreté savas digitalas
kultGras prakses — vai tas uztver kd nozimigu kultiras pieredzi, informacijas mekléSanu, socialu
mijiedarbibu, radoSu paSizpausmi, fona patérinu vai izklaidi.

Pétijuma piedalijas 20 Latvijas iedzivotaji vecuma no 19 lidz 84 gadiem. Pétijuma dalibnieki tika
atlasiti mérktiecigi, cenSoties nodroSinat dazadibu péc vecuma, dzimuma, dzivesvietas tipa,
regiona, sociali ekonomiska stavokla un attieksmes pret digitdlo kultlras patérinu. Izlase nav
statistiski reprezentativa, tomér ta lauj padzilinati analizét atSkirigas digitala kultlras patérina
pieredzes un to saikni ar ikdienas dzives apstakliem.

Datu apstrade un analize: péc dienasgramatas aizpildiSanas tika veidots dienasgramatas
kopsavilkums un piemérotas intervijas vadlinijas konkrétajam dalibniekam un vina dienasgramatai.
Dienasgramatu, to kopsavilkumu un interviju dati tika analizéti gan individuala limeni, gan meklétas
kopsakaribas starp auditoriju un tas patérina paradumiem. Dienasgramatu dati sakotnéji tika
apkopoti katram dalibniekam atseviski, raksturojot aktivitaSu biezumu, ilgumu, digitalo vai klatienes
raksturu, norises kontekstu un saikni ar ikdienas rutinam. Interviju dati tika analizéti tematiski,
pievérSot uzmanibu dalibnieku skaidrojumiem par digitald kultiras patérina vértibu, nozimi,
motivaciju, uzmanibas [Imeni, socialo dimensiju un attiecitbam ar klatienes kultiras pieredzi. Abu
datu avotu salidzinajums lava identificét digitala kultdras patérina iesaistes veidus un plasakus
patérina mode|us.

Isteno$anas periods bija no 2024. gada novembra Iidz 2025. gada martam (skat. 3. tabulu).

3. tabula. Dienasgramatu metodes raksturojums

Lauka darba veicéjs Liga Vinogradova, Lote Katrina Cérpa, Andis Daugavvanags
Sasniegtas izlases apjoms 20 informanti
Izlases metode Mérktieciga izlase
Vecums, dzimums, dzivesvietas tips, Kkultlrvésturiskais
AtsSkirigas atlases pazimes regions, socialekonomiskais stavoklis
Aptaujas veikSanas laiks No 2024.gada novembra lidz 2025.gada martam.
Dienasgramatas TIstenoSanas
| ilgums 30 dienas
20 dienasgramatas un to analizes faili, 20 padzilinato interviju
legutie dati transkripcijas

Datu ierobezojumi:

1. Kvantitativa aptauja balstas iedzivotaju pasnovértéjuma, tapéec atbildes var ietekmét atminas
neprecizitate un sociali vélamas atbildes.

2. Sociali demografiskie salidzinajumi interpretéti piesardzigi, jo statistiska nozimiba nav formali
parbaudita.

3. Dienasgramatu un interviju pétijuma izlase nav reprezentativa Latvijas iedzivotaju kopumam,
tapéc kvalitativie rezultati nav visparinami statistiska nozimé, bet izmantojami padzilinatai
digitala kultiras patérina praksu interpretacijai.

111 Sie ierobeZojumi janem véra, interpretéjot rezultatus, tomér izmantota jaukta pieeja lauj iegit gan
plasu priek8statu par digitala kultlras patérina izplatibu Latvija, gan padzilinatu izpratni par to, ka
digitalas kulttras prakses tiek pieredzétas un vértétas ikdienas dzive.
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2. DIGITALA KULTURAS PATERINA VISPARIGS RAKSTUROJUMS

Latvijas iedzivotaju digitala kultGras patérina paradumi tiek nevienmérigi un neregulari fikséti
Kultdras ministrijas pasutitajos Kultiras patérina un Iidzdalibas un Kultlras barometra pétijjumos
kopS 2014. gada, iznemot 2016. gada. Ir problematiski salidzinat digitalo aktivitaSu dinamikas
tendences divu iemeslu dé|.

Pirmais, tikai pedejos Cetros Kultiras patérina un lidzdalibas pétijumos ir requlari pétitas un
ieklautas salidzinamas aktivitates:
e mdizikas klausiSanas tie$saisté;

bilesu iegade uz kultiiras pasakumiem;

filmu skatisSanas tieSsaisté, koncertu translacijas tie$saisteé;
sekoSana kultiiras iestazu socialajiem tikliem;

kultaras iestaZzu majaslapu apmekléSana;

e-gramatu lasiSana;

lasu rakstus, blogus par kultiru tie$saisté;

apgustu jaunas prasmes vai zindSanas saistiba ar kultdru tieSsaisté;
izmantoju bibliotéku elektroniskos resursus tieSsaisté;

aplakoju muzeju krajumus tiessaisté;

aplikoju arhivu dokumentus tieSsaisté;

rakstu atsauksmes;

komentarus par kultiiras pasakumiem;

lasu Latvijas kultdras portalus;

aplakoju virtualas izstades, digitalas kolekcijas;
piedalos tie$saistes intereSu un diskusiju grupas;

iesaistos digitalo kultaras kolekciju veidoSana.

Savukart otra problematika saistita ar digitalas vides straujo mainibu. Pieméram, 2014. gada tika
pétitas lejupielades (mazikas, filmas) tagadéjo strauméSanas platformu vieta, savukart digitalais
kultiras iestazu piedavajums (katalogi, izstades u.tml.) vél nebija aktuals. Savukart 2022. gada
uzsaka monitorét kultdras pasakumu gimeném ar bérniem skatiSanos tieSsaisté, video skatiS8anos
par kultdru, teatra, baleta, operas, cirka u.tml. parraizu skatidanos tieSsaisté. Un tikai 2024. gada
Kultdras barometra ienak raidierakstu (podkastu) klausiS8anas un LTV vai Latvijas Radio radita
kultGras satura skatiSanas tieSsaisté. Savukart mérjjums par spélu spéléSanu interneta tika
partraukts péc 2014. gada, bet ta bija pétnieciska un pasdtitdja izvéle, ne tehnologiju raditas
izmainas.

Attiecigi, tikai peédéjos astonos gados iesp&jams noteikt digitala kultdras patérina tendences lielakaja
dala aktivitaSu. KultGras barometra 2024 (2025) secinats, ka Covid-19 pandémijas laika radttais
digitalo piedavajumu pieprasijums nav saglabajies ilgtermina, jo pédé&jo Cetru gadu laika (kops 2022.
gada) ir tendence samazinaties visam tieSsaistes aktivitatem.

Turpindjuma bas Kultlras barometra 2024 (2025) piedavato digitalo kultiras aktivitaSu parskats un
padzilinata sociali demografiska analize, laujot noteikt tas grupas, kuras biezak un retak iesaistas
digitalaja kultdra. Savukart nodalas nosléguma ir apskatiti divi aktivitaSu piemeéri — lasiSanas un filmu
skatiSanas paradumi digitalaja vide.

Latvijas iedzivotaji ir diezgan aktivi digitalas kultdras patérétaji. Aptaujas dati rada, ka 68 % Latvijas
iedzivotaju pedejo 12 meénesu laika ir veikusi vismaz vienu no anketa ieklautajam tieSsaistes kulttras
aktivitatém (skatit 1. att€lu). Tomér Sis salidzino$i augstais kopéjais raditajs reizé parada art |oti
nevienmeérigu aktivitaSu struktdru. Tiedsaisté dominé ikdiena éertas un izklaidejosas formas —
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mizikas klausiSanas (39%) un filmu skatiSanas (26% - arvalstu, 19% - Latvijas), koncertu
translacijas (21%), ka arT bileSu iegade uz kultiras pasakumiem (29%).

Mazak izplatitas ir aktivitates, kas prasa lielaku iesaisti, specifiskas prasmes, motivaciju vai kas ir
saistitas ar kultdras institliciju digitdlo piedavajumu — iesaiste digitalo kultlras kolekciju veidoSana
(1%), piedalisanas intereSu un diskusiju grupas par kultdru (2%), virtualo izstdzu un kolekciju
apldkoSana (3%), rakstu, atsauksmju par kultdras pasakumiem veidoSana (3%), kultras portalu
lastiS8ana (3%), muzeja krajumu un kolekciju aplikoSana tieSsaisté (4%) un bibliotéku elektronisko
katalogu izmantoSana (4%).

Kuras no $adam kultiiras aktivitatem tieSsaiste iedzivotaji darijusi vismaz vienu

reizi pedéejo 12 méenesu laika, % (n=1050)

Klausos maziku tieSsaisté

N
©

legadajos biletes uz kultiras pasakumiem

Skatos arvalstu filmas tieSsaisté (straumésanas platformas iegadajos filmu digitalas
kopijas, nomaju u.tml.)

NI
=
N
o

Skatos vai klausos koncertu translacijas/ parraides intereta

Skatos Latvijas filmas tieSsaisté (straumésanas platformas iegadajos filmu digitalas
kopijas, nomaju u.tml.)
Skatos/ klausos LTV un/ vai Latvijas radio radito kultdras saturu (kultras zinas,
diskusijas par kultdru u.tml.) tieSsaisté (replay.lsm.lv)
Sekoju kultdras iestazu (muzeji, teatri, bibliotékas u.c.) socialo tiklu profiliem (X (twitter),
facebook, instagram, draugiem)

-
©

-
o

-
3]

Klausos raidierakstus (podkastus)

-
N

-
=)

Lasu e-gramatas tieSsaisté vai lejupieladéjot lasiSanas iericés

Skatos kultiras pasakumus bérniem vai gimeném ar bérniem tiessaisté
NAV

. DARIJUSI
IR DARIJUSI NEVIENU NO

VISMAZ MINETAJAM

©

©

Skatos video par kultdru (intervijas, jaunumus, apskatus u.tml.)

©

Apmekl&ju kultras iestazu (muzeji, teatri, bibliotékas u.c.) majaslapas

VIENU REIZI AKTIVITATEM
PEDEJO 12 32%
MENESU
LAIKA
68%

©o

Lasu rakstus, blogus par kultdru tieSsaisté

Apgustu jaunas prasmes un zinaSanas ar kultdru saistitas aktivitatés (dejosana,
dziedasana, mizikas instrumentu spéléSana, amatnieciba, rokdarbi, radosi hobiji u.c.)..
Skatos vai klausos teatra, operas, baleta, stand-up, cirka vai dejas izrazu translacijas/

parraides interneta
Izmantoju bibliotéku elektroniskos katalogus un digitalos resursus t.sk. abonétas datu
bazes

~

o

I

Aplakoju Latvijas muzeju krajumus, kolekcijas

LN

Apllkoju/ izmantoju Latvijas arhivu dokumentus

w

Rakstu atsauksmes, komentarus par kultiras pasakumiem

Lasu Latvijas kultaras portalus (satori.lv, kroders.lv, fold.lv, arterritory.com, kinoraksti.lv
u.c.)

w w

Aplikoju virtualas izstades, digitalas kolekcijas (periodika.lv, redzidzirdilatviju.lv)

Piedalos tie$saistes interesu un diskusiju grupas/ forumos/ atos par ar kultru
saistitiem jautajumiem
lesaistos digitalo kultlras kolekciju veido$ana (Simtgades burtnieki, Ainavu dargumi, I
www.zudusilatvija.lv u.c.)

||
N

1
1

GRUTI PATEIKT/ NA

1. attéls. ledzivotaju kultlras aktivitates tieSsaisté. Dati no “Kultliras barometrs 2025” (abas aptaujas
Tstenotas vienlaicigi, izmantojot vienu Latvijas iedzivotaju izlasi)

Rezultati parada, ka digitala vide ir kluvusi par nozimigu kulturas piek|uves infrastruktiru,
tomeér ta ir vairak erta patéréSanas vide, savukart ta ir maz izmantota ka lidzdalibas un
lidzradiSanas vieta (kultliras instituciju veidotie digitalie produkti —tieSsaistes kolekcijas,
arhivi, katalogi u.tml. — tiek izmantoti maz).
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2.1.1. Digitalas kulturas auditorijas profils

TieSsaistes kultlras aktivitates nav vienmérigi izplatitas visas sabiedribas
grupas. Kopuma digitalajas kultdras aktivitates biezak iesaistas jaunakas,
izglitotakas, profesionali aktivakas un ekonomiski nodroSinatakas
auditorijas. Ipasi augsts iesaistes limenis redzams vaditaju un uznéméju
vidd, skolénu un studentu grupa, 15-24 gadu vecuma grupa, ka ari
respondentiem ar augstako izglitibu un augstakiem ienakumiem. Sajas
grupas digitala vide biezak darbojas ka ikdienas kultliras patérina kanals —
mizikas klausiSanas, filmu skatiSanas, bileSu iegade un citu kultiras
resursu izmantoSana tieSsaiste.

Savukart zemaka iesaiste tieSsaistes kultdras aktivitatés raksturiga gados vecakam auditorijam,
Tpasi 65-75 gadu vecuma grupai un pensionariem, ka art respondentiem ar zemakiem ienakumiem
un zemaku izglitibas limeni. Zemaks iesaistes limenis redzams ar Latgales regiona. Tas norada, ka
digitala kultiras pieejamiba prakseé ir cieSi saistita ne tikai ar interneta vai ieri€u pieejamibu, bet art
ar digitalajiem paradumiem, prasmém, ienakumiem un ikdienas kultliras patérina veidiem.

Batiski noradit, ka digitalo kultaras aktivitasu struktira dazadas grupas atskiras. Jaunakas un
augstaku ienakumu grupas biezak izmanto izklaidéjoSu un platformas balstitu saturu — maziku,
filmas, raidierakstus. Savukart bileSu iegade tieSsaisté vairak raksturiga kultlras patérina jau
aktivakam un maksatspéjigakam grupam — respondentiem ar augstaku izglitibu, augstakiem
ienakumiem, specialistiem un vaditajiem. Institucionalie digitalas kultGras resursi — muzeju
kolekcijas, arhivi, virtualas izstades, biblioteéku elektroniskie katalogi — tiek izmantoti ievérojami retak
un vairak koncentréjas Saurakas auditorijas.

Kultarpolitikas konteksta Sie dati rada, ka digitala kultira jau sasniedz plasu sabiedribas
daju, tomér tas izmantosana ir sociali nevienmériga. Digitala vide visvieglak sasniedz
auditorijas, kuras jau ir digitali aktivas, izglitotakas un kultliras patérina aktivakas.

Tapeéec digitalo kulttiras piedavajumu attistiba batiski domat ne tikai par satura izvietoSanu tieSsaiste,
bet arT par t& pamanamibu, lietoSanas vienkarsibu un mérkétu komunikaciju ar tam grupam, kuras
digitalajas kultQras aktivitatés iesaistas retak.

Aptaujas dati rada, ka Latvijas iedzivotaju kulturas patérina dominé nevis tikai digitals vai tikai
klatienes patérins, bet abu veidu kombinacija. Pédéjo 12 ménesu laika 60% respondentu ir
piedalijuSies kultdras aktivitatés gan klatiené, gan tieSsaisté, 17% — tikai klatiengé, 7% - tikai
tie$saisté, savukart 15% nav piedalijusies neviena no $Im aktivitdsu grupam. Sis sadalijums norada,
ka digitalais kultiras patérinS Latvija visbiezak neveidojas ka patstaviga alternativa klatienes
kultdirai, bet gan ka dala no plasaka, hibrida kultiras patérina modela. Digitala kultdra nav kluvusi
par masveida alternativu tiem, kuri klatienes kultiru neapmeklé, bet drizak ka papildinods elements
klatienes pieredzei.

Secinams, ka digitalais piedavajums var sasniegt daju auditorijas, kuru klatienes kultiira
nesasniedz, tomér ST grupa nav pietiekami liela, lai digitalo piedavajumu uzskatitu par
pilnvertigu klatienes kulturas aizstajéeju.

Digitalie riki drizak darbojas ka papildu slanis kulturas patérina — tie palidz atrast informaciju,
izveleties pasakumus, skatities vai klausities saturu majas vai parvietojoties, uzturéet saikni
ar kulturas institacijam un turpinat kulturas pieredzi péc klatienes apmekléejuma.
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ledzivotaji, kas piedalijusies klatienes un/vai

digitalajas kulturas aktivitatés (n=1050)
Piedalijusies klatiené un darijusi tieSsaiste
PiedalijuSies tikai klatiené

Piedalijusies tikai tieSsaisté

Nav piedalijusies nekur

2. attéls. ledzivotaju klatienes un digitala kultiras patérina aktivitate. Dati no “Kultdras barometrs 2025”
(abas aptaujas T1stenotas vienlaicigi, izmantojot vienu Latvijas iedzivotaju izlasi)

2.2.1.Ko par to saka zinatniska literatara?

Sadu interpretaciju atbalsta ari starptautiska zinatniska literatiira.
Pétijumos par digitala un klatienes kultiras patérina saikni uzsvérts, ka Sis
attiecibas nav skaidrojamas ka vienkarsa vienas formas aizstasana ar otru.
Digitala kultdras pieredze var papildinat klatienes pieredzi, kalpot ka
informacijas un piekluves kanals, palidzét auditorijam iepazities ar kultdras
piedavajumu, ka art noteiktos apstaklos aizstat klatienes lidzdaltbu. P&tnieki norada, ka kvalitativa
tieSsaistes kultiras pieredze var veicinat vélmi nakotné apmeklét klatienes pasakumus, tadejadi
radot papildinamibas efektu. Vienlaikus digitala ldzdaliba var k|Gt par aizvietotaju situacijas, kad
klatienes I1dzdaliba ir ierobeZota — pieméram, pandémijas, mobilitates gratibu, ekonomisku barjeru
vai dzivesvietas attaluma dé| (Leguina et al., 2023).

'

Tapéc tas, ka tikai 7% respondentu pédéja gada laika piedalijuSies kultlras aktivitatés tikai
tieSsaisté, nav jainterpreté ka digitala kultiras patérina maznozimigums. Drizak Sis raditajs norada,
ka digitalais patérins Latvija reti darbojas ka pilniba autonoms kulturas lidzdalibas rezims.
Tas biezak funkcioné ka papildinoss kanals — palidz atrast informaciju par pasakumiem, iegadaties
biletes, sekot kultlras institlcijam un maksliniekiem, patérét kultGras saturu méajas vai ikdienas
rutind, ka arT uzturét interesi par kultdru starp klatienes notikumiem. Sads secinajums saskan ar
pétfjumu par muzeju un galeriju digitalo iesaisti Apvienotaja Karalisté (Mihelj, Leguina un Downey,
2019) -tikai digitali iesaistitas auditorijas Tpatsvars bija neliels, bet digitalais pieaugums galvenokart
veidojas to iedzivotaju grupa, kuri izmantoja gan digitalos resursus, gan klatienes apmeklgjumus.
Tadeéjadi secinajums bija, ka tieSsaistes saturs drizak papildina, nevis aizstaj fiziskus apmeklgjumus.

Vienlaikus digitala un klatienes patérina parklaSands nenozimé, ka digitala pieejamiba
automatiski padara kultiras patérinu daudzveidigaku vai sociali vienlidzigaku. Pétnieciba
(Van Dijk, 2020) digitalo plaisu skaidro ka daudzdimensionalu procesu, kura nozime ir ne tikai fiziskai
piekluvei internetam un iericém, bet arT motivacijai, digitalajam prasmém un faktiskajiem lietojuma
veidiem. Tas nozimé&, ka arT kultiras joma svarigs nav tikai jautdjums, vai digitalais saturs ir
pieejams, bet arT tas, vai cilvékiem ir prasmes, interese, parlieciba un socialie resursi So pieejamibu
parvérst reala kultdras [1dzdaliba.

Pétnieki bridina, ka interneta pieejamibas pieaugums un kultiiras institlciju digitalo resursu
attistiba pati par sevi nenozimé, ka auditorija paliks daudzveidigaka (Mihelj, Leguina un
Downey, 2019). Pétijjuma par muzeju un galeriju majaslapam tika secinats, ka to izmanto$ana
pieaug, taCu atpaliek no kopéja interneta pieejamibas pieauguma; turklat tieSsaistes iesaisté
socialas atskiribas bija pat izteiktakas neka klatienes apmekléjumos. Tadé| digitalais piedavajums
var vairak paplasinat jau aktivo un resursiem bagatdko auditoriju iespéjas, nevis automatiski
sasniegt tas grupas, kuras kultiras lidzdaliba I1dz 8im bijuSas mazak parstavétas.
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L1dz1iga piesardziba redzama arT digitala filmu patérina analizé (Weingartner, 2020). P&tnieki norada,
ka digitalie mediji teorétiski paplaSina izvéles iespéjas, jo padara pieejamu plasaku satura klastu un
lauj lietotajiem individuali atlastt sev interes€joSo saturu. Tomér plasaka izvéle ne vienmér nozimeé
daudzveidigaku patérinu — ja lietotaji izv€las saturu atbilstoSi savai ierastajai gaumei un platformu
algoritmi tikai pastiprina [ildziga satura ieteikumus, digitala vide var nostiprinat, nevis paplaSinat
kultdras repertuaru. Minétaja pétijuma digitalie mediji drizak pastiprinaja socialas atskiribas kultiras
patérind, savukart televizija izradijas mazak sociali strukturéts un lidz ar to vienlidzigaks satura
pieejamibas kanals.

Skatoties uz Latvijas datiem, redzam, ka vairakums digitala kultaras patérina iesaistito
iedzivotaju to dara kopa ar klatienes patérinu, kas lauj digitalo kultiras piedavajumu
interpretét nevis ka klatienes kultiras aizstajéju, bet ka pieejamibas, informacijas, auditoriju
uzturésSanas un pieredzes paplasinasanas instrumentu.

Vienlaikus tas arT nozimé, ka digitalas kultiras politika nevar aprobeZoties ar satura digitalizaciju vai
pieejamibas nodrosinadanu tieSsaisté. Tai jarisina arT jautajumi par digitalajam prasmém, motivaciju,
satura atrodamibu, latvieSu valodas satura redzamibu, auditoriju dazddoSanu un to, k& digitalais
piedavajums var sasniegt ne tikai jau aktivas kultdras auditorijas, bet ari tos iedzivotajus, kuri Sobrid
kultlras patérina iesaistas mazak.

2.2.2. Butiskakas sociali demografiskas atskiribas

TieSsaistes kultlras aktivitate batiski atSkiras starp dazadam sociali O O O O
demografiskajam grupam. Visaugstaka iesaiste ir jaunieSu un gados

jaunaku pieaugudo grupas, savukart péc 55 gadu vecuma raditaji strauiji l ! ! ! s
samazinas. 15-24 gadu vecuma tieSsaistes kultGras aktivitatés lu} |l| 4]} Ill
iesaistijusies 83%, bet 65-75 gadu vecuma — 44% (3. Attéls).

ledzivotaji, kas pédéjo 12 ménesu laika veikusi vismaz vienu

tieSsaistes kultiuras aktivitati: pec vecuma grupas (n=1050)

83% .
= 75% 1%
. Vid&ji 68%

56%
44%

15 - 24 gadi 25 - 34 gadi 35 - 44 gadi 45 - 54 gadi 55 - 64 gadi 65 - 75 gadi
3. attéls. ledzivotaju klatienes un digitala kultiras patérina aktivitate: : péc vecuma grupas.

Dati no “KultGras barometrs 2025 (abas aptaujas Tstenotas vienlaicigi, izmantojot vienu Latvijas
iedzivotaju izlasi
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Atskiribas redzamas ar1 péc izglitibas, iendkumiem, nodarbinatibas, gimenes sastava, valodas un
regiona. Digitalajas kultGras aktivitdtés biezak iesaistas iedzivotdji ar augstako izgltibu (79%),
skoléni un studenti (83%), vaditaji un uznéméji (89%), specialisti (80%), gimenes ar bérniem Iidz 18
gadu vecumam (77%) un iedzivotaji ar augstakiem ienakumiem. Zemaka iesaiste ir pensionaru vida
(38%), iedzivotajiem ar pamatizglitibu (54%), vienas personas majsaimniecibas (55%), gimenés,
kuras ikdiena nelieto latvieSu valodu (56%), un Latgalé (48 %).

Redzams, ka piekluve internetam nelauj automatiski parvarét regionalos un socialos
Skers|us, jo turpinas digitala nevienlidziba péc vecuma, ienakumu limena, izglitibas, valodas
un regiona.

Dzimuma atSkiribas digitalaja kultdras patérina ir minimalas — virieSu vidd 66% un sievieSu vida
69% ir veikusi vismaz vienu digitalo kultlras aktivitati. Tomeér atSkiribas paradas konkrétu aktivitasu
[TmenT — piemé&ram, bileSu iegade tieSsaisté ir izteiktak raksturiga sievietem.

Izglitibas limenis ir nozimigs faktors — respondentu ar augstako izgltibu vidd digitala kultiras
aktivitate sasniedz 79%, bet ar pamatizglitibu — 54%. Vél izteiktakas atSkiribas redzamas
nodarboSanas griezuma — vaditaju un uznéméju vida digitalo kultdras aktivitasu ITmenis ir 89%,
specialistu vidd — 80%, bet pensionaru vida — tikai 38%.

ledzivotaji, kas pédéjo 12 ménesu laika veikusi vismaz vienu

tieSsaistes kulttras aktivitati: péc izglitibas un nodarbosanas

(n=1050)
89%
0,

83% 80%

cro,  Vid&ji 68%
I !
Augstaka Vidéja Profesionala Pamatizglitiba Vaditajs Students Specialists Stradnieks Pensionars
vidéja
Izgltiba NodarboSanas

4. attéls. ledzivotaji, kas peéd&jo 12 ménesu laika veikusi vismaz vienu tieSsaistes kulttras aktivitati: péc
izglitibas un nodarbosana. Dati no “Kultliras barometrs 2025” (abas aptaujas Tstenotas vienlaicigi,
izmantojot vienu Latvijas iedzivotaju izlasi

Regionali paradas bitiskas atSkiribas. Latgalé digitalajas kultGras aktivitatés iesaistas 48%
iedzivotdju — gandriz par 20 procentpunktiem mazak neka Latvija vidéji. Zemgalé Sis raditgjs ir
augstakais — 76%, bet Riga — 72%. ArT apdzivotas vietas tips ietekmé digitalo kultdras patérinu: Riga
tas ir 72%, citas pilsétas — 68%, bet laukos — 62%.
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ledzivotaji, kas pédéjo 12 ménesu laika veikusi vismaz vienu

tieSsaistes kultiiras aktivitati: pec regiona (n=1050)

o
76% 72% o
65% Videji 68%

48%

Zemgale Riga Kurzeme Vidzeme Latgale

5. attéls. ledzivotaji, kas pédéjo 12 méeénesu laika veikusi vismaz vienu tieSsaistes kultlras aktivitati: péc
regiona. Dati no “Kultlras barometrs 2025” (abas aptaujas Tstenotas vienlaicigi, izmantojot vienu Latvijas
iedzivotaju izlasi

lenakumu limenis ir cieSi saistits ar digitalo kultiras aktivitati. Respondentu ar personigajiem
ienakumiem virs 1500 EUR meénesi vidd digitalo kultdras aktivitaSu lmenis ir 86%, bet ar
ienakumiem Iidz 399 EUR - tikai 52%. ST sakariba norada, ka digitala kultdras patérina barjeras nav
tikai tehnologiskas (pieeja iericém un internetam), bet arT ekonomiskas.

Valodas un etniska dimensija ir vél viens nozimigs aspekts. Respondenti, kuru gimené runa
latvieSu valoda, uzrada augstaku digitalas kultdras aktivitates ITmeni (74%) neka tie, kuru gimené
runa cita valoda (56%). ST atskiriba var bat saistita gan ar valodas barjeram (dala Latvijas digitala
kultGras satura ir pieejama tikai latviski), gan ar at3kirigiem kultdras patérina modeliem.

Kopuma dati rada, ka digitalais kultiras patérin$ Latvija visbieZak nav atsevisks kultiras [Tdzdalibas
veids, bet dala no plasaka kultiras patérina kopuma. Lielaka dala digitali aktivo iedzivotaju piedalas
kultiras aktivitatés art klatiené, tapéc digitala vide drizak papildina klatienes kultiru — palidz atrast
informaciju, izvéléties pasakumus, iegadaties biletes un patérét saturu sev érta laika. Vienlaikus dati
parada, ka Sis papildinoSais slanis nav vienadi pieejams un izmantots visas sabiedribas grupas.
Turklat janem véra, ka zemakie digitala kultiras patérina raditaji noverojami tajas pasas grupas, kur
klatienes kultlras patérind (Latvijas KultGras akadémija, 2025). Attiecigi, digitalas kultdras
patéretajiem ir aktuali arT tadi Skérsli, kas ir klatienes kultiras patérétajiem.

Digitalaja kulturas patérina aktivak iesaistas jaunakas, izglitotakas un ekonomiski
nodrosinatakas auditorijas, savukart vecakas, mazak nodrosinatas un atseviSkos regionos
dzivojosas grupas taja iesaistas retak.

Attiecigi, digitalas kultiras piedavajuma attistiba jaskata nevis ka klatienes kultlras aizstaSana, bet
ka jautajums par to, ka digitalie kanali var jegpilni papildinat esoSo kultiras patérinu un kuram
auditorijam nepiecieSams mérktiecigaks atbalsts, lai §Ts iespéjas klutu reali izmantojamas.

Pétijuma dati parada, ka iedzivotaji dazadas digitalas kultiras aktivitates izmanto nevienmérigi,
tapéc padzilinatai analizei izvéléti divi uzskatami pieméri — lasi$ana un filmu skati$anas. Sie pieméri
lauj salidzinat divas atSkirigas kultiras patérina jomas, kuras digitalas tehnologijas ir mainijusas
piekluves un lietodanas paradumus, bet at3kiriga intensitaté. LasiSanas gadijuma iespé&jams
analizét, cik liela méra digitalie formati — e-gramatas, digitalas bibliotékas un lejupielades — papildina
vai aizstaj drukato gramatu apriti. Savukart filmu skatiSanas |auj raksturot digitalas platformas
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balstitu audiovizuala satura patérinu, kas ir viena no izplatitakajam digitalas kultiras aktivitatém un
vienlaikus saistita ar konkurenci starp Latvijas un arvalstu saturu. Sie pieméri nav izvéléti ka vienigie
digitala kultdras patérina veidi, bet ka analitiski atSkirigi gadijumi, kas palidz labak paradit digitalas
kultdras patérina daudzveidibu.

2.3.1. Lasisanas paradumi

Kultdras barometra 2024 dati rada, ka 10% Latvijas iedzivotaju pédéjo 12 ménesu laika lasijusi e-
gramatas tieSsaisté vai lejupieladéjot tas lasiSanas iericés. Sociali demografiskajos griezumos (skat.
6. attélu) Sis raditajs ir izteikti augstaks skolénu un studentu vida (27%) un 15-24 gadu vecuma
grupa (25%). Augstaks par vidgjo tas ir arT respondentiem ar augstakiem personigajiem ienakumiem
virs 1500 eiro ménesT (16%), Rigas iedzivotajiem (15%), respondentiem ar augstako izglitibu (14%)
un Rigas regiona iedzivotajiem (12%).

Zemaki raditaji redzami 25-34 gadu vecuma grupa (4%), Vidzeme (4%), laukos (7%), pensionaru
vidd (6%). Sie dati norada, ka e-gramatu lasiSana digitalaja vidé ir raksturigaka jaunakam, izglitibas
procesa eso$am un urbanakam auditorijam, tacu kopuma ta joprojam ir mazakuma prakse.

PEDEJO 12 MENESU LAIKA LASIJUSI E-GRAMATAS TIESSAISTE VAI LEJUPIELADEJUSI

TAS IERICE (n=1050), %

Skolnieks, students
15 - 24 gadi

I 27
[ 25

Personigie ienakumi ménest: 1500 Eur un vairak
Gimenes ienakumi ménesr: 800 - 999 Eur
Galvaspilséta

Augstaka izglitiba

Gimené 2 cilveki

Riga (péc regiona)

Skiries vai nedzivo kopa ar viru/ sievu; Neprecégjies; Atraitnis
Nestrada

LatvieSu tautiba

Gimené sarunajas galvenokart latvieSu valoda
Nav bérni gimené lidz 18 gadu vecumam
Sieviete

VISI LATVIJAS IEDZIVOTAJI
25 - 34 gadi

Majsaimniece
Personigie ienakumi ménest: 800 - 999 Eur

I 16
— 16
I 15
I 14
I 14
— 12
I 12
I 12
I
I
I
I— 11

I 10
[

I
I ¢

I 4
I
I
I
I s
I ©
I o
I o
I
I—
[ 10

Gimenes ienakumi ménest: 700 - 799 Eur
Vidzeme (péc regiona)

Lauki

1 cilvéks gimené

Profesionala vidéja/ vidéja speciala izglitiba
Cita tautiba

Privataja sektora nodarbinats

Precéjies vai dzivo ar partneri

Cita valoda

Gimené ir bérni Iidz 18 gadu vecumam
Virietis

6. attéls. Pédejo 12 ménesu laika lasijusi e-gramatas tieSsaisté vai lejupielad&jusi tas iericé. Dati no
“Kultlras barometrs 2025” (abas aptaujas Tstenotas vienlaicigi, izmantojot vienu Latvijas iedzivotaju

izlasi). Piezime: Kultiras barometra 2024 dati attiecas uz pédéjiem 12 ménesSiem, savukart gramatu
aprites dati no VPP projekta CERS — par 6 ménesSiem.

Detalizéta gramatu aprites analize rada, ka pédé&jo 6 ménesu laika 47% iedzivotaju ir izmantojusi
vismaz vienu no minétajiem gramatu iegiSanas vai lasiS8anas veidiem, savukart 52% nav izmantojusi
nevienu (7. attéls). Visizplatitdkie joprojam ir ar drukatajam gramatam saistitie kanali — 26%
respondentu ir pirkusi gramatas drukata forma, bet 23% lasijusi vai aiznémusies gramatas biblioteéka
klatiené. Digitalie gramatu iegtiSanas veidi tiek izmantoti retak — 8% lejupieladé&jusi e-gramatas
citur interneta, 5% aiznémusSies e-gramatas digitalaja bibliotéka, bet 4% pirkusi e-gramatas. Tas
liecina, ka gramatu aprité digitalie kanali pagaidam darbojas ka papildinosi, nevis dominéjosi
piekluves veidi.
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KAS PEDEJO 6 MENESU LAIKA IZMANTOTS, LAl IEGUTU/LASITU GRAMATAS (T.SK.

AUDIOGRAMATAS (n=1050)

NEESMU IZMANTOJIS/-USI NEVIENU NO MINETAJIEM _ 52%
ESMU IZMANTOJIS/-USI KADU NO MINETAJIEM _ 47%

Pircis/-kusi gramatas drukata forma 26%
Lasijis/-usi vai aiznémies/-usies gramatas biblioteéka klatiené 23%
Lejupieladéjis/-usi e-gramatas citur interneta 8%
Aiznémies/-usies e-gramatas digitalaja bibliotéka 5%
Pircis/-kusi e-gramatas (elektroniskas gramatas) 4%
Izmantojis/-usi drukato gramatu apmainas/izdales punktus 3%

GRUTI PATEIKT/NA 1%
7. attéls. Gramatu iegiSanas un lasiSanas veidi pedéjo 6 ménesu laika

E-gramatu aiznemsanas digitalaja biblioteka kopuma ir salidzino$i reta prakse — to izmantojusi
5% iedzivotaju. Biezak ta raksturiga skoléniem un studentiem (11%), 15-24 gadus veciem
respondentiem (9%), augstako ienakumu grupam, Tpasi gimenes ienakumu grupai virs 1000 eiro uz
vienu gimenes locekli (10%), ka arm Rigas iedzivotdjiem (7%). Zemaki raditaji redzami lauku
iedzivotadju, pensionaru, fiziska darba veicéju, Vidzemes un Latgales iedzivotaju vidl — Sajas grupas
raditaji parsvara ir 2-3% robezas. Tas liecina, ka digitalas bibliotéekas izmantoSana pagaidam ir
cieSak saistita ar jaunaku vecumu, izglitibas vidi, ienakumiem un digitalas piekluves
paradumiem.

E-gramatu pirksana ir vél retak izplatita — kopuma to norada 4% iedzivotaju. Batiski augstaki raditaji
redzami augstaka vai vidéja fmena vaditaju vidad (11%), respondentiem ar gimenes ienakumiem virs
1000 eiro uz vienu gimenes locekli (10%), personigo ienakumu grupa virs 1500 eiro ménesT (9%),
Riga (8%), ka arT respondentiem ar augstako izglitibu un 15-24 gadu vecuma grupa (ap 6%).
Savukart laukos, Vidzemé, Latgalé, pensionaru un zemakas izglitibas grupas e-gramatu pirkSana ir
loti reta. Var secinat, ka maksas e-gramatu izmantoSana Sobrid koncentréjas Sauraka,
socialekonomiski nodrosinataka auditorija.

E-gramatu lejupielade citur interneta ir salldzinoSi bieZaka nekd e-gramatu pirkSana vai
aiznem$anas digitalaja bibliotéka — to norada 8% iedzivotaju. ST prakse Tpasi izcelas vaditaju vida
(22%), respondentiem ar personigajiem ienakumiem virs 1500 eiro (20%), uznéméjiem vai
individuali nodarbinatajiem (18%), 15-24 gadu vecuma grupa (17%), skolénu un studentu vida
(16%), ka arT Riga (12%). Zemaki raditaji redzami pensionaru vidd (3%), 65-75 gadu grupa (4%),
fiziska darba veicgju vidd (5%) un laukos (5%). Sie dati jainterpreté piesardzigi, jo “lejupielade citur
internetad” var ietvert dazadus piekluves veidus, tostarp gan legalus, gan neformalus vai gratak
identificéjamus resursus. Vienlaikus tie norada uz to, ka digitalaja lasiSana bitiska nozime ir satura
pieejamibai un értai atraSanai arpus institucionaliem kanaliem.

Salidzindjumam — drukatu gramatu pirkSana ir daudz plasak izplatita neka digitalo gramatu
iegades vai aiznemsanas veidi. Drukatas gramatas 1pasi bieZi pérk respondenti ar augstako izglitibu
(46%), publiskaja sektora nodarbinatie (44%), specialisti, uznémeéji un vaditdji (ap 40%), sievietes
(35%), 35—44 gadus veci respondenti (33%), Rigas regiona iedzivotaji (33%) un respondenti ar
augstakiem ienakumiem. Zemaki raditaji redzami zemako ienakumu grupas, bezdarbnieku, fiziska
darba veicéju, pensionaru un virieSu vida.
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Kopuma drukatas gramatas joprojam ir daudz plasaks un sociali stabilaks gramatu aprites
kanals neka digitalas gramatas. Digitalie lasiSanas paradumi Latvija pagaidam ir salidzinosi
ierobezoti un sociali nevienmeérigi.

E-gramatu lasiS8ana un digitalo gramatu iegiSana biezak raksturiga jaunakam, izglitotakam,
ekonomiski nodroSinatakam un pilsétvidé dzivojo§am auditorijam. Savukart plasaka sabiedriba
joprojam dominé drukatas gramatas un klatienes bibliotéku izmantodana. Tatad digitalie lasiSanas
risinajumi Sobrid ir vél viens gramatu aprites veids blakus drukatajam gramatam vai klatienes
bibliotekam. Tapéc digitalas lasiSanas attistiba batiska ir ne tikai e-gramatu pieejamiba, bet art
digitalo bibliotéku lietoSanas értums, informétiba par legaliem e-gramatu resursiem un atbalsts tam
auditorijam, kuras digitala lasidana paslaik ir mazak izplatita.

2.3.2. Filmu skatiSanas paradumi

Audiovizuala satura izmantoSana ir viena no centralajam digitalad kultiras patérina aktivitatém. No
visam aptauja ieklautajam digitalajam kultdras aktivitatém filmu un serialu skatiSanas tie$saisté ir
viena no biezak minétajam: arvalstu filmas un serialus tieSsaisté skatas 26% iedzivotaju, bet Latvijas
filmas un seridlus — 19%. Tapéc filmu skatiSanas paradumi ir batiski, lai saprastu, ka digitalas
tehnologijas maina kultiras satura pieejamibu, konkurenci starp dazadiem satura avotiem un
Latvijas kultiras produktu redzamibu digitalaja vide.

Kopuma dati rada, ka Latvijas iedzivotaji ir aktivi filmu un serialu skatitaji gan digitalaja vidée,
gan klatiené, taja skaita televizija, kas var bat abas formas. Pédéjo 12 méneSu laika arvalstu filmas
vai serialus jebkada forma ir skatijusies 88% iedzivotaju, bet Latvijas filmas vai serialus — 78% (8.
attéls). Tadéjadi var teikt, ka audiovizuala satura izmantoSana ir |oti plasi izplatita kultGras patérina
forma, kura digitalas tehnologijas ienak nevis tuk$a vieta, bet jau esos3, intensivi izmantota filmu un
serialu skatiSanas ekosistema

Nozimiga loma joprojam ir televizijai. Televizijas tieSaja parraideé, neizSkirot analogo un digitalo
televiziju, arvalstu filmas un serialus skatas 46% iedzivotaju, bet Latvijas filmas un serialus — 43%.

Neraugoties uz straumésanas platformu attistibu, televizija joprojam ir viens no galvenajiem
filmu un serialu pieejamibas kanaliem.

Klatienes kino pieredze arT saglaba nozimigu vietu filmu patérina. Kinoteatri arvalstu filmas vai
serialus pédéja gada laika skatijusies 28% iedzivotaju, bet Latvijas filmas vai serialus — 22%. Sis
raditajs ir batisks, jo parada, ka digitalas filmu skatiSanas iespé&jas nav aizstajusas kino ka klatienes
kultdras pieredzi.

Drizak filmu skatiSanas kanali paliek daudzveidigaki, ietverot televiziju, kino, Latvijas un
arvalstu straumésanas platformas, digitalas nomas un filmu iegades, arhivus un
meklétajprogrammas. Sada daudzkanalu struktiira atbilst plasakai digitala kultdras patérina
tendencei, kur digitalie kanali paplasina piek|uvi, bet ne vienmeér aizstaj hdzSinéjos patérina
veidus.
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KUR PEDEJA GADA LAIKA SKATITAS FILMAS UN SERIALI (n=1050)

Arvalstu Latvijas

NEESMU T0 DARLIS T 11% .

ESMU TO DARUIS 88%
78%

o
Televizijas tieSaja parraidé (analoga, digitala TV) 43‘:/6 o
o
31%
30%
28%
22%
19%
10%
18%

Latvijas straumésanas platforma (Go3, TET+ utt.)
Kinoteatrt
Atrodu filmu tie§saisté ar meklétajprogrammas palidzibu (pieméram, Google)

Arzemju straumésanas platforma (Netflix, Disney+ utt.) 3%
. e . . 15%
legadajos digitalu filmas kopiju (YouTube Filmas utt.) 6%
. - . 15%
Filmu noma (Go3, YouTube Filmas) 8%

10%

1M%

9%

Televizijas arhiva (Ism.lv, replay.lv utt.)
Lejupieladéju filmu sava personigaja iericé a
b
7%
2%
4%
5%
3%
1%
2%
1%
1%
1%
0%

Atrodu torrentos vai citos nelegalos avotos
Kultliras nama, tautas nama

Citur - YouTube bezmaksas

DVD vai cita fiziska datu neséja

Biblioteka

Citur - cita atbilde

GROTI PATEIKT L1%

2%
8. attéls. Kur pédéja gada laika skatitas filmas un seriali

No digitalajam filmu skatiS8anas praksém visbiezak minétas Latvijas straumésanas platformas.
Tajas arvalstu filmas un serialus skatas 31% iedzivotaju, bet Latvijas filmas un serialus — 30%.

Tas parada, ka Latvijas platformas nav tikai nacionala satura izplatiSanas kanals, bet ari
butiska vieta arvalstu audiovizuala satura patérinam. Vienlaikus tas ir viens no svarigakajiem
kanaliem Latvijas filmu un serialu digitalai sasniedzamibai.

Arvalstu straumésanas platformas galvenokart tiek skatits arvalstu saturs — arvalstu filmas un
serialus tajas skatas 18% iedzivotaju, savukart Latvijas filmas un seridlus — tikai 3%. Sis raditajs,
atspogulo ierobezotu Latvijas audiovizuala satura pieejamibu globalajas platformas. Tapéc zems
Latvijas filmu Tpatsvars arvalstu platformas nav jainterpreté ka zema interese par Latvijas filmam,
bet drizak ka Latvijas satura izplatiSanas probléma globalaja digitalaja vidée.

Papildu dati par konkrétu platformu izmantoSanu rada, ka starptautisko platformu vida parliecinosi
dominé YouTube, ko izmanto 44% respondentu, savukart Netflix izmanto 20% (9. attéls). Latvijas
platformu vida biezak tiek izmantots Go3 (37%), Tet+ (20%), TV3 Play (15%), Filmas.lv (11%) un
RePlay.lv (10%) (10. attéls).

Sie dati parada, ka Latvijas digitalas platformas spéj sasniegt nozimigu auditorijas dalu, taéu
vienlaikus tas darbojas |oti konkurétspéjiga vide, kur lietotaju uzmanibu piesaista globali
satura izplatitaji un platformas ar daudz lielakiem resursiem.
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Svariga metodologiska nianse ir at3kiriba starp atbildém uz visparigu jautdjumu par straumésanas
platformdm un jautajumu, kura respondentiem piedavats konkrétu platformu saraksts. Ja tiek
nosauktas konkrétas platformas, iedzivotaji biezak atpazist, ka tas ir izmantojusi. Tas liecina, ka
dalai respondentu jédziens “straumésSanas platforma” var nebit passaprotams, pat ja vini ikdiena
izmanto Go3, Tet+, TV3 Play, RePlay.lv, YouTube vai citas vietnes. Tapéc digitala kultiras patérina
meérTjumos ir batiski precizi formulét jautajumus un papildinat visparigus jédzienus ar konkrétiem
piemériem. Pretéja gadijuma digitala patérina apjoms var tikt novértéts par zemu.

Latvijas iedzivotajiem joprojam aktuala ir arT filmu atrasana tieSsaisté ar mekletajprogrammu
palidzibu: $adi arvalstu filmas un serialus skatas vai atrod 19% respondentu, bet Latvijas filmas un
seridlus — 10%. So raditdju nevajadzétu interpretét tikai ka nelegala patérina pazimi, jo
meklétajprogrammas var novest arT uz legalam vietném, platformam, arhiviem vai izplatitaju lapam.
Tomér tas nordda uz divam iesp&jamam problémam. Pirmkart, dala filmu patérina, iesp&jams,
joprojam notiek arpus legaliem un institucionali redzamiem kanaliem. Otrkart, iedzivotajiem var trikt
skaidras informacijas par to, kur legali un érti skatities Latvijas un arvalstu filmas.

Arvalstu filmu skati$ana aktuala ir arf digitala iegade vai noma — 15% respondentu norada, ka
iegadajas filmu digitalu kopiju, pieméram, YouTube, un 15% izmanto filmu nomu uz noteiktu laiku,
pieméram, Go3 vai YouTube. Savukart televizijas arhivus, pieméram, LSM.lv un RePlay.lv, arvalstu
filmu skati$anai izmanto 10% respondentu. Sie dati rada, ka digitalais filmu patéring nav reducéjams
tikai uz abonéSanas straumésanas platformam. Tas ietver dazadus modelus — bezmaksas piek|uvi,
abonésanu, nomu, iegadi, arhivus un mekléSanu. Attiecigi, filmu pieejamibas jautajums jarisina ne
tikai ar satura digitalizaciju, bet art ar legalo skatiSanas kanalu parskatamibu, lietotajam saprotamu
pieejamibu un informaciju par to, kur konkrétais saturs atrodams.

KURAS ARZEMJU DIGITALAS PLATFORMAS TV PARRAIZU, FILMU UN

SERIALU SKATISANAI PEDEJA GADA LAIKA IZMANTOTAS (n=1050)

NEESMU 1zvaNToJis-us! (G 3¢

ESMU IZMANTOJIS/-USI

23

YouTube TV 44%
Netflix 20%
Platformas krievu valoda 1%
Disney+ 6%
Apple TV+ 5%
HBO Max (MAX) 4%
Prime Video (vai Amazon Prime) 3%
Vimeo 1Y%
MUBI 1%
Hulu 0%
Cits variants = 2%
GRUTI PATEIKT = 2%

9. attéls. Digitalas platformas, kas izmantotas arvalstu TV parraizu, filmu un serialu skati$anai



KURAS LATVIJAS DIGITALAS PLATFORMAS TV PARRAIZU, FILMU UN SERIALU

SKATISANAI PEDEJA GADA LAIKA IZMANTOTAS (n=1050)

NEESMU IZMANTOJIS/-USI _ 37%

Go3 37%

TET+ 20%
TV3 Play 15%
Filmas.lv 1%
RePlay.lv 10%
LMT Straume 5%
ViaPlay 2%
GRUTI PATEIKT 5%

10. attéls. Digitalas platformas, kas izmantotas Latvijas TV parraizu, filmu un serialu skatiSanai

Kopuma filmu skati$anas dati rada, ka digitalas tehnologijas biitiski paplasina audiovizuala
satura pieejamibu, bet tas nav aizstajusas televiziju un kino. Drizak Latvijas iedzivotaju filmu
patérins veidojas ka hibrids un daudzkanalu modelis, kura televizija, kinoteatri, Latvijas
straumésanas platformas, arvalstu platformas un citi digitalie piekluves veidi pastav lidzas.

Ar Latvijas iedzivotaju filmu skatiS8anas paradumiem vairak iespé€jams iepazities Latvijas Kultiras
akademijas Tstenotaja pétijuma “Kinoteatru auditorija Latvija: klatienes un digitala filmu
patérina_prakses”' un rakstd “Cinema_audience habits in_transition: More Netflix less
cinema?” (Vinogradova, 2025).?

' Vinogradova, L. (2025). Kinoteatru auditorija Latvija: klatienes un digitala filmu patérina prakses. Pieejams:
https://drive.google.com/file/d/1M4Y27 XeO 3N6f7cyYWLeba-NGMeNzCA/view

Pétijums Tstenots projekta "Latvijas kultlras ekosistéma ka resurss valsts izturétspéjai un ilgtspgjai" / CERS
(Nr. VPP-MM-LKRVA-2023/1-0001) ietvaros, finansé Latvijas Republikas Kultdras ministrija valsts pétfjumu
programmas “Latvijas kultdra — resurss valsts attistibai" (2023.-2026.). Valsts pétfjumu programmu administré
Latvijas Zinatnes padome.

2 Vinogradova, L. (2025). Cinema audience habits in transition: More Netflix less cinema? Culture Crossroads,
vol. 27. Available: https://www.culturecrossroads.lv/index.php/cc/article/view/538
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3. DIGITALAIS KULTURAS PATERINS IEDZIVOTAJU VERTEJUMA

Latvijas iedzivotaju aptaujas viens no uzdevumiem bija izpétit digitala kultGras patérina vértejumu,
taja skaita:
1. attieksmi pret digitalo kulturu (5.1. apakdnodala);

2. ka iedzivotaji redz digitalas kultGras mijiedarbibu ar klatienes kulttru (5.2. apakSnodala);
3. kads ir digitalas kultdras pieejamibas vertejums (5.3. apakSnodala).

Digitalais kultiras patérinS iedzivotaju vértéjuma visbiezak tiek saistits ar pieejamibu,
sasniedzamibu un kultlras satura daudzveidibas paplasinaSanu. Savukart ievérojami retak tas tiek
saistits ar gatavibu maksat vairak par digitalajiem kultdras produktiem vai ar emocionali spécigu
pieredzi.

Visbiezak respondenti piekrit apgalvojumam, ka vinu patérétais digitalais kultlras saturs paplasina
kultiras satura daudzveidibu (40%) (11. attéls). Lidzigs Tpatsvars (37%) piekrTt, ka digitalais saturs
ir vieglak atrodams vai sasniedzams neka klatienes kultdras saturs.

Vienlaikus digitalais kultiras saturs retak tiek vértéts ka emocionali spéciga pieredze.
Apgalvojumam, ka kultiras notikumi tieSsaisté ir emocionali spécigi aizkustinajusi, piekrit 20%
respondentu. Sis raditajs saskan ar citiem &7 zinojuma datiem, kuros klatienes kultiras notikumi
bieZak tiek vértéti ka emocionali intensivaki un sociali nozimigaki neka tiedsaistes pieredze.

Tpasi zema ir gataviba maksat vairdk par digitalajiem kultiras produktiem interneta — $im
apgalvojumam piekrit tikai 7% respondentu. Tas liecina, ka digitala kultras satura pieejamibas un
daudzveidibas veértiba iedzivotaju skatijuma vél neparvérsas augsta gataviba par to maksat vairak.
So raditaju nevajadzétu interpretét ka digitala kultdras satura maznozimigumu, bet drizak ka noradi
uz atskirigiem digitala satura lietoSanas un vértéSanas paradumiem.

Digitalais saturs biezi tiek uztverts ka érts, viegli pieejams un elastigi lietojams, tomér Sis
ipaSibas pasas par sevi vél neveido augstu maksasanas gatavibu.

NOVERTEJUMS 10 PUNKTU SKALA, CIK LIELA MERA RESPONDENTI PIEKRIT VAI NEPIEKRIT

APGALVOJUMIEM PAR ATTIEKSMI PRET DIGITALO KULTURAS PATERINU (n=1050)
u 1 (Pilniba nepiekritu)-3 u4-7 m 8-10 (Pilniba piekritu) Grati pateikt

Mans patérétais digitalais kultdras saturs
paplasina manu kultdras satura daudzveidibu

Es batu gatavs maksat vairak par digitalajiem
kultiras produktiem interneta (filmas, mazika,
izrades u.tml.)

Kultdras notikumi tie§saisté mani ir emocionali
spécigi aizkustinajusi

Digitalais saturs man ir vieglak atrodams vai
sasniedzams neka klatienes

11. attéls. ledzivotaju attieksme pret digitalo kultras patérinu
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3.1.1.1. Biutiskakas sociali demografiskas atskiribas

Dazadu sociali demografisko grupu analizé ieziméjas saméra konsekventa tendence — pozitivaks
digitala kultdras patérina vértéjums biezak raksturigs jaunakam, izglitotakam, ekonomiski
nodrosSinatakam un profesionali aktivakam auditorijam (4. tabula). Jauniesi, skoléni un studenti,
respondenti ar augstako izglitibu, augstaku ienakumu grupas, vaditaji un specialisti biezak norada,
ka digitalais saturs papladina kultlras satura daudzveidibu un ir vieglak sasniedzams neka klatienes
kultiras saturs. Pieméram, 15-24 gadu vecuma grupa 53% respondentu piekrTt, ka digitalais saturs
paplasina kultdras satura daudzveidibu, un 59% — ka tas ir vieglak atrodams vai sasniedzams neka
klatienes kultdras saturs. Savukart zemaki raditaji ir 65-75 gadu grupa — attiecigi 25% un 22%.
Lidzigas atSkiribas redzamas arT péc izglitibas, nodarboSanas un ienakumiem.

Atskiribas ieziméjas ari regionalajos griezumos. Regionali pozitivaki vértéjumi atsevisSkos
raditdjos redzami Zemgalé un Riga, savukart Kurzemé vértéjumi ir zemaki. Janem véra, ka
at8kiribas var but saistitas gan ar at8kirigu auditoriju struktiru, gan digitalas iesaistes paradumiem,
gan kultdras piedavajuma pieejamibu konkrétas teritorijas.

Atseviski jaizce| gataviba maksat vairak par digitalajiem produktiem. Ta ir zema gandriz visas sociali
demografiskajas grupas, ari tajas, kur digitalais saturs tiek vértéts pozitivak. Nedaudz augstaka
gataviba maksat ir vaditaju vidi, augstaku iendkumu grupas un respondentu ar augstako izglitibu
vidd, tomér arT Sajas grupas raditaji saglabajas salidzinosi ierobezoti.

4. tabula. Digitala kultdras patérina pozitivs vértéjums dazadas grupas

Digitala kultiiras patérina pozitivs vertéjums dazadas grupas (n=1050)*

Raditajs: respondentu Tpatsvars, kas apgalvojumu vértéjusi ar 8—10.
Krasu intensitate rada / zemaku (sarkans) piekri§anu.

37%

Kopa 40% | 7% | 20%

Batu gatavi
maksat vairak
par digitalajiem
kultiras
produktiem

27%

TieSsaistes Digitalais saturs ir

kultGras notikumi  vieglak atrodams/

emocionali sasniedzams neka
aizkustina klatienes

Digitalais saturs
Sociali demografiska paplasina

grupa kultdras satura
daudzveidibu

53% 59%

15-24 gadi

65—75 gadi 25% 12% 22%
Augstaka izglitiba 51% 1% 26% 41%
Vaditaj 61% 23% 34% 57%
Specialisti/ierédni 49% 10% 24% 40%
Pensionari 24% 2% [12% 22%
Skoléni/studenti 53% 7% 25% 56%
Gim, enakumi 1000+ | 540 12% 28% 48%
4P§(|F)S—%QSIEUR ienakumi | o, _ 10% —
Zemgale 56% 6% 20% 44%
Kurzeme 29% 4% 15% 27%
Riga 47% 1% 21% 42%

*Diagramma ieklautas atlasitas sociali demogréafiskas grupas, kuras redzamas izteiktakas atSkiribas no kopéja
raditaja. Tas izmantotas ka kontrastgrupas digitala kultiras patérina vért€juma interpretacijai.
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Kopuma Sie dati liecina, ka digitala kultiaras patérina galvena vertiba iedzivotaju skatijuma ir
saistita ar pieejamibu, satura redzamibu, atrodamibu un plasaku izvéli. Digitalais saturs var
paplasinat kultaras patérina iespéjas, palidzet sasniegt saturu ertaka laika un vieta, ka ari
veidot plasaku aktivitaSu repertuaru.

Tomér Sie ieguvumi automatiski nenozimé ne klatienes kultaras aizstasanu, ne augstaku
gatavibu maksat par digitalajiem produktiem, ne vienmér art emocionali lidzvertigu pieredzi.

Aptaujas dati norada, ka ir nepiecieSams domat par kulttras digitalo saturu k& meérktiecigi veidotu
pieejamibas un iesaistes instrumentu. Svarigi, lai digitalais kultras saturs bdtu redzams un
atrodams, lai tas batu érts un vélams sasaistits ar klatienes pieredzi.

Aptaujas dati rada, ka klatienes kulturai sabiedribas uztveré joprojam ir spéciga emocionala
un sociala vertiba. 61% iedzivotaju piekrit, ka klatienes kultGras pasakumi rada spécigakas
emocijas neka digitalais saturs, bet 49% norada, ka iespé€ja satikt citus cilvékus klatienes kultlras
pasakumos viniem ir svariga. Savukart salidzinoSi neliels skaits iedzivotaju (16%) dod priekSroku
digitalajai kultdrai, lai nebatu jaapmeklé pasakumi klatiené. Redzams arT, ka dala (22%) iedzivotaju
saredz aktivitates digitalaja vidé ka pamudinajumu apmeklét pasdkumus klatieng, kas parada, ka
digitdlajam saturam ir spéja rosinat interesi par klatienes apmekléjumu, pieméram, palidzét
sagatavoties pasakumiem un pagarinat kultlras pieredzi péc pasakuma.

Tomér kopuma dati norada, ka klatienes kulturas apmekléjumam joprojam iedzivotaju acis ir
nozimiga sociala un emocionala funkcija.

NOVERTEJUMS 10 PUNKTU SKALA, CIK LIELA MERA RESPONDENTI PIEKRIT VAI
NEPIEKRIT APGALVOJUMIEM PAR DIGITALA KULTURAS SATURA IETEKMI UZ

KLATIENES KULTURAS PATERINU (n=1050)
= 1 (Pilnba nepiekritu)-3 u4-7 m 8-10 (Pilniba piekritu) Grati pateikt

Kultiras aktivitaSu TstenoSana digitala vidé
pamudina mani apmeklét pasakumus klatiené

Es labpratak izvélos iesaistities kultiras
aktivitates tieSsaisté, lai nebdtu jadodas uz
pasakumiem klatiené

Man ir nozimigi satikt citus cilvékus klatienes

kultdras notikumos 14%

Klatienes kultdras notikumi rada lielakas
emocijas neka notikumi tieSsaisté

8% 23% 61%

12. attéls. Apgalvojumi par digitala kulttras satura ietekmi uz klatienes kultiras patérinu
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3.2.1.1. Biutiskakas sociali demografiskas atskirtbas

Sociali demografiskajos griezumos redzams, ka digitala kultlras pieredze ka stimuls klatienes
apmekléjumam biezak raksturiga noteiktam aktivakdm vai auditorijam ar lielakiem resursiem.
Apgalvojumam, ka digitalas kulturas aktivitates pamudina apmeklet pasakumus klatiene,
biezak piekrit respondenti Zemgales regiona (38%), majsaimnieces/-ki vai bérna kops$anas
atvalinajuma esosie respondenti (36%), vaditaji (31%), respondenti ar augstako izglitibu (31%) un
augstaku gimenes ienakumu grupas parstavji (31%). Augstaks raditajs redzams arl specialistu,
gimenu ar bérniem, skolénu/studentu un 25-34 gadus vecu respondentu vidd. Savukart retak Sim
apgalvojumam piekrit 65—-75 gadus veci respondenti un pensionari (ap 12%), k& arT respondenti
zemaku ienakumu grupas, bez pilsonibas un Kurzemes regiona.

Apgalvojumam, ka respondenti labpratak izvelas kultliras aktivitates tieSsaiste, lai nebdtu
jadodas uz pasakumiem klatien&, kopuma piekrit salidzinosi neliela dala respondentu — 16%. Tomér
vairak piekrit tas socialas grupas, kuram ir mazaki resursi vai kuras ir digitali aktivas. Tie ir iedzivotaji
bez personigajiem ienakumiem (27%), bezdarbnieki (26%), Latgalé dzivojoSie (21%), 15-24 gadu
vecuma grupa (20%) un krieviski gimené runajosie respondenti(19%). Mazak piekrit iedzivotaji no
augstaku ienakumu grupam, publiskaja sektora nodarbinatie, sievietes un latviski runajosie.

Tas lauj piesardzigi secinat, ka digitala kultara ka klatienes aizvietotajs nav dominéjosa
izvele, bet dazas grupas ta var but saistita ar pieejamibas, izmaksu, dzivesvietas vai
dzivesstila faktoriem.

Klatienes kultliras sociala nozime izteikti redzama grupas, kas ir ekonomiski nodrosinatakas un ar
augstaku izglitibas ltmeni. Apgalvojumam, ka ir nozimigi satikt citus cilvekus klatienes kulttiras
notikumos, biezak piekrit uznéméji vai individuali nodarbinatie (70%), respondenti ar augstako
izglitibu (60%), 45-54 gadus veci respondenti (58%), vaditaji un specialisti, ka arT respondenti no
augstaku ienakumu grupas. Retak piekrit: zemaku ienakumu grupas, bezdarbnieki, pensionari, 65—
75 gadus veci respondenti, Latgales regiona, krievu tautibas respondenti, krieviski gimené runajosi
un respondenti bez pilsonibas.

Visspécigak sabiedriba nostiprinats ir priekSstats par klatienes kultiras emocionalo nozimibu.
Apgalvojumam, ka klatienes kultiiras notikumi rada lielakas emocijas neka notikumi tieSsaiste,
piekrit 61% respondentu. Ipasi biezi $im apgalvojumam piekrit uznéméji un individuali nodarbinatie
(81%), vadttaji (77%), respondenti ar augstako izglitibu un augstakiem ienakumiem (ap 74%), ka art
specialisti un latviski gimené runajoSie respondenti. Retak piekrit: bezdarbnieki (40%), Latgalé
dzivojoSie (41%), zemaku ienakumu grupas, respondenti bez pilsonibas, krieviski runajoSie
respondenti un pensionari. ArT Seit redzams, ka klatienes pieredzes emocionala vértiba ir plasi atzita,
tomeér tas intensitate atSkiras dazadas sabiedribas grupas.

Kopuma dati liecina, ka digitalais kultiiras patérin$ Latvijas iedzivotaju skatijuma drizak
papildina, nevis aizstaj klatienes kulturas pieredzi. Tikai neliela respondentu dala skaidri
norada, ka labpratak izvélas tieSsaistes kulturas aktivitates, lai nebutu jadodas uz klatienes
pasakumiem. Savukart klatienes kultiiras emocionala un sociala vertiba saglabajas augsta.
Vienlaikus digitala kultara var darboties ka “vartu funkcija” uz klatienes apmekléjumu — ipasi
aktivakas, jaunakas, izglitotakas un ekonomiski nodrosinatakas auditorijas.

Tas parada, ka digitalais kultiras piedavajums 1sti nestrada ka klatienes kultdras aizvietotajs. Drizak
tas ir pieejamibas, informacijas, auditorijas uzturéSanas un pieredzes paplasinaSanas instruments.
Vienlaikus janem véra, ka dazas grupas — 1pasi jaunaku, zemaku iendkumu, Latgales un krieviski
runajoso auditoriju vida — digitalais formats var bat relativi nozimigaks ka alternativs vai értaks
lldzdalibas kanals. Tapéc jadoma par tadiem hibridiem risindjumiem, kas nenostata digitalo patérinu
pret klatienes apmekléjumu, bet |auj tiem savstarpéji bat papildinoSiem.
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3.2.1.2. Digitalajas kulturas aktivitatés iesaistito vertejums

Salidzinajums starp tiem respondentiem, kuri péd€ja gada laika ir Tstenojusi digitalas kultiras
aktivitates, un tiem, kuri to nav darijusi, rada, ka digitala kultGras pieredze drizak saistas ar klatienes
kultiiras papildinadanu, nevis aizstaSanu. Digitalajas kultlras aktivitatés iesaistitie respondenti
bieZak piekrit, ka kultiras aktivitaSu Tsteno$ana digitalaja vidé pamudina vinus apmeklét pasakumus
klatiené — 26%, salidzinot ar 17% digitalajas aktivitatés neiesaistito vida (13. attéls). Tas norada, ka
digitala pieredze dalai auditorijas var darboties ka intereses uzturéSanas vai “vartu” funkcija uz
klatienes kultiras apmekléjumu.

Vienlaikus digitalajas kultiras aktivitatés iesaistitie respondenti retak piekrit apgalvojumam, ka vini
labpratak izvélas kultlras aktivitates tieSsaisté, lai nebdtu jadodas uz klatienes pasakumiem — 14%,
salidzinot ar 18% neiesaistito vida.

Tadejadi digitalas kultaras aktivitaSu lietoSana pati par sevi nenozimé vélmi aizvietot
klatienes kultiiras pieredzi ar tieSsaistes formatu.

Ipasi svarigi, ka digitalajas kultiiras aktivitaités iesaistitie respondenti augstu novérté
klatienes kultliras socialo un emocionalo nozimi.

54% no viniem piekrit, ka ir nozimigi satikt citus cilvékus klatienes kultdras notikumos, bet
neiesaistito vidu Sis raditajs ir 43%. Vél izteiktaka atSkiriba redzama emocionalas pieredzes
vértéjuma — 68% digitali iesaistito respondentu uzskata, ka klatienes kultiras notikumi rada lielakas
emocijas neka notikumi tieSsaisté, salidzinot ar 55% digitali neiesaistito vida.

CIK LIELA MERA RESPONDENTI PIEKRIT VAI NEPIEKRIT APGALVOJUMIEM PAR

DIGITALA KULTURAS SATURA IETEKMI UZ KLATIENES KULTURAS PATERINU (n=1050)
Noveértgjums 10 punktu skala, attéloti vértéjumi 8-10 balles (pilniba piekrit).

m Nav Tstenojusi digitalas kultdras aktivitates
m [r Tstenojusi digitalas kultiras aktivitates
68%

54%

26%

18%

14% -

Klatienes notikumi rada lielakas emocijas Ir nozimigi satikt citus cilvékus klatienes Labpratak izvélas tieSsaisti, lai nebatu Digitalas aktivitates pamudina apmeklét
neka tieSsaistes notikumi kultdras notikumos jadodas klatiené pasakumus klatiené

13. attéls. Apgalvojumi par digitala kulttras satura ietekmi uz klatienes kultiras patérinu

Kopuma var teikt, ka digitalas kultiiras aktivitaSu 1stenotaji nav mazak orientéti uz klatienes
kultaru. Drizak vini ir kultiras patérina aktivaka auditorija, kurai digitalais un klatienes
patérins savstarpéji papildina viens otru. Digitalais formats Saja grupa var palidzéet uzturet
interesi par kultiru, paplasinat piekluvi saturam un veicinat informétibu, bet klatienes
kulturas pieredze saglaba 1pasu socialo un emocionalo vértibu.
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Digitalajas kultdras aktivitatés iesaistito respondentu vida galvenas tieSsaistes kultdras aktivitasSu
prieksrocibas ir saistitas ar éertibu, elastibu un pieejamibu (14. attéls). Visbiezak respondenti
norada, ka tie$saistes kultiras aktivitates nav iepriek$ japlano un tas var patérét jebkura sev érta
laika (63%), ka tas var patérét sev érta vieta (62%), ka arT to, ka nav jatéré laiks celam uz klatienes
norises vietam (58%). Gandriz puse respondentu norada arT uz izmaksu priekSrocibu — kultdras
aktivitates tieSsaisté ir Ietakas neka klatiené (49%).

Sie rezultati rada, ka digitala kultdras patérina galvena vértiba lietotaju skatijuma nav digitalas
pieredzes parakums par klatienes kultiru, bet gan zemakas lidzdalibas barjeras: iespéja patérét
saturu sev érta laikd un vietd, bez cela izmaksdm un ar mazaku nepiecieSamibu planot
apmekléjumu. Tas saskan ar pladaku 8T zinojuma secinajumu, ka digitalais kultiras piedavajums
visbiezak darbojas ka klatienes kultras pieredzi papildino$s un pieejamibu paplasinoSs kanals.

Vienlaikus dati arT norada uz digitdla formata ierobezojumiem. Tikai 15% digitalajas kultdras
aktivitates iesaistito respondentu uzskata, ka tieSsaistes aktivitates |auj vairak uzzinat par kulttru un
makslu, 10% ka priekSrocibu min iespéju interaktivi mijiedarboties ar kultlras saturu, bet tikai 6%
norada, ka tieSsaistes aktivitates ir kvalitativakas neka klatienes. Var teikt, ka digitalais formats
paslaik tiek novéertéts galvenokart ka erts un pieejams patérina veids, nevis ka kvalitativi paraka vai
padzilinataka kulttras pieredze.

Kadas kultaras aktivitaSu prieksrocibas tieSsaisteé (t.i. interneta, digitala forma)

saredz tie, kas peédéja gada laika iesaistijuSies digitalajas kultaras aktivitates (n=709)

Tas nav japlano, var patérét jebkura sev érta laika 63%

62%

Varu patérét sev érta vieta

Nav jatere laiks celam uz klatienes norises vietam 58%

Kultras aktivitates tieSsaisté ir Ietakas neka klatiené 49%

Varu patérét individuali, nav vajadziga kompanija 40%

Piedavajums kultdras aktivitatém ir plasaks tieSsaisté, neka klatiené 34%

Ikdiena pavadu daudz laika pie datora, tas ir értak 19%

TieSsaistes aktivitates |auj man vairak uzzinat par kultdru un makslu

14%

Tas iesaka algoritmi, paSam nav jameklé

Varu interaktivi mijiedarboties ar kultdras saturu 10%

TieSsaistes aktivitates ir kvalitativaks neka klatienes 6%

GRUTI PATEIKT 2%

14.attéls. Kultiras aktivitaSu priek8rocibas tieSsaisté: digitalajas kultiras aktivitatés iesaistito viedoklis

Kopuma dati liecina, ka digitalas kulturas aktivitates to lietotajiem galvenokart ir vértigas
értibas, elastibas un pieejamibas dé|. Tas mazina laika, vietas un izmaksu barjeras, tacu
netiek plasi uztvertas ka kvalitativakas vai iesaistoSakas par klatienes kultliras pieredzi.
Tapeéc digitalais kultiras piedavajums jaskata nevis ka klatienes kulturas aizvietotajs, bet ka
tas papildinajums un pieejamibas paplasinasanas instruments.
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3.4.1. Kulturas organizaciju digitala satura piedavajums

ledzivotaju digitala kultdras patérina paradumi, taja skaitd gataviba par tiem maksat, jaskata eso3a
piedavajuma konteksta. Digitalaja vidé Latvijas kultiras saturs konkuré ar globalam platformam un
pakalpojumiem, pieméram, YouTube, Netflix, Spotify un citdm strauméSanas platformam un
lietotném. Vienlaikus biatiska nozime ir art tam, cik plads, kvalitativs un lietotajiem viegli atrodams ir
Latvijas kultiras organizaciju digitalais piedavajums.

Kultdras barometra 2024 (2025) dati paradija, ka kulturas organizacijas iedzivotajiem piedava
dazada veida digitalas aktivitates: virtualo saturu un izstades, digitalos stastus, digitalas
platformas un citus audiovizualus risindjumus; tieSsaistes pasakumus un ierakstus, pieméram,
koncertu tieSraides, lekcijas un pasakumu ierakstus; digitalos izglitibas resursus, tostarp macibu
materialus, tematiskas spéles un lasi8anas materialus; komunikaciju un marketingu digitalajos
kanalos; ka arT interaktivas un iesaisto$as aktivitates, pieméram, digitalos konkursus, kalendarus un
skarienekranus kulttirvietas. Tomer tikai salidzinosi neliela dala kulturas organizaciju Latvija ir
ieviesusas digitalus produktus vai pakalpojumus (20%). ArT nakotnes plani $aja joma nav plaSi
izplatiti — digitalus produktus vai pakalpojumus plano ieviest 16% organizaciju. Biezak $ada pieredze
raksturiga kultlras organizacijam Riga, valsts un komercsektora, ka art muzejiem. Turklat tikai dala
organizaciju, kas digitalus produktus vai pakalpojumus jau ir ieviesu8as, ir iekas&jusas par tiem
maksu — to darfjusas 20% no STm organizacijam (Latvijas Kultliras akadémija, 2025).

Var teikt, ka maksas digitalais kultiuras piedavajums Latvijas kulturas sektora véel nav kjuvis
par plasi nostiprinatu praksi.

3.4.2. ledzivotaju gataviba maksat par digitalo kultiru

VPP projekta CERS aptaujas datos redzams, ka lielaka dala iedzivotaju ir gatavi maksat par
klatienes kulturas pieredzi: par klatienes kultGras saturu vai pasdakumiem gatavi maksat 70%
respondentu, savukart nav gatavi maksat 17% respondentu (15. attéls).

Toties attieciba uz digitalajam kulturas aktivitatem situacija ir neviennozimigaka — 42% norada,
ka batu gatavi maksat par digitalo kultGras saturu, kas joprojam ir ievérojami mazak neka par
klatienes kultiras saturu, savukart 45% respondentu norada, ka par digitalo kultGras saturu maksat
nebutu gatavi.

Atskiribas redzamas art summas, ko iedzivotaji butu gatavi maksat méenesi. Par digitalo kultiras
saturu, tostarp platformu un lietotnu abonementiem, filmu nomu un e-gramatam, visbiezak bitu
gatavi maksat salldzino$i nelielas summas — no 1 Iidz 30 eiro ménesi. Sadu summu norada 38%
respondentu, savukart vairak neka 31 eiro ménesrt par digitalo kultiras saturu batu gatavi maksat
tikai 3%. Klatienes kultiras gadijuma maksaSanas gataviba ir izteiktaka arT augstakas cenu
kategorijas — [1dz 30 eiro ménesT batu gatavi maksat 42% respondentu, bet vairak neka 30 eiro —
27%.

Tadejadi iedzivotaju maksasanas paradumos digitalais kultiiras saturs pagaidam tiek vertéts
zemak neka klatienes kulturas pieredze.

So at3kirTbu nevajadzétu uztvert tikai k zemu interesi par digitalo kultliras saturu, jo ta drizak norada
uz atSkirigiem priekSstatiem par ta véertibu un lietoSanas paradumiem. Ka liecina aptaujas dati,
klatienes kultlras pieredze biezak tiek saistita ar kopa bisanu, emocionalu iesaisti un konkrétu
kultarvietu apmekléjumu. Savukart digitalais saturs biezi tiek lietots ikdienas mediju vidé, kur dala
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satura ir pieejama bez maksas, abonéSanas modeli konkuré sava starpa un kultlras saturs atrodas
[Tdzas izklaides, komunikacijas un informacijas saturam.

Vienlaikus Kultdras barometra 2024 (2025) dati norada arT uz izaicindjumiem auditorijas piesaisté
digitalajiem produktiem un pakalpojumiem. Pieméram, digitalie risinajumi ne vienmér ir pietiekami
efektivi bez klatienes komponentes, jo tiem var pietrikt talitéjas atgriezeniskas saites (Latvijas
Kultdras akadémija, 2025).

ledzivotaju gataviba maksat par klatienes un digitalo

kultaras saturu (n=1050)

m Kultdras saturu interneta (platformu un aplikaciju abonéSanas maksa, filmu noma, e-gramatas u.tml.)

m Kultdras saturu klatiené (teatru, kino, muzeju apmekl&jums u.tml.)

45% Nav :
gatavi
Ir gatavi maksat

maksat 45%
42%

Nav Ir gatavi maksat

atbildes 70%
13%

9 13% 13%43%
12% 12% ° 1% 10% .

10% 10°/
7%
6%
4% 3% 4% 5% .
1% 1% %
[ | —

0 EUR 1-5 EUR 6-10 EUR 11-15 EUR 16-20 EUR 21-30 EUR 31-40 EUR 41-50 EUR 51 EUR vai Nav
(necik) vairak atbildes

15. attéls. ledzivotaju gataviba maksat par klatienes un digitalo kultdras saturu

Datu padzilinata analize rada, ka gataviba maksat par kultras saturu digitalaja vidé ir cieSi saistita
ar IdzSingjo iesaisti digitalaja kultGras patérind. No respondentiem, kuri pédéja gada laika ir
Tstenojusi digitalas kultdras aktivitates, puse batu gatavi maksat par Sadu saturu, savukart starp tiem,
kuri digitalas kultiras aktivitates nav Tstenojusi, $adu gatavibu pauz tikai 25% (16. attéls). Pretéja
tendence redzama attieciba uz nevéléSanos maksat — digitalas kultiras aktivitatés neiesaistito vida
par kultdras saturu nebdtu gatavi maksat 62%, kamér iesaistito vidi — 38%. Tas nenozimé, ka
digitalo aktivitaSu pieredze uzreiz palielina gatavibu maksat vai ari maksat gatavas auditorijas biezak
iesaistas digitalaja kultiras patérina.

Drizak var secinat, ka digitala kultaras satura maksas piedavajuma potencials Sobrid vairak
koncentréejas auditorijas, kuram jau ir digitala kultaras patérina pieredze.
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ledzivotaju gataviba maksat par klatienes un digitalo kultiiras saturu (n=1050)

u |r istenojusi digitalas kultiiras aktivitates pédéja gada laika m Nav istenojusi

12% 14%

Batu gatavi maksat Nebutu gatavi maksat Nav atbildes

16. attéls. ledzivotaju gataviba maksat par klatienes un digitalo kultdras saturu: digitalaja kultara
iesaistito un neiesaistito salidzinajums

3.4.2.1. Biutiskakas sociali demografiskas atskiribas

Pétijums lauj secinat, ka gataviba maksat par kultiras saturu nav vienmeérigi sadalita dazadas
sabiedribas grupas.

Visizteiktdkas atSkiribas redzamas péc vecuma. Par digitadlo kultiras saturu biezak biutu gatavi
maksat jaunakas un vidéjas vecuma grupas: 25-34 gadu vecuma to norada 57%, 15-24 gadu
vecuma — 54%, bet 35-44 gadu vecuma — 50%. Savukart vecakajas grupas gataviba maksat ir
batiski zemaka: 55-64 gadu vecuma par digitalo saturu batu gatavi maksat 30%, bet 65-75 gadu
vecuma — tikai 21%. Taja pasa laika nevéléSanas maksat par digitalo saturu vecakajas grupas ir |oti
izteikta — 65—75 gadu grupa par digitalo kultGras saturu nebdtu gatavi maksat 69%.

Ar klatienes kultdras gadijuma redzams vecuma efekts, tacu tas nav tik atskirigs ka digitala satura
gadijuma. Visaugstaka gataviba maksat par klatienes kultiras saturu ir 25-34 gadu grupa — 80%,
ka arm 35-44 un 45-54 gadu grupas — attiecigi 77% un 75%. Vecakajas grupas Sis raditajs
samazinas, tomeér saglabajas ieverojami augstaks neka digitala satura gadijuma: 55-64 gadu grupa
par klatienes kultdras saturu batu gatavi maksat 61%, bet 65-75 gadu grupa — 56%. Tatad vecums
butiski ietekmé gatavibu maksat par digitalo saturu, savukart klatienes kultliras pieredzes
monetara vertiba plasak atzita ir art vecakas auditorijas.

Péc izglitibas limena redzams, ka augstaka izglitiba ir saistita ar lielaku gatavibu maksat gan par
digitalo, gan klatienes kultdras saturu. Respondentu ar augstako izglitibu vida par digitalo kultdras
saturu bdtu gatavi maksat 51%, pamatizglitibas grupa — 37%, bet vidéjas vai profesionalas vidéjas
izglitibas grupa — 38%. Vél izteiktakas at3kirtbas redzamas attieciba uz klatienes apmekléjumiem —
par klatienes saturu bitu gatavi maksat 83% respondentu ar augstako izglitibu, 67% respondentu
ar vidéjo vai profesionalo vidéjo izglitibu un 52% respondentu ar pamatizglitibu. Augstaka izglitiba
ir saistita ne tikai ar lielaku kultiras patérina iesaisti, bet ar1 ar lielaku gatavibu tai atvelet
finansu resursus.

Ipasi izteikta saikne redzama ar ienakumu limeni. Par digitalo kultiiras saturu biezak gatavi
maksat respondenti ar augstakiem ienakumiem. Gimenes ienakumu grupa virs 1000 eiro uz
vienu gimenes locekli par digitalo saturu batu gatavi maksat 57%, bet grupa 800-999 eiro — 54%.
Savukart zemakas ienakumu grupas Sis raditajs ir ievérojami zemaks: I1dz 399 eiro — 37%, 400-499
eiro — 35%, 500-599 eiro — 36%. Lidziga, bet vél izteiktaka tendence redzama klatienes kultlras
gadijuma.

Atskiribas ienakumu griezuma Tpasi spilgti paradas, aplikojot lielakas summas. Par digitalo kultiras
saturu vairak neka 30 eiro ménesi kopuma batu gatavi maksat tikai neliela respondentu dala, art
augstaku ienakumu grupas Sis raditajs saglabajas salidzino8i zems. Turpretl par klatienes kultiras
saturu lielakas summas ir gatavas maksat daudz plasakas auditorijas grupas: gimenes ienakumu
grupa virs 1000 eiro uz vienu gimenes locekli vairak neka 30 eiro ménesT bitu gatavi maksat 57%,
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bet personigo ienakumu grupa virs 1500 eiro — 56%. Tas apstiprina, ka klatienes kultiiras pieredzei
iedzivotaji pieskir augstaku monetaro vertibu neka digitalajam saturam.

AtSkirTbas redzamas arT péc gimenes struktiiras. Respondenti, kuru gimené ir bérni lidz 18 gadu
vecumam, biezak butu gatavi maksat gan par digitalo, gan klatienes kulttiras saturu. Par digitalo
saturu bitu gatavi maksat 47% respondentu ar bérniem un 39% respondentu bez bérniem. Par
klatienes kultlras saturu Sie raditaji ir attiecigi 75% un 66%. Tas var bat saistits gan ar gimenu
kultdras un izklaides vajadzibam, gan ar vecuma un ienakumu struktdru Sajas grupas.

Valodas, tautibas un pilsonibas griezumos redzamas at3kiribas, Tpasi attieciba uz klatienes
kultdras saturu. Respondenti, kuri gimené galvenokart runa latviski, biezak neka krieviski runajosie
bitu gatavi maksat par klatienes kultiras saturu — attiecigi 75% un 60%. Par digitalo kultlras saturu
atskirtba ir mazaka: 44% latviski runajoSo un 39% krieviski rundjo$o. Lidziga tendence redzama
tautibas griezuma: latvieSu vidd par klatienes kultiras saturu butu gatavi maksat 76%, krievu
tautibas respondentu vidid — 60%. Respondenti bez pilsonibas uzrada zemaku gatavibu maksat gan
par digitalo saturu, gan par klatienes kultiras pieredzi: par digitalo saturu batu gatavi maksat 28%,
bet par klatienes — 49%.

Apdzivotas vietas tipa griezuma skatoties — Riga gataviba maksat par digitalo saturu ir augstaka
neka citas pilsétas un laukos: Riga par digitalo saturu batu gatavi maksat 50%, citas pilsétas — 39%,
bet laukos — 38%. Klatienes kultiras gadijuma atSkiribas péc apdzivotas vietas tipa ir mazak
izteiktas: Riga — 70%, citas pilsétas — 67%, laukos — 72%.

Kopuma gataviba maksat par digitalo kulturas saturu ir vairak koncentréta jaunakas, augstak
izglitotas, ekonomiski nodrosinatakas un digitali aktivakas auditorijas.

Savukart vecakas auditorijas, pensionaru, zemaku ienadkumu un dala grupu ar mazakiem resursiem
gataviba maksat par digitalo kultdras saturu ir ievérojami zemaka. Klatienes kultiras pieredzes
vértibu nostiprina gataviba par to maksat, tomér Seit lielaka gataviba maksat redzama augstakas
izglitibas un augstaku ienakumu grupas.

Vienlaikus digitalajam kultGras saturam ir arT pieejamibas un sabiedriska labuma funkcija, 1pasi tajas
grupas, kur klatienes lidzdalibu ierobezo attdlums, mobilitate vai izmaksas. Tapéc digitalas kultiras
konteksta butu svarigi noskirt komercialos digitalos produktus no tadiem digitalajiem risindjumiem,
kuru galvenais mérkis ir kultliras pieejamibas paplasinaSana, auditoriju sasnieg8ana un lidzdalibas
barjeru mazinasana.

3.4.3. Digitalo kultiiras produktu iegi$anas un iegadasanas stratégijas

Padzilinatu ieskatu jautajuma par maksas digitalajiem kultGras produktiem var&ja iegat ar
dienasgramatu pétijuma iegitajam iedzivotaju refleksijam. Interviju dati rada, ka ir gadijumi, kad
iedzivotaji labprat dargos un nepieejamos klatienes kultliras produktus aizstatu ar digitalajiem
ekvivalentiem, pieméram, skatitos arvalstu makslinieku koncertus:

ledzivotajiem svarigi art tas, ka par nelielu samaksu digitalajas platformas ieguvums ir liels un
apjoma zina bagatigs satura plaSuma zina, pieméram, ka tas ir ar straumésSanas platformu
nebeidzamo saturu. Par nelielu naudu iesp&jams istenot daudz digitalu kultdras aktivitasu, turklat
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vairakiem cilvékiem gimenég, savukart klatienes pasakums katram gimenes loceklim var bat daudz
dargaks:

Visvairak sanak, ka tam pasam teatra vai baleta biletém pérkam reti, bet vinas ir dargas. Ja
abonementa maksa, pieméram, “Netflix” ir maza, ko vienreiz ménesi samaksa un daudz skatas,
biletes noteikti ir visdargakas. (Dienasgramatu pétijjuma dalibnieks)

Més panémam pirmo reizi dzivé pirms daZiem méneSiem abonét digitalo televiziju, kur bérni
multenes man skatas. [..] Es to nekad nebiju darijis, bet viniem tur bija tik [oti minimala ta naudina.
Un skatoties bérnu kultiras patérinu, sievai likas, ka varbdt vajag. (Dienasgramatu pétijuma
dalibnieks)

Tomér kopuma redzams, ka iedzivotajiem ir atSkirigs skatijums uz digitalo kultiras patérinu. Ja lielai
dalai raksturigs nefiksét summu, kadu gatavi ménest maksat par kultdras aktivitatém, un atlauties
salidzino8i dargakus klatienes kulttiras produktus, tad digitalajam saturam iedzivotaji meklé iespé&ju
pielagot tadas stratégijas, kas liek par to nemaksat nemaz vai maksat mazak, lai arT digitalajam
patérinam tapat netiek veltitas lielas izmakas. Dienasgramatu pétijuma tika fiksétas vairakas pieejas,
ka iedzivotaji attiecas pret maksasanu par digitalajiem kultiras produktiem:

1. Nemaksa, jo skatiSanas nav regulara. ledzivotdji, kuri nepatéré digitalo saturu biezi,
pieméram, straumésanas platformas, neuzskata, ka batu jamaksa par to.

Jo jamaksa par to, ko es arkartigi nerequlari lietoju. Ja es skatitos reizi nedéla paris filmas, varétu
ari abonét. (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

2. lzmanto “aiznemsanas” stratégiju digitalaja vide — ta ir diezgan populara pieeja digitala
kultdras satura iegtSanai Latvijas iedzivotaju vidl. Tas nozimé, ka tiek izmantots cita cilvéka
iegadats digitals kultlras produkts, visbiezak tie ir strauméSanas platformas konti, kas |auj vai
nu dalit aboné3anas izmaksas vai skatities bez maksas. Tas Tpasi noder gadijumos, kad gribas
noveértét vienu konkrétu digitalo produktu, ne skatities plasaku platformu piedavajumu:

Pieméram, es vélos noskatities tikai “Padomju dzZinsus”, bet es nevélos abonét “Go 3” un tad es
paltidzu kadai draudzenei, lai iedod savu paroli. Es izmantoju to sveSo abonementu tada veida —
es skatos konkrétas lietas ar sveSiem abonementiem. (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

3. Gatavi “upurét” produkta kvalitati un plastamibu ar reklamam, izmantojot bezmaksas
opcijas. Ir iedzivotaji, kuri pilntba apmierinati un iztiek ar digitalo platformu bezmaksas
versijam, kas parsvara satur reklamas. AtseviSskas iedzivotaju grupas, TpaSi jauniesi, to
neuzskata par. Vél viens iemesls, kdpéc apmierina bezmaksas produkti ar ietvertu reklamu, ir
padzilinatas intereses trikums par Siem kultiras produktiem:

Sava gadijuma es [oti daudz palietoju bezmaksas avotus, pieméram, Spotify. Es nemaksaju,
Youtube es ari nemaksaju, tas reklamas pauzes netraucé. Lasu es ari bezmaksas saités, pats
fikséjot klat progresu, pieméram, noteiktam mangam vai gramatam. Un zinu portalos ari man baigi
netraucé, ka dazas lietas zem maksas sienas. Man baigi neinteresé tik dzili tas. (Dienasgramatu
pétijuma dalibnieks)

35



4. Par daudz digitalo kanalu (abonementu), ir jaizdara izvéle un jaizvirza prioritates.
Atsevidki iedzivotaji atzist, ka labprat patérétu vairak digitalos kultiras produktus, ari teatra
izrazu un operu ierakstus, bet, ta ka Sobrid ir diezgan plass platformu piedavajums, nakas
izvertét, cik un kuras var finansiali atlauties. Izvélé bitisks ir piedavajuma apjoms, kas tiks
patéréts. Pieméram, Netflix straumésanas platforma kada pétijuma dalibniece skatas daudz
filmas un serialus, savukart teatrus un operas neplano skattties tik biezi, tadejadi prioritizéjot
filmu skatiSanas platformu:

Liela dala gadijumu tas ir mazliet tads finansu jautajums ari digitalajam patérinam. Pieméram, es
loti labprat skatitos izrdzu ierakstus, bet daudzi no tiem nav pieejami brivpieeja. Protams, ir dazadi
abonementi ari operam, lielajiem teatriem un tadas lietas. Bet tad, protams, ierobezotu lidzek|u
apstaklos ir jaizsver, no ka bitu tas lielakais ieguldijums. Pieméram, audiogramatas. Man liekas,
es minéju, ka es médzu kadreiz vai médzu joprojam ta pa retam tas paklausities. Tas
audiogramatu formats ari prasa kaut kadas izmaksas. Abonementa izvéle ir [oti jaizvérté, jo es
nevaru atlauties pilnigi visu abonét, ko es gribétu. Es vienkarsi diezgan pragmatiski skatos.
Skaidrs, ka es to Netflix visu laiku skatiSos, jo tur bus vairak ST fona satura. (Dienasgramatu
pétijuma dalibnieks)

Rezumeéjot, digitalo kulturas produktu iegadé iedzivotaji rikojas pragmatiski — maksa
galvenokart tad, ja saturs tiek izmantots regulari, piedavajums ir plaSs un abonementa cena
Skiet samériga ar ieguvumu. Savukart neregularam vai Sauri intereséjoSam saturam tiek
meklétas bezmaksas alternativas, koplietoti abonementi vai pienemta reklamu esamiba.
Tadejadi gatavibu maksat par digitalo kultiiru nosaka ne tikai interese par saturu, bet ari ta
lietoSanas biezums, piedavajuma apjoms un personigas preferences.
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4. DIGITALA SATURA PIEKL.USTAMIBA

Digitala kultiras satura pieejamiba nav tikai jautdjums par 8ada satura un pakalpojumu
pieklGstamibu (t.i., vai digitalais saturs vispar tiek piedavats), bet art par tehnologiju un interneta
pieejamibu. Lai digitalais kultiras piedavajums klOtu par reali izmantojamu kultlras patérina iespéju,
nozime ir art dazadiem pieklistamibas aspektiem — tam, vai pakalpojums ir pieklistams dazadam
iedzivotaju grupam, vai iedzivotaji So saturu pamana, prot atrast un izmantot, vai ir pietiekamas
digitalas prasmes, piemérotas ierices, valodu zinaSanas un motivacija iesaistities digitalajas kultiras
aktivitates.

Tapéc Saja nodala digitala satura pieejamiba tiek analizéta vairakos savstarpéji saistitos aspektos.
Vispirms aplikots iedzivotaju vértéjums par digitala kultdras satura pieejamibu. Péc tam analizéts
ekranlaiks, lai saprastu, ka digitalas kultiras aktivitates ieklaujas plasaka ikdienas digitalo mediju
lietojuma. Turpinajuma vertéta iedzivotaju parlieciba par savam prasmém digitalaja vide, jo digitalas
prasmes ir viens no priekSnoteikumiem digitala kultiras piedavajuma izmantoSanai. Nosléguma
aplikota valodu lietoSana digitalaja vide, kas Latvijas konteksta ir batisks jautajums gan Latvijas
kultdras satura sasniedzamibai, gan dazadu sabiedribas grupu iesaistei digitalaja kulttras patérina.

Dati rada, ka digitalas kultiras patérina tehniskie priekSnosacijumi lielai dalai iedzivotaju ir
nodros8inati. Visaugstak respondenti vérté interneta pieklustamibu: 83% piekrit, ka viniem ir brivi
pieejams internets. ArT piemérotu tehnologiju un iericu pieklistamiba tiek vértéta salidzinoSi
augstu — 73% piekrit, ka viniem ir piemérotas tehnologijas vai ierices digitala kultdras satura
patéréSanai. Tapéc digitalas kultiras pieejamibas jautdjums nav reducéjams tikai uz interneta vai
iericu trakumu.

Vienlaikus zemaks ir parliecibas limenis par prasmém - 62% respondentu piekrit, ka viniem ir
piemérotas prasmes digitala kultiras satura patéréSanai. Tas ir batiski zemaks raditajs neka
interneta pieejamiba un ieri¢u pieejamiba. Lidz ar to dati norada, ka digitalas kulttras patérinu var
ierobezot ne tikai tehniska piekluve, bet ari lietotaju parlieciba par savam prasmém, spéja atrast,
saprast un lietot digitalo saturu.

Valodas aspekts kopuma tiek vértéts salidzinoSi pozitivi: 69% respondentu piekrit, ka pieejamais
digitalais saturs ir viniem saprotama valoda. Tomér arT Seit janem véra, ka 9% nepiekrit Sim
apgalvojumam, 15% ienem vidé&ju poziciju, bet 7% ir grati pateikt. Var teikt, ka valodas jautajums
at8kiras dazadas grupas.

Savukart apgalvojumam, ka kultiiras aktivitates tiessaisté ir Ietakas neka klatiené, piekrit 62%
respondentu. Sis raditjs liecina, ka digitalais kultras piedavajums sabiedriba biezi tiek uztverts ka
izmaksu zina pieejamaks.
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NOVERTEJUMS 10 PUNKTU SKALA, CIK LIELA MERA RESPONDENTI PIEKRIT VAI

NEPIEKRIT APGALVOJUMIEM PAR DIGITALA KULTURAS SATURA PIEEJAMIBU (n=1050)

m 1 (PilnTba nepiekritu)-3 m4-7 m 8-10 (Pilntba piekritu) Griti pateikt
Man ir brivi pieejams internets 7% 7% 83%
Man ir piemérotas tehnologijas/ierices digitala kultiras
satura patérésanai 1% 12% 73%
Man ir piemérotas prasmes dlg'\tala kultdras satura 14% 20% 62%
patérésanai
Pieejamais digitalais saturs ir man saprotama valoda 9% 15% 69%

Kultdras aktivitatés tieSsaiste ir Ietakas neka klatiene 13% 62%

17. attéls. Apgalvojumi par digitala kultdras satura pieejamibu

4.1.1.1. Butiskakas sociali demografiskas atSkiribas

Visizteiktdkas atkiribas redzamas péc vecuma. Jaunakas grupas daudz bieZzak neka vecakas
pozitivi vérté gan piekluvi, gan prasmes. Pieméram, 15—24 gadu grupa 93% piekrit, ka viniem ir brivi
pieejams internets, 89% — ka ir piemérotas ierices, 84% — ka ir piemérotas prasmes, un 86% — ka
saturs ir saprotama valoda. Savukart 65-75 gadu grupa Sie raditaji ir batiski zemaki: 62% piekrit, ka
viniem ir brivi pieejams internets, 45% — ka ir piemérotas ierices, tikai 27% — ka ir piemérotas
prasmes, un 45% — ka pieejamais saturs ir saprotama valoda.

Secinams, ka ierobezota digitala kultiiras patérina piekluve gados vecakajam grupam ciesi
saistitaar zemaku prasmju un iericu pieejamibas pasvértéjumu.

Lidzigas atSkiribas redzamas dalljuma péc pamatnodarbosSanas. Skoléni, studenti, vaditaji un
specialisti uzrada augstu digitalas pieejamibas un prasmju pasvértéjumu, savukart pensionaru grupa
raditaji ir ievérojami zemaki. Pensionaru vida tikai 25% piekrit, ka viniem ir piemérotas prasmes
digitala kultdras satura patéréSanai, 45% — ka ir piemérotas ierices, un 44% — ka pieejamais
digitalais saturs ir saprotama valoda. Tatad vecakas auditorijas digitalaja kulturas vidée var
saskarties ar vairakiem skersliem — prasmém, iericém, valodu un parliecibu par digitala
satura lietosanu.

Atskiribas ir skaidri redzamas art péc izglitibas limena. Respondenti ar augstako izglitibu ievérojami
biezak pozitivi vérté digitalas kultlras patérina priekSnosacijumus: 95% norada, ka viniem ir brivi
pieejams internets, 85% — ka ir piemérotas ierices, 76% — ka ir piemérotas prasmes, un 80% — ka
saturs ir saprotama valoda. Respondentu ar vid&jo vai profesionalo vidéjo izglttibu grupa Sie raditaji
ir zemaki, 1pasi prasmju jautajuma — 55%. Tas liecina, ka digitala kulturas patérina iespéjas ir
saistitas ne tikai ar tehnologisku piekluvi, bet ari ar izglitibas faktoru.

Loti batiska ir arT ienakumu nozime. Augstaku ienakumu grupas digitala pieejamiba un prasmes
tiek vértétas batiski augstak. Pieméram, personigo ienakumu grupa virs 1500 eiro 99% respondentu
piekrTt, ka viniem ir brivi pieejams internets, 91% — ka ir piemérotas ierices, 86% — ka ir piemérotas
prasmes, un 83% — ka saturs ir saprotama valoda. Savukart personigo ienakumu grupa 400-599
eiro attiecigie raditaji ir daudz zemaki: 64%, 50%, 31% un 49%. Lidziga tendence redzama gimenes
ienakumu griezuma: grupa virs 1000 eiro uz vienu gimenes locekli 80% piekrit, ka viniem ir
piemérotas prasmes, bet grupa 400499 eiro — tikai 39%. Attiecigi, digitalas kultiuras pieejamiba
ir ciesSi saistita ar socialekonomiskajiem resursiem.

AtSkirlbas vérojamas arT péc gimené lietotas valodas, tautibas un pilsonibas statusa.
Respondenti, kuri gimené runa latviski, biezak neka krieviski runajosie piekrit visiem pieciem
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apgalvojumiem. Lidziga tendence redzama tautibas griezuma: latviesi biezak neka krievu tautibas
respondenti norada, ka ir pieejamas gan piemérotas ierices, gan prasmes, gan saprotams digitalais
saturs.

Pec apdzivotas vietas tipa at3kiribas pastav, bet tas nav tik izteiktas ka vecuma, ienakumu vai
izglttibas griezuma. Rigas regiona un Riga dzivojosie kopuma biezak nordda uz piemérotu prasmju
un ieriCu pieejamibu, savukart laukos Sie raditaji ir zemaki.

Gimenes struktiiras griezuma redzams, ka respondenti, kuru gimené ir bérni dz 18 gadu
vecumam, biezak pozitivi vérté digitalas kultiras patérina priekSnosacijumus. Pieméram, 75%
respondentu ar bérniem piekrit, ka viniem ir piemérotas prasmes digitala kultiras satura patéréSanai,
kamér respondentu bez bérniem vidi Sis raditajs ir 54%. ArT iericu pieejamiba atSkiriba ir ievérojama
— 85% pret 66%. Tas, visticamak, vismaz dalgji saistits ar vecuma struktiru un intensivaku digitalo
tehnologiju lietoSanu gimenés ar bérniem.

Sociali demografiska analize rada, ka digitala kultiiras pieejamiba nav vienmériga. Lielakas
atsSkirtbas veidojas ne tik daudz interneta pieejamiba, bet gan prasmju, iericu piemérotibas,
valodas saprotamibas un digitala satura vértibas uztveré. Ipasi zemaki raditaji redzami
vecakajas auditorijas, pensionaru vidl, zemaku ienakumu grupas, dala krieviski runajoso
auditoriju un respondentu bez pilsonibas vidu.

Attiecigi, lai digitalais kultGras saturs sasniegtu plasaku sabiedribu, nepiecieSams doméat par
lietotajam draudzigu piekluvi, skaidru navigaciju, piemeérotibu dazadam iericém, valodas pieejamibu
un digitalo prasmiju stiprindSanu. Pretéja gadijuma digitalais kultlras piedavajums vairak sasniegs
tas auditorijas, kuras jau ir digitali aktivas, izglitotdkas un socialekonomiski labak nodroSinatas, bet
mazak — tas grupas, kuram digitala kultras pieejamiba varétu bt pasi nozimiga. Tadéjadi digitala
plaisa parada, ka par digitalo kultdras saturu jadoma plasak neka tikai infrastruktlras pieejamibas
konteksta. Ir jabat nodrosinatai piek|uvei iericém, jabat prasmém, valodu pieejamibai, art motivacijai
un tadai digitalajai videi, kas lauj viegli orientéties satura un digitalajos kultiras produktos.

Aptauja tika pétits, cik ilgu laiki diena vidéji iedzivotaji pavada pie dazadiem ekraniem (18. attéls),
un izteikti tas bija 3—4 stundas diena (37%), ka art 1-2 stundas diena (19%) un 5-6 stundas diena
(16%).

Cik ilgu laiku diena vidéji respondenti pavada pie dazadiem

ekraniem (viedtalrunis, dators, plansete, TV u.tml.) (n=1050)

37%

19%

16%
8%
5%
4% 9 9
AN I . — —
1-2 3-4 7-8

Ne cik -  Ne katru L1dz 1 5-6 9-10 11 un Grati
nelietoju dienu stundai stundas  stundas stundas stundas  stundas vairak pateikt
internetu stundas
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18. attéls. Cik ilgu laiku diena vidéji respondenti pavada pie dazadiem ekraniem

Dati rada, ka digitalas kulturas aktivitates iesaistitie respondenti kopuma biezak pieder pie
intensivakam ekranu lietotaju grupam. Visbiezak gan digitalajas kultlras aktivitatés iesaistitie, gan
neiesaistitie norada, ka vinu pie iericém pavadttais laiks ir 3—4 stundas diena, tomér 3aja kategorija
digitalas kultras aktivitates Tstenojuso 1patsvars ir batiski augstaks — 41%, salidzinot ar 28%. Arf tie,
kas pavada 5 stundas un vairak diena pie iericém, biezak iesaistas digitalajas kultiras aktivitatés.

Savukart starp respondentiem, kuri digitalas kultdras aktivitates nav Tstenojusi, biezak sastopams
zems vai neregulars ekranu lietojums (19. attéls). 12% S$1s grupas respondentu norada, ka internetu
nelieto vispar, 8% nelieto to katru dienu, bet vél 8% pie ekraniem pavada I1dz vienai stundai diena.

Sociali demografisko grupu analize rada, ka ekranlaiks visvairak atSkiras péc vecuma,
nodarboSanas un iendkumu limena. Jaunakas auditorijas, skoléni un studenti, ka ari augstaku
ienakumu un augstakas izglitibas grupas biezak pavada pie ekraniem ilgaku laiku. Savukart
vecakajas auditorijas, 1padi 65-75 gadu grupa un pensionaru vidd, biezak sastopams zems vai
neregulars ekranlaiks un interneta nelietoSana.

Cik ilgu laiku diena vidéji respondenti pavada pie dazadiem

ekraniem (viedtalrunis, dators, plansete, TV u.tml.) (n=1050)

m Ir istenojusi digitalas kultdras aktivitates pedéja gada laika m Nav 1stenojusi
41%
8%
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0, 0, 4% 6% 4% 3% ()
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Ne cik -  Ne katru Lidz1 1-2 stundas3-4 stundas5-6 stundas7-8 stundas  9-10 11 un Griti
nelietoju dienu stundai stundas vairak pateikt
internetu stundas

19. attéls. Cik ilgu laiku diena vidéji respondenti pavada pie dazadiem ekraniem: digitalo aktivitasu
Istenotaju un neistenotaju salidzingjums

Kopuma digitalas kultiras aktivitates iesaistitie iedzivotaji ir intensivaki digitalas vides
lietotaji. Tas nozimé, ka digitalais kultiiras saturs visvairak sasniedz tos, kuri regulari pavada
laiku pie ekraniem un kam ta ir vinu ikdienas butiska sastavdala.

Savukart iedzivotajus ar zemu vai neregularu ekranlaiku digitalais kultdras patérind var nesasniegt.
Tade| batiski saprast, ka tikt pie auditorijam, kuras digitalaja vidé pavada maz laika vai internetu lieto
neregulari, un kadu pienesumu vinu ikdienai vispar varétu dot digitalais kultiras saturs.

Pétijuma tika analizéts, cik parliecinati iedzivotaji jutas par savam prasmém darboties ar dazadam
digitalajam iericém. Rezultati rada, ka kopuma lielaka dala iedzivotaju savas prasmes véerté pozitivi,
tomér parliecibas lTmenis at3kiras atkariba no ierices veida (20. attéls).

Visaugstaka parlieciba ir par viedtalruna lietoSanu — 53% respondentu norada, ka ir [oti parliecinati
par savam prasmém darboties ar viedtalruni, savukart vél 25% savu parliecibu vérté ar “4” piecu
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punktu skald. Tas nozimé, ka viedtalrunis ir ierice, ar kuru iedzivotaji jatas visdrosak. Art par datora
lietoSanu parlieciba ir salidzinoSi augsta: 45% respondentu ir |oti parliecinati par savam prasmém,
bet vél 26% tas verte ar “4”.

Nedaudz zemaéaks, bet joprojam salidzino8i augsts parliecibas [Tmenis vérojams attieciba uz viedo
televiziju un planseti. Par savam prasmém darboties ar viedo televiziju |oti parliecinati ir 42%
respondentu, bet ar planSeti —41%. Var teikt, ka iedzivotaju digitalas prasmes nav vienadi prasmigas
darbam ar dazadam iericém. Viedtalrunis un dators ir stabilak apgatas ierices, savukart planSete un
vieda televizija dalai respondentu var bat mazak apguti digitala satura patérina riki.

Vienlaikus janem véra, ka dala iedzivotaju nejutas parliecinati par savam prasmém lietot digitalas
ierices. 7% respondentu nemaz nav parliecinati par savam prasmém darboties ar viedtalruni, 10%
— ar datoru, 11% — ar viedo televiziju, bet 14% — ar plan$eti. Lai gan Sie Tpatsvari nav lieli, tie norada
uz sabiedribas grupam, kuram digitalais kultGras piedavajums var nebut vienlidz pieejams arT tad,
ja tehniski internets vai ierices ir pieejamas.

Lai digitalais kultdras saturs sasniegtu plasaku auditoriju, tam jabat pielagotam tam iericém, kuras
iedzivotdji lieto visdrosak, Tpasi viedtalruniem. Vienlaikus batiska ir lietoSanas vienkarsiba, skaidra
navigacija, saprotamas piekluves instrukcijas un atbalsts tam auditorijam, kuras par savam
digitalajam prasmém nav parliecinatas.

Noveértéjums, cik liela méra respondenti ir parliecinati par savam prasmém

darboties ar dazadam iericem (kur 5 — esmu |oti parliecinats, 1 — nemaz
neesmu parliecinats) (n=1050)

—Viedtalrunis —Dators PlanSete —Vieda televizija

1 - Nemaz neesmu 2 3 4 5 - Esmu |oti Grati pateikt
parliecinats parliecinats

20. attéls. ledzivotaju noveértéjums par prasmém darboties ar dazadam iericém

4.3.1. Prasmes digitalo kulttiras aktivitasu istenotaju un neistenotaju vidu

Dati rada, ka iedzivotaji, kuri pédéja gada laika ir Tstenojusi digitalas kulttras aktivitates, biezak ir |oti
parliecinati par savam prasmém darboties ar dazadam digitalajam iericém neka tie, kuri digitalas
kultGras aktivitates nav Tstenojusi (21. attéls). Visizteiktaka parlieciba abas grupas ir par viedtalruna
lietoSanu: 60% digitalajas kultiras aktivitatés iesaistito respondentu norada, ka ir loti parliecinati par
savam prasmém darboties ar viedtalruni, savukart starp tiem, kuri digitalas kultdras aktivitates nav
Tstenojusi, $adu atbildi sniedz 39%. Lidzigas atSkiribas redzamas art citu iericu lietoSana.

Nevar apgalvot, ka labakas prasmes veicina digitalo kultlras patérinu vai ka digitalo kultiras
aktivitaSu veikS8ana nostiprina parliecibu par ieri€u lietoSanu, drizadk aptaujas dati parada, ka
digitalaja kultdras patérina prasmém ir nozime un abi savstarpéji pastiprina viens otru.
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Digitalas prasmes un parlieciba par iericu lietoSanu ir nozimigs digitalas kultiiras "dzdalibas
priekSnoteikums. ledzivotdji, kuri jutas drosak digitalaja vide, biezak iesaistas ar1 digitalas
kultaras aktivitates.

Batiski noradit, ka starp digitalas kulttiras aktivitatés neiesaistitajiem respondentiem parlieciba par
iericu lietodanu ir ievérojami zemaka. Digitala kultlras piedavajuma paplasindSana pati par sevi var
nebit pietiekama, ja dalai auditorijas triikst parliecibas vai prasmiju $o piedavajumu izmantot. Ipasi
nozimigi tas ir attieciba uz datoru, planSeti un viedo televiziju, kas biezi nepiecieSami ilgaka formata
vai kvalitativakai digitala kultGras satura pieredzei — pieméram, filmu, koncertu ierakstu, izrazu,
digitalo izstazu vai izglitojoSu materialu izmantoSanai.

ledzivotaji, kas ir Joti parliecinati novéertéjusi savas prasmes darboties ar

dazadam iericem (n=1050)

mIr istenojusi digitalas kultiras aktivitates pédéja gada laika m Nav istenojusi

Viedtalrunis Dators PlanSete Vieda televizija

21. attéls. ledzivotaju novertejums par prasmém darboties ar dazadam iericem: digitalas kultiras
aktivitatés iesaistito un neiesaistito salidzinajums

4.3.2. Butiskakas sociali demografiskas atskiribas

Lai gan kopuma dati rada, ka iedzivotaju parlieciba par digitdlo ieriCu lietoSanas prasméem ir
salidzinoSi augsta, tomér ta nav vienmérigi sadalita visas sabiedribas grupas. Visizteiktakas
atSkiribas redzamas péc vecuma (22. attéls). Jaunakajas grupas parlieciba par iericu lietosanu ir
loti augsta: 15—24 gadu vecuma par viedtalruna lietoSanu parliecinati ir 96%, par datora lietoSanu —
94%, par planSeti — 89%, bet par viedo televiziju — 82%. Lidzigi augsti raditdji ir art 25-34 gadu
grupa. Savukart péc 55 gadu vecuma parlieciba batiski samazinas. 55-64 gadu vecuma grupa par
viedtalruna lietoSanu parliecinati ir 65%, par datoru — 52%, par planseti — 38%, bet par viedo televiziju
—52%. Vél izteiktakas atskiribas redzamas 65-75 gadu grupa, kur par viedtalruni parliecinati ir 38%,
par datoru — 33%, par planseti — 22%, bet par viedo televiziju — 32%. Tatad vecums ir viens no
nozimigakajiem digitalo prasmju pasvértéjuma faktoriem.

Atskiribas redzamas arT péc nodarbosanas. Visaugstako parliecibu par ieri¢u lietoSanu uzrada
skoléni un studenti, ka arT augstaka vai vidéja limena vaditaji, savukart pensionaru grupa raditaji ir
ieveérojami zemaki. StradajoSo un nestradajoso salidzinajums parada, ka nodarbinatiba un ikdienas
profesionala vai macibu vide var bat nozimigs digitdlo prasmju uzturéSanas un attistibas faktors.
StradajoSie visas ieri€u grupas savas prasmes Verté augstak neka nestradajosie.

Digitalas prasmes ir ciesi saistitas ne tikai ar vecumu, bet ari ar ikdienas darba, macibu un
tehnologiju lietoSanas pieredzi.
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ledzivotaji, kas ir loti parliecinati novertéjusi savas prasmes darboties ar dazadam iericem (n=1050)

m Dators PlanSete m Viedtalrunis mVieda televizija
94% 96% 91% 94% e 92%
82% ° I 83% o 82%
79% M 74%
67% 65%
52% 52%
0
3% 2%
15-24 gadi 25-34 gadi 3544 gadi 45-54 gadi 55-64 gadi 65-75 gadi

22.  attéls. ledzivotaju novertéjums par prasmém darboties ar dazadam iericém: péc vecuma

Péc izglitibas limena redzams, ka augstako pasvértéjumu par digitalo ieri¢u lietoSanu uzrada
respondenti ar augstako izglitibu. Respondentu ar vidéjo vai profesionalo vidgjo izglitibu grupa Sie
raditaji ir zemaki.

ArT ienakumu griezuma redzama saikne starp augstakiem ienakumiem un lielaku parliecibu par
ieriCu lietoSanu. Personigo ienakumu grupa virs 1500 eiro ménest 95% respondentu ir parliecinati
par viedtalruna lietoSanu, 92% — par datora lietoSanu, 82% — par planseti un 84% — par viedo
televiziju. Savukart personigo ienakumu grupa 400-599 eiro ménest Sie raditaji ir ievérojami zemaki:
52% par viedtalruni, 45% par datoru, 34% par planseti un 44% par viedo televiziju. Zemakas
parliecibas raditaji redzami art zemaku gimenes ienakumu grupas.

Péc tautibas un gimené lietotas valodas at3kiribas ir redzamas, tomér tas nav tik izteiktas ka
péc vecuma vai nodarbosanas. Latviski gimené runajosie respondenti kopuma nedaudz biezak neka
krieviski runajoSie norada parliecibu par digitalo iericu lietoSanu. Savukart respondenti bez
pilsonibas savas prasmes verté zemak neka pilsoni: 1pasi attiecibd uz datoru, planseti un viedo
televiziju.

Regionalaja griezuma augstaks digitalo ieriCu lietoSanas pasvértéjums redzams tiem, kas dzivo
Rigas regiona un Vidzemé, savukart zemaks — Kurzemé, Latgalé un lauku teritorijas. Rigas regiona
par viedtalruna lietoSanu parliecinati ir 82%, par datoru — 76%, par planSeti — 67%, bet par viedo
televiziju — 67%. Laukos Sie raditaji ir zemaki: 73% par viedtalruni, 64% par datoru, 50% par planseti
un 64% par viedo televiziju. Ipasi izteikta atSkirtba starp pilsétu un lauku vidi redzama plansetes
lietoSana, kas var noradit uz atskirigiem iericu lietoSanas paradumiem un pieejamibu.

Gimenes struktlras griezuma redzams, ka respondenti, kuru majsaimnieciba ir bérni [1dz 18 gadu
vecumam, savas digitalas prasmes vérté augstak neka tie, kuru majsaimnieciba bérnu nav. Tas var
bat saistits gan ar vecuma struktdru, gan ar to, ka gimenés ar bérniem digitalas ierices biezak tiek
lietotas macibam, izklaidei un ikdienas organiz&Sanai.

Sociali demografiskie griezumi rada, ka digitalo iericu lietoSanas prasmes Latvija nav
vienmeérigi sadalitas. Visdrosak par savam prasmém jitas jaunakas auditorijas, skoléni un
studenti, stradajosSie, respondenti ar augstako izglitibu un augstakiem ienakumiem. Savukart
zemaka parlieciba par digitalo iericu lietoSanu raksturiga vecakam auditorijam,
pensionariem, nestradajosajiem, zemaku ienakumu grupam un dalai lauku iedzivotaju.
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TieSsaistes satura patérina valoda Latvija ir batiska digitalas kultGras pieejamibas un konkurétspéjas
nodroSinaSana. Lai gan Sis jautajums attiecas uz tieSsaistes saturu kopuma, nevis tikai uz kultdras
saturu, tas lauj raksturot digitalo valodu vidi, kura iedzivotaji ikdiena atrodas un kura tiek mekléts,
patéréts un pamanits art kultdras saturs.

Kopuma 47% Latvijas iedzivotaju pédéjo 12 ménesu laika tieSsaistes saturu galvenokart patérejusi
latviesu valoda (23. attéls), 33% — krievu valoda, bet 11% — anglu valoda. Tas nozimé, ka latvieSu
valoda digitalaja vidé ir visbiezak minéta tieSsaistes satura patérina valoda, tomér digitala vide
Latvija ir izteikti daudzvalodiga.

Il Svarigi ir uzsvért, ka Sie dati neparada, ka respondenti lieto tikai vienu valodu. Tie raksturo galveno
tieSsaistes satura patérina valodu un norada uz dominéjo$o orientaciju digitalaja vidé, nevis uz pilnu iedzivotaju
valodu repertuaru. Dominéjo8a orientacija ir nozimiga, jo ta ietekmé to, kads saturs lietotajiem ir vieglak
pamanames, saprotamaks un ikdiena biezak patéréts.

Latvijas kultiras saturs digitalaja vidé konkuré ne tikai ar globalu anglu valodas saturu, bet
art ar plasu krievu valodas digitala satura telpu.

Kada valoda pédéjo 12 ménesu laika respondenti galvenokart

ir patérejusi saturu tieSsaisté (n=1050)
47%

33%

11%
5% 4%
%
LatvieSu Anglu Krievu Cita Nelieto internetu  Grati pateikt

23. attéls. Valoda, kada patéréts saturs tieSsaiste

Analizéjot datus péc digitalo kulttras aktivitaSu pieredzes, redzams, ka tieSsaistes satura patérina
valoda atSkiras starp digitali aktivakam un mazak aktivam auditorijam (24. attéls). ledzivotaji, kuri
pédeja gada laika ir Tstenojusi digitalas kultGras aktivitates, biezdk norada, ka saturu tiedsaisté
galvenokart patéré latvieSu valoda — 52%, salidzinot ar 36% to respondentu vidd, kuri digitalas
kultdras aktivitates nav 1stenojusi. ArT anglu valodas saturs $aja grupa tiek patéréts biezak — attiecigi
14% un 5%. Savukart to respondentu vida, kuri digitalas kultGras aktivitates nav Tstenojusi, biezak
dominé krievu valodas saturs — 42%, salidzinot ar 28% digitalajas kultdras aktivitatés iesaistito vida.
Saja grupa ir ar ievérojami augstaks interneta nelietotaju Tpatsvars.

Rezultati rada, ka latvieSu valodas digitalais kultiras saturs labak sasniedz jau digitali
aktivakas auditorijas, savukart mazak iesaistitajas grupas nozimigaka ir gan krievu valodas
digitala vide, gan interneta nelietoSanas faktors.
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Kada valoda pedéjo 12 ménesu laika respondenti galvenokart ir patérejusi saturu

tieSsaiste (n=1050)

mIr istenojusi digitalas kultaras aktivitates pedéja gada laika m Nav istenojusi

Krievu Cita lerakstiet ~ Nelietoju internetu Grati pateikt

LatvieSu

14%
Anglu

24. attéls. Valoda, kada patéréts kultlras saturs tieSsaiste: digitalo kultiras aktivitasu 1stenotaji un
neistenotaji

4.4.1. Butiskakas sociali demografiskas atskiribas

Latviesu valodas lietojums digitalaja vidé ir augstaks vairakas sociali demografiskajas grupas. Ipasi
izcelas latvieSi, respondenti, kuri gimené galvenokart runa latvieSu valoda, ka ar1 Vidzemes regiona
un lauku iedzivotaji (skat. 25. attélu). Augstaks par kopé&jo vidéjo raditaju latvieSu valodas lietojums
ir arT sieviedu, 45-54 gadus vecu iedzivotaju, precéjusos vai ar partneri dzivojoSu respondentu,
lielaku majsaimniecibu, gimenu ar bérniem, pilsonu, publiskaja sektord nodarbinato un stradajoSo
vidd. Tas norada, ka latvie$u valodas digitala satura patérins ir ciesi saistits ar gimené lietoto valodu,
tautibu, pilsonisko piederibu un dzivesvietas kontekstu, 1pasi arpus Rigas.

Krievu valodas lietojums digitalaja vidé kopuma ir 33% Latvijas iedzivotaju, tacu atseviSkas grupas
tas ir batiski augstaks. Visizteiktak krievu valoda tieSsaistes saturu patéré respondenti, kuri gimené
galvenokart runa krieviski, krievu tautibas respondenti un respondenti bez pilsonibas. Augstaks par
vidéjo krievu valodas lietojums ir arT Latgales regiona un Riga. Tapat virs kopéja raditaja tas redzams
virieSu, 55-64 gadus vecu iedzivotaju, prec&jusos vai ar partneri dzivojoSu respondentu, divu cilvéku
majsaimniecibu, respondentu ar vidéjo vai profesionalo izglitibu, bezdarbnieku un privataja sektora
nodarbinato vidd. Kopuma Sie dati rada, ka krievu valodas digitala satura patérin$ ir cieSi saistits ar
etnolingvistisko piederibu un gimené lietoto valodu, bet vienlaikus tam ir arT skaidra regionala
dimensija — Tpasi Riga un Latgalé.

Anglu valodas lietojums digitalaja vidé kopuma ir zemaks — 11%, tomér tas ir izteikti koncentréts
noteiktas grupas. Visvairak anglu valoda tiedsaistes saturu patéré jaunieSi vecuma no 15 lidz 24
gadiem, skoléni un studenti, kd arl respondenti bez personigajiem ienakumiem. ST saikne,
visticamak, ir saistita ar izglitibas vidi un dzives posmu, kur anglu valodai digitalaja telpa ir Tpasi
nozimiga loma. Augstadks par vidéjo anglu valodas lietojums ir arf Rigd un Rigas region,
respondentu vidd ar augstakiem gimenes ienakumiem uz vienu gimenes locekli, ka arT dazas latviski
runajosas auditorijas. AtSkirtba no krievu valodas, anglu valodas lietojums mazak saistits ar vienu
konkrétu etnolingvistisku kopienu un vairdk — ar vecumu, izglitibas posmu, urbanu vidi un iesaisti
starptautiskaja digitalaja telpa.

45



Kada valoda pedéjo 12 ménesu laika iedzivotaji galvenokart ir patéréjusi saturu tieSsaisteé: aktivakie lietotaji dazadas

sociali demografiskajas grupas (n=1050)

LATVIESU VALODA
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izgitba  gadiem, kas dzivo valoda
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Neprecgjies locekli: 1000 Eur

un vairak

25.  attéls. Valoda, kada patéréts saturs tieSsaisté: aktivakie lietotaji sociali demografiskajas grupas

Latvijas digitalaja vidé nav vienotas valodas. Taja lidzas pastav vairaku valodu telpas, kuru
lietojums ir saistits ar vecumu, gimenes valodu, tautibu, dzivesvietu, izglitibu un
socialekonomisko situaciju.

1. Latviesu valoda digitalaja vidé ir nozimigaka valoda, tomér tas lietojums ir nevienmerigi
sadalits dazadas sabiedribas grupas.

2. Krievu valodas digitala telpa joprojam ir nozimiga dalai Latvijas iedzivotaju, TpasSi
krievvalodigajas auditorijas, Riga un Latgalé.

3. Anglu valoda 1pa8i raksturiga jaunakajam auditorijam un norada uz spécigu globala digitala
satura klatbatni jaunieSu ikdiena.

Pétijuma rezultati iezimé butisku izaicingjumu — Latvijas kultiras saturam jabut redzamam un
konkuretspéjigam daudzvalodiga digitalaja vide. LatvieSu valodas kultiras saturam digitalaja
telpa jaspéj noteiktas auditorijas konkurét gan ar plasu krievu valodas satura piedavajumu, gan ar
anglu valodas globalo saturu, Tpasi jaunieSu un studentu vidl. Tapéc batu nepiecieSams stiprinat
latvieSu valodas kultlras satura pieejamibu un lietoSanas értumu dazadas platformas, vienlaikus
apzinoties, ka dazadas auditorijas digitalo vidi lieto atSkirigas valodas. Turklat ir nepiecieSama
mérkétaka auditoriju pieeja — jaunakajam auditorijam 1pasi svariga ir konkurence ar anglu valodas
saturu, Riga un Latgalé — ar krievu valodas digitalo vidi, savukart latvieSu valodas satura
stiprinaSanai batiska ir ta kvalitate, pieejamiba, platformu redzamiba un saikne ar auditoriju ikdienas
digitalajiem paradumiem.
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5. DIGITALA KULTURAS PATERINA VEIDI UN MODELL:

DIENASGRAMATU PETIJUMA DATI

Kvantitativie dati parada, cik plasi iedzivotaji izmanto dazadas digitalas kultiras aktivitates, tacu tie
ne vienmeér |auj saprast, ka 8is aktivitates ieklaujas cilvéku ikdiena un kadu nozimi tam pieskir pasi
lietotaji. Tapéc ka papildinosi pétijuma izmantoti dienasgramatu pétijuma datu un interviju analize.
Tie |lauj paskatities uz digitalo kultdras patérinu ne tikai ka uz aktivitaSu kopumu, bet art ka uz
at8kirigiem lietoSanas kontekstiem un paradumiem, kas veidojas no vértibas, kadu iedzivotaji pieskir
dazadam digitalajam kultdras aktivitatém, un uzmanibas apjoma, kads tiek veltits konkrétam
aktivitatem tieSsaiste.

Nodala vispirms apraksttti digitalas kultlras iesaistes veidi, ka cilveki izmanto digitalo kultlras saturu
— skatas, klausas, meklé informaciju, rada, dalas, piedalas, parliko vai patéré saturu paraléli citam
aktivitatem. Péc tam analizéti plasaki digitala kultliras patérina modeli, kas parada, ka Sie dazadie
iesaistes veidi kombing&jas cilvéku ikdiena un ka tie saistiti ar klatienes kultiras pieredzi, digitalajam
prasmém, paradumiem un dzives apstakliem. Sads dalfjums |auj noskirt divus analizes limenus.
Veidi raksturo konkrétas digitalas iesaistes formas, savukart modeli parada plasakas patérina
formas. Viens cilvéks var izmantot vairakus iesaistes veidus, bet to kopums veido noteiktu digitala
kultdras patérina modeli.

Dienasgramatu un interviju dati lauj padzilinati skaidrot to, ko aptaujas dati parada tikai dalgji.
Kvantitativi iesp&jams noteikt, cik daudz iedzivotaju klausas maziku, skatas filmas, lasa e-gramatas,
seko kultdras iestadém socialajos tiklos vai meklé informaciju par pasakumiem. Tacu Sie raditaji pasi
par sevi Vél neparada, ka Sis aktivitates tiek piedzivotas un kdda nozime tam ir cilvéku ikdiena.

Dienasgramatu pétijuma redzams, ka viena un ta pati digitala aktivitate var iegat |oti atSkirigu nozimi.
Pieméram, filmas vai seriala skatiS8anas viena gadijuma ir uzmaniga un personiski nozimiga kultdras
pieredze, cita — vakara atslodze, bet vél citda — fona saturs paraléli citam nodarbém. Viena no
pétljuma daltbniecém So atskirtbu formulé |oti skaidri:

“Ir reizes, kad es uzlieku kadu filmu, un tad es ta riktigi skatos, bet ST ir tada blakus ekrana darbiba,
kas notiek un kas ar ir aiznémusi diezgan daudz, péc tam stundam rékinot. Ta ir aiznémusi [oti
lielu daju no visa 8I. Loti daudz kas no ta ir tadas fona darbibas, un man Skiet, ka tieSi, domajot
par tadu kultiras patérinu, Sis ir kaut kas pilnigi cits neka aktivs patérins.” (Dienasgramatu
pétijuma dalibnieks)

Sis piemérs parada, kdpéc digitalo kultdras patérinu nevar pietiekami precizi saprast tikai péc
platformas, satura veida vai pavadita laika. Batiski ir arT tas, vai cilvéks saturam pievér§ uzmanibu,
kadu vertibu tam pieskir, vai tas tiek izmantots vienatné vai kopa ar citiem, vai tas ir mérktiecigs,
nejauss, radoSs, socials vai fona rakstura.

5. tabula apkopoti astoni digitalas kulturas patérina veidi. Tie nav jauztver ka stingri nodalitas
auditoriju grupas. Drizak tie raksturo dazadus iesaistes rezimus, starp kuriem viens cilvéks var
parvietoties atkariba no situacijas, noskanojuma, laika, prasmém un konkréta satura. Viena
persona var viena diena meklét informaciju par koncertu, cita bridi klaustties maziku fona, vakara
skatities serialu atpatai, bet nedélas nogalé mérktiecigi skatities koncertierakstu vai veidot digitalu
saturu.
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Digitalas
kulturas
iesaistes veids

5. tabula. Digitalas kultiras patérina iesaistes veidi un to pazimes.
Avots: zinojuma autora veidots uz dienasgramatu pétijuma pamata

Analitiskie kriteriji

Atskiriba no

radniecigiem veidiem

Tipiskie empiriskie indikatori

Fokuséts
kultiras satura
patérins

Mérktieciga un
uzmaniga iesaiste
kultdras satura, kas tiek
pieredzéta ka vértiga,
informativa, saistoSa,
emocionali iesaistoSa vai
personiski nozimiga.

No izklaidé orientéta
patérina atSkiras ar to,
ka dalibnieks aktivitati
raksturo ka vértigu,
mérktiecigu vai
pardomatu, nevis tikai
relaks&josu vai vieglu.

Uzmaniga filmu vai serialu
skatiSanas, e-gramatu
las1§ana, dokumentalo filmu,
virtualu muzeju apmeklgjumu,
tieSsaistes izrazu, koncertu vai
lekciju skatiSanas.

Digitala radosa
pasizpausme

Digitalo riku vai
platformu izmantoSana
radoSa satura radi$anai,
redigésanai,
dokumentésanai vai
kopigoSanai.

No digitalas lidzdaltbas
atSkiras ar uzsvaru uz
paSizpausmi un radosu
darbu, nevis ieguldijumu
kopiga grupas vai
kopienas prakseé.

FotograféSana, video
veidoSana, rakstiSana,
mazikas radiSana, montaza,
mému veidoSana, bloga
ierakstu rakstiSana, radoSa
materiala publiceé$ana
socialajos tiklos.

socializacija

veidojas mijiedarbiba ar
citiem cilvékiem, saruna,
kopiga pieredzé vai
satura apmaina.

atSkiras ar to, ka
galvena veértiba ir
sociala saikne un kopiga
pieredze, nevis
ieguldijums plasaka
kultdras lauka.

Digitala leguldijums kopiga No digitalas Komentésana kultdras vai
lidzdaliba kultdras, mantojuma, socializacijas atSkiras ar | véstures grupas, iesaiste
zina8anu vai kopienas to, ka galvenais uzsvars | sabiedriskas zinatnes
praksé digitalaja vide. ir uz ieguldijumu satura, | iniciativas, digitalizacijas
téma vai kolektiva projektos, vietéjas véstures
kultdras praksé, nevis diskusijas, zinasanu
primari uz attiecibu papildinaSana vai kopradé.
uzturéSanu vai kopa
bdsanu.
Digitala Kultiras iesaiste, kas No digitalas Iidzdalibas | Kopiga spéléSana, kopiga

skati3anas, tieSsaistes
gramatu, filmu vai fotografiju
grupas, kultdras satura
nosutiSana draugiem vai
gimenes locekliem.

Informacijas
meklésana par
kulttru

Mérktieciga kultdras
zinaSanu, pasakumu,
ieteikumu, bilesu,
mantojuma vai
praktiskas informacijas
mekléSana digitalaja
vide.

No bezmérkigas
parlikoSanas at3kiras ar
skaidru mérki un
orientaciju uz
zina8anam, izveli vai
[Emuma pienemsSanu.

Pasakumu kalendaru
parbaude, recenziju lasiSana,
darba laiku meklésana,
informacijas mekléSana par
maksliniekiem vai vésturi,
kultlras pasakuma
apmekléjuma planosana.

Bezmerkiga
parlikosana

Vaji virzita vai
nestrukturéta
parvietoSanas digitalajas
platformas bez skaidra
kultdras mérka.

No informacijas
mekléSanas atSkiras ar
apzinata meklédanas
mérka trdkumu; no
izklaidé orientéta
patérina — ar vajaku
apzinatu izveli un
mazaku meérktiecibu.

TikTok, Instagram, YouTube
parlikosana, algoritmisko
ieteikumu skatiSanas,
“vienkarsi skatiSanas”,
“iekriSana” satura.

Fona patérins

Mediju lietojums, kas
pavada citu aktivitati un
notiek ar dalttu vai
ierobezotu uzmanibu.

No izklaidé orientéta
patérina atSkiras ar
sekundaru uzmanibu un
vienlaicigu citu
uzdevumu veikSanu.

Mazika, raidieraksti, YouTube,
straumésanas saturs vai
televizija fona gatavoSanas,
uzkop$anas, parvietosanas vai
darba laika.
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Izklaide
orientéta
iesaiste

Apzinata vai daléji
apzinata digitala kultdras
satura lietoSana atpatai,
relaksacijai, komfortam,
aizbég8anai no ikdienas,
vieglai baudai vai
“vainigajam priekam”.

No fokuséta kultdras
satura patérina atSkiras
ar to, ka saturs tiek
vértéts ka viegls,
atjaunojoss, neprasoss
vai mazak reflektéts, lai
gan tam var bat

Realitates Sovi, viegli seriali,
Tsie video, humoristisks saturs,
komforta skatiSanas, serialu
skati8anas vairakas sérijas
péc kartas.

nepiecieSama
uzmaniba.

5. tabula parada, ka digitalas kultiras patérind nav viendabigs. To veido gan mérktieciga kultiras
satura izmantoSana, gan rado3a darbiba, gan daliba kopienas, gan sociadla sazina, gan ikdienas
informacijas mekléSana, gan ar1 fona un izklaides prakses. Tapéc svarigi saprast ne tikai to, vai un
kas lieto kultdru tieSsaisté, bet kada veida, ar kadu uzmanibu, kada situacija un ar kddu nozimi
digitalais kultGras saturs tiek lietots.

Fokuséts kultiiras satura patérins paradas tad, kad digitala vide tiek izmantota apzinati un ar
skaidru vértibas pieskirumu. Seit digitalais formats pats par sevi nemazina kultdras pieredzes vértibu
— nozimigs ir tas, ka saturs tiek izvéléts un uztverts uzmanigi.

“Es, protams, izvélos kaut kadus labakus raidijumus, kas ir ar saturu, neka vienkarsi kaut kadas
filmas skatities. Vai armr mekléju filmas, kas man tieSam interesétu. Es neskatos serialus vai kaut
ko tadu, kas ir tiri bez jégas.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Digitala radosa pasizpausme parada citu digitalas kultiras funkciju — nevis tikai patérét, bet paSam
radit, dokumentét un interpretét. Viens dalibnieks stasta par pasa filméto video montésanu, cits —
par bloga raksti$anu ka veidu, ka sakartot domas. Sie pieméri rada, ka digitalas prasmes kultiras
joma nav tikai tehniska prasme lietot ierici, bet arT iespé€ja izteikties, dokumentét pieredzi un radit
saturu.

“Vienkarsi bija kaut kada nepiecieSamiba izteikties, formulét savu viedokli rakstiski. Kolidz tu savu
viedokli esi formuléjis rakstiski, tas paliek kaut kada zina precizaks. Es to daru ka garigo higiénu
— lai savu domasanas aparatu uzturétu kaut kada forma.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Digitala lidzdaliba un digitala socializacija ir ipasi nozimigas, jo tas parce| kultiras patérinu no
individualas darbibas uz kopigu praksi. Digitalas lidzdalibas gadijuma cilvéki papildina kopigas
zinaSanas vai iesaistas kultiras un mantojuma praksés. Pieméram, dalibniece apraksta foto grupu,
kur cilveki apspriez senas fotografijas, precizé vietas un datumus, labo viens otru un papildina
informaciju.

“Ir tada [anonimizéts] retro foto grupa’, kas ir [oti interesanta, jo [anonimizéts] ir daudzi entuziasti,
kam interesé [anonimizéts] pagatné. Tur cilvéki liek vecas bildes, un tad més apspriezam, kas tur
ir, kad tas ir, cits citu labojam, izsakdmies un komentéjam. Man Sausmigi biezi gribas tur kaut ko
noprecizét.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Savukart digitala socializacija vairak saistita ar kopa busanu, attiecibu uzturéSanu un kultaras vai
izklaides pieredzes daliSanu. Saja zina digitala vide var kompensét attdlumu un ikdienas laika
ierobezojumus.
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“Musu gadijuma viens dzivo pie [anonimizéts], viens pie [anonimizéts], viens [anonimizéts].
Satikties ir sareZgiti, bet videospélés kopa varam — ar digitaliem rikiem ka [anonimizéts]
sazvanities ir [oti érti. Tas atvieglo fenomenali!” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Informacijas mekléSana par kultaru ir Skietami praktiska, bet loti nozimiga digitalas kultiras
patérina un piekluves forma. Ta savieno digitalo vidi ar klatienes Iidzdalibu un palidz cilvékiem

izvéleties, ko apmeklét, skatities, klausities vai lasit. Ipasi svarigi, ka $is “mazais kultiras patéring
biezi ir Tss un griti fikséjams, bet var bat batisks uz kultiru vérstas orientacijas veidoSanai.

“Tar lieta, ko es sauktu par “mazo kultiras patérin”u. Es dzirdu, izlasu kaut kadu zinu vai rakstinu,
kas man varbit prasa 15 vai 20 sekundes, varbdt mindti. Bet tam man kultdras aprité ir daudz
lielaka nozime neka skatoties filmu. To es nekadi nevaru piefiksét — tas ir vienkarsi neiespéjami.”
(Dienasgramatu pétijjuma dalibnieks)

Bezmerkiga parlikoSana, fona patérins un izklaidé orientéta iesaiste parada digitalas kultiras
ikdieniSko un ambivalento pusi. Lai gan $adas prakses ietver audiovizuala, tekstuala vai cita kulttras
satura lietoSanu, vienlaikus tas atSkiras no mérktieciga, uzmaniga un auditorijai 1pasi nozimiga
kultiras patérina, jo bieZi saistitas ar atpatu, ieradumu, paral€lu darbibu veikSanu vai algoritmiski

piedavata satura patérésanu.

Bezmeérkiga parlikosana raksturo situacijas, kuras digitalais saturs tiek patéréts bez skaidra
nolika vai iepriek$€jas izvéles. Ta biezi saistita ar socialo tiklu un Tso video platformu lietoSanu, kur
lietotajs virzas no viena satura fragmenta uz nakamo, ne vienmér pieskirot tam Tpasu nozimi. Sads
patérind var klat par ikdienas ieradumu, kas aiznem ievérojamu laiku, bet pasu dalibnieku vértéjuma
ne vienmeér tiek uztverts ka vertiga kultiras pieredze.

“Es varéju vinus neieklaut [dienasgramata], jo tur ari reizém [oti daudzas stundas pagaja tada
bezjéga, tiesam tada “brainrota”. [..] Es kaut ka varbit méginu sevi vienkarsi attaisnot par to, ka
es sédéju kaut kada paralizé, vienkarsi ritinaju kaut kadus TikTokus un méginu sev iestastit, ka
né, ta bija kulttra, viss ir kartiba.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Sis citats labi parada digitalas kultdras robezu neskaidribu: dalibnieks vienlaikus atzist, ka saturs
formali varétu tikt pieskaitits kultGras patérinam, bet pats to vérté k& maz jégpilnu un grati
kontroléjamu laika pavadisanu.

Fona paterins at3kiras ar to, ka digitalais kultlras saturs nav galvenais uzmanibas objekts. Tas
pavada citas darbibas — darbu, majas soli, parvietoSanos, atpitu — un bieZi tiek lietots ka skanas vai
vizuals fons. Sados gadijumos aktivitates ilgums var bit liels, tomér tas nenozimé tikpat lielu
iesaistes intensitati.

“Ta skatiSanas nav tada, ka es vienkarsi esmu sédéjusi un [oti uzmanigi skatijusies ekrana. Ir
skaidrs, ka tas serials ir gajis fona septinas stundas. Es esmu darijusi kaut kadas pilnigi citas
lietas un ar vienu ausi it ka klausijusies.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Sis piemérs parada, kapéc digitala kultiras patérina mérisana nepietiek tikai ar aktivitates ilguma
vai biezuma fikséSanu. ligs patérina laiks ne vienmér nozimé intensivu vai uzmanigu iesaisti, jo
saturs var bat klatesoss tikai ka ikdienas nodarbju fons.
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Izklaidé orientéta iesaiste ir apzinataka neka bezmérkiga parlikosSana, tomér tas galvena funkcija
nav padzilinata kultGras pieredze, bet atslodze, relaksacija vai “atslég8anas” no ikdienas
pienakumiem. Dalibnieki $adu saturu nereti vérté ka vieglu, mazprasigu vai pat tadu izklaidi, kas
sagada vainas apzinu, tacu tas nenozimé, ka tas viniem nav funkcionali nozimigs.

Attiecigi, izklaidé orientétu digitalo patérinu nevar vienkarSi noraidit k& mazvertigu. Lai gan
daltbnieks pats to nepozicioné ka “augstvértigu” kulttras pieredzi, tam ir skaidra ikdienas funkcija —
palidzét atpusties, regulét nogurumu un lidzsvarot intensivu informacijas vai darba slodzi.

Rezultata, Sie tris iesaistes veidi parada, ka digitalais kultiras patérind ne vienmér ir mérktiecigs,
uzmanigs vai reflektéts. Tas var bat arT ieraduma, noguruma, atslodzes vai paralélas mediju
lietoSanas dala. Tapéc digitalas kultiras analizé batiski noskirt ne tikai aktivitasu veidus, bet arf to,
kada veida un ar kadu nozimi 8is aktivitates tiek Tstenotas.

Kopuma varam secinat, ka digitala kultara nav tikai jauns kulturas satura izplatiSanas kanals.
Ta vienlaikus ir patérina vide, radoss instruments, informacijas telpa, sociala infrastruktira
un ikdienas mediju fons. Attiecigi, iedzivotajiem ir batiski, ka digitalais piedavajums ir ne tikai
ka satura arhivs vai straumésana, bet ar1 ka saprotama, pamanama, sociali iesaistoSa un
dazadiem lietoSanas veidiem piemeérota kulturas pieredze.

Ja 5. tabula raksturo atseviSkus digitalas iesaistes veidus, tad 6. tabula parada, ka tie kombingjas

jasaprot ka stingra hierarhija no “sliktaka” uz “labaku” vai ka fikséti lietotaju tipi. Tie apraksta dazadas
konfiguracijas — ka cilvéki savieno digitalo un klatienes kultdru, cik parliecinati vini jatas digitalaja
vidé, kada ir vinu ikdienas rutina un kadu vértibu vini pieskir digitalajai pieredzei.

Modeli palidz precizét, ka zema digitala iesaiste ne vienmér nozimeé intereses trukumu. Dazos
gadijumos ta saistita ar skaidru priekSrokas dosanu klatienes apmekléjumam, citos — ar
nedrosSibu, prasmju trikumu vai nezinasanu, kur atrast piemérotu digitalo saturu. Tapat
augsta digitalo tehnologiju lieto$§ana ne vienmér nozimé dziju iesaisti kultiira: digitala vide
var bt ikdiena |oti klatesosa, bet galvenokart fona, izklaides vai paraduma forma.
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6.

tabula. Digitala kultiras patérina modeli un to saikne ar kultdru klatiené.
Avots: zinojuma autora veidots uz dienasgramatu pétijuma pamata

DominéjosSie
iesaistes veidi

Paterlr,_ra Raksturojums
modelis

Saikne ar
klatienes kulttru

Galvenie raditaji

Modelis A: Digitala kultara ir Epizodiska Klatienes kultdra Zemaka parlieciba par
ierobezota maz klatesosa, informacijas saglaba primaro digitalajam prasmém,
vai noraidosa | Saura vai tiek mekléSana; nozimi un valodas barjeras,
digitala skaidri vértéta ierobezots fona simboliski tiek priekSroka materialai
iesaiste zemak neka patérins vai izklaide vértéta augstak. vai dzivajai pieredzei,
klatienes kultdra. orientéta digitala ierobezota platformu
satura izmanto$ana. parzinasana.
Modelis B: Ir interese par Informacijas Digitala kultira Interese apvienojuma
selektiva, bet | jegpilnu digitalas meklésana; varétu papildinat ar zemu parliecibu,
nedrosa kultdras lietojumu, | epizodisks fokuséts klatienes kultdru, ierobezotam prasmém
digitala tacu faktiska kultGras satura bet tas potencials un nepietiekamam
iesaiste izmanto$ana ir patérins; ierobeZota netiek pilntba zinaSanam par
ierobeZota. digitala lidzdaliba vai | izmantots. platformam vai
radosa pasSizpausme. pieejamajam iespé&jam.
Modelis C: Klatienes un Izklaidé orientéta Digitala kultdra Digitalo riku
hibrida digitalas kultiras iesaiste; fona [Tdzas pastav parzinasana, ikdienas
ikdienas prakses pastav patérins; bezmérkiga | klatienes értums, nogurums,
digitala [1dzas; digitalais parlikosana; [Tdzdalibai, bet bieZi | laika ierobezojumi,
iesaiste lietojums ir atseviskos ikdienidkas, ieradumos balstita
ieklauts ikdienas gadijumos ari rutinizétas vai platformu lietoSana.
rutinas. fokuséts satura mazak reflektétas
patérins un formas.
informacijas
mekléSana.
Modelis D: Digitala vide ir Digitala radosa Digitala kulttira nav | Spécigakas digitalas
digitala nozimiga kultiras, | pasSizpausme; pakartota klatienes | prasmes un motivacija,
kultara ka radosas vai digitala lidzdaliba; kultarai, bet klust izkliedéti socialie tikli,
ikdienas socialas dzives digitala socializacija; | par vienu no majas vai dzives
kulttras vide | dala. fokuséts kultdras galvenajam posma ierobeZojumi,
satura patérins. kultdras un socialas | radoSas intereses.
iesaistes videm.

Modelis A — ierobezota vai noraidosa digitala iesaiste — raksturo gadijumus, kuros klatienes
kultGra saglaba izteiktu priekSroku. Saja modelt digitala vide tiek maz lietota, ierobeZota vai uztverta
kad mazak vertiga neka dziva, materiala un sociali klatesosa pieredze.

“Kino vienmér skatamies uz liela ekrana, negaidam to televizija. Televizija tikai kavé laiku ar to,

kas ir pieejams.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

“Esmu méginajis [lasit gramatas digitali], loti nepatik. Ja man ir teksti, es tos méginu lasit datora
uz lielaka ekrana, bet gramatu man vajag taustit.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Saja modell digitalais nav tikai tehniski nepieejams; tas bieZi neatbilst tam, ko cilvéks uzskata par
pilnvértigu kultiras pieredzi. Vienlaikus A modelis ietver art prasmju un parliecibas barjeras. Dala
dalibnieku atzist, ka digitalas iespéjas ir plasas, bet padi tas neizmanto, jo baidas kludities vai
nesaprot, ka rikoties.
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“Tas ir viss tas, ko es neizmantoju. Neizmantotas, plasas iespéjas. Es neesmu tik gudra, man bail
kaut ko tur sa¢akarét, saspaidit. Es nemaz pat neméginu.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Modelis B — selektiva, bet nedrosa digitala iesaiste — ir Tpasi svarigs digitalas pieejamibas
uzlabo$ana, jo taja redzams neizmantots potencials. Sie dalibnieki digitalo kultdru nenoraida, bet
izmanto to piesardzigi vai epizodiski. Viniem var bat interese par jégpilnu digitalu lietojumu, tacu
trikst parliecibas, prasmju vai zinaSanu.

“Es esmu veca “old school” paaudze. Man griti pielec $is lietas. TieSi Sodien runajam, ka
vajadzétu iemacities taisit reels, bet tas mani pilnigi biedé. Man liekas — kaut kas tik sarezgits, vai
es to busu spéjiga saprast?” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Sis modelis norada, ka digitalas kultdras attistiba bitisks nav tikai piedavajums. Tikpat svariga ir
dro8ibas sajuta, skaidrs lietoSanas cel$ un atbalsts tiem, kuriem ir interese, bet nav parliecibas.

Modelis C — hibrida ikdienas digitala iesaiste — parada, ka digitald un klatienes kultra var
pastavét lidzas, bet digitalais patéring ne vienmér ir mérktiecigs vai par to tiek reflektéts. Saja model
digitala vide ir ierasta ikdienas dala: cilvéki lieto straumésanas platformas, socialos tiklus, klausas
muaziku, skatas video vai seridlus. Tomér 81 iesaiste biezi ir ka stratégija noguruma mazinasanai,
laika aizpildisanai vai atslodzei.

“‘Reizém |oti daudzas stundas pagaja tada bezjéga [..] Ta ir kaut kdda aiza, kura nav glaimojoSsi
Skatities. Es méginu sev iestastit, ka ta bija kultira, viss ir kartiba. Protams, ka tas viss ir kultdra,
viss, ko més esam radijusi.” (Dienasgramatu pétijuma dalibnieks)

Sis modelis ir bitisks, jo tas vér§ uzmanibu uz to, ka digitalo tehnologiju lietoSanas biezums pats
par sevi vél nenozimé jégpilnu kultlras iesaisti. Cilvéks var bat digitali aktivs, bet lielaka dala patérina
var bat fona, rutinizéta vai zemas uzmanibas rakstura. Tas nenozimé, ka $1s prakses nav svarigas.
Tas parada, ka digitala kultira iesaknojas ikdienas ritma, bet arT to, ka kvalitativai kultlras iesaistei
nepiecieSams vairak neka tikai pieejams saturs.

Modelis D — digitala kulttuira ka ikdienas kultiras vide — parada situacijas, kur digitala vide klast
par bitisku kultdras un socialas dzives telpu. Seit digitdlais nav tikai papildinajums klatienes
aktivitatem, bet viens no galvenajiem veidiem, ka cilvéki veido socialas saites, piedalas kopigas
aktivitatés, rada saturu vai patéré kultlru sev piemérota veida.

“Man |oti apmierina, ka es daudz ko varu izdarit digitali majas, omuligi s€zot dZzemperi un dzerot
kafiju, un neviens to neredz. Es vienkarsi skatos kadu serialu vai vél kaut ko, un varu justies [oti
brivi. Tad man nav [oti jadoma par tam sabiedriskam normam, kas jaievéro klatienes pasakumos.”
(Dienasgramatu pétijjuma dalibnieks)

Modelis D lauj digitalo kulttiru saprast ne tikai ka pieejamibas instrumentu, bet art ka elastigu vidi,
kas atsevidkas situacijas labak atbilst cilveka paSsajitai, dzives ritmam, socialajiem tikliem vai
radoSajam interesém.
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Dienasgramatu un interviju dati lauj plasak interpretét zinojuma kvantitativos rezultatus par digitalo
kultiras patérinu. Aptaujas dati rada, ka digitala kultura Latvijas iedzivotaju ikdiena ir plasi
klatesosa, tomer S1 klatbutne nav vienmériga ne péc aktivitasu veidiem, ne péc auditoriju
iesaistes jegpilnibas. Digitald vide visbieZzak tiek izmantota ertam un ikdiena viegli pieejamam
patérina formam — mizikas klausi$anai, filmu skatiSanai, bileSu iegadei, informacijas mekléSanai un
kultGras satura lietoSanai majas vai parvietojoties. Savukart mazak izplatitas ir tas digitalas
aktivitates, kas prasa aktivaku Iidzdalibu, radoSu iesaisti, specifiskas zinaSanas vai kultdras
institdciju digitalo resursu mérktiecigu izmantoSanu.

Saja zina digitalais kultdras patéring Latvija paslaik vairak raksturojams ka plass un nevienmérigs
ikdienas patérina lauks, nevis ka pilntba nostiprinata digitalas lidzdalibas vide. Dala digitalo praksu
ir mérktiecigas, vértigas un kultdras zinad nozimigas — pieméram, apzinata filmu, koncertierakstu,
lekciju vai e-gramatu izmantoSana, digitala rado$a paSizpausme, kultdras informacijas meklésana,
iesaiste vietéjas vestures vai mantojuma kopienas. Vienlaikus butiska dala digitala patérina ir
ikdieniska, fragmentéta, fona rakstura vai izklaidejosa. Tas nenozimé, ka §is prakses butu
mazsvarigas, taCu tas varétu klasificét un interpretét citadi neka fokuséta vai personiski nozimigu
kultdras pieredzi.

Abas Saja nodala aplikotas tabulas palidz noskirt divus analizes lTmenus. Digitalas kultiras iesaistes
veidi parada, ka cilveki konkrétas situacijas lieto digitalo kultiras saturu — skatas, klausas, mekle
informaciju, rada, komenté, dalas, socializéjas, parliko vai izmanto saturu fona. Savukart digitala
kultiras patérina modeli parada, ka Sie iesaistes veidi kombinéjas cilveku ikdienas dzivé un ka tie
saistiti ar klatienes kultlras pieredzi, digitdlajam prasmem, pasparliecibu, dzivesvietu, socialajiem
tikliem, laika trdkumu, nogurumu un personiskam vértitbam.

Pétijums rada, ka digitala kulttiras patérina atSkirtbas nevar skaidrot tikai ar vecumu, prasmém vai
ieriéu pieejamibu. Sie faktori ir nozimigi, bet tie darbojas kopa ar citiem apstakliem — priek$statu par
to, kas ir “ista” kultlras pieredze, ieradumiem, platformu parzinaSanu, valodas zindSanam, dzives
posmu, majsaimniecibas pienakumiem, socialo kontaktu struktiru un ikdienas emocionalo slodzi.
Tapéc arT lidzigs digitalo tehnologiju lietoSanas Iimenis var radit |oti atSkirigas kultliras
iesaistes formas.

Batisks secindjums ir tas, ka digitala kultura Latvija parsvara neveidojas ka klatienes kulturas
aizstajejs. Ta biezak darbojas ka papildu slanis kultiras patérina — palidz atrast informaciju,
izvéleties pasakumus, iegadaties biletes, skatities vai klausities saturu sev érta laika, uzturét saikni
ar kultdras instittcijam un turpinat kultdras pieredzi arpus klatienes norises. Tikai neliela iedzivotaju
dala piedalas kultiras aktivitatés tikai tieSsaiste, savukart lielaka dala digitalo patérinu kombiné ar
klatienes kultiru. Tade| digitalais piedavajums nav jaskata ka klatienes kultdras aizvietotajs, bet ka
instruments, kas var paplasinat sasniedzamibu, stiprinat interesi un veidot papildu iesaistes formas.

Vienlaikus Sis papildinoSais raksturs nenozimé&, ka digitala vide automatiski paplasina kultGras
[[dzdalibu visam sabiedribas grupam. Zinojuma kvantitativie dati rada, ka digitalais kultiras patérins
ir sociali diferencéts: nozime ir vecumam, izglttibai, iendkumiem, nodarbosanas veidam, valodai,
regionam un majsaimniecibas situacijai. Dienasgramatu dati palidz saprast, ka $is atSkiribas
izpauzas ikdiena. Dalai cilvéku digitalais saturs ir viegli pieejams un dabiski ieklaujas ikdienas
ritma; citiem tas Skiet sarezgits, ne lidz galam saprotams vai mazak vertigs neka klatienes
pieredze. Vél citi digitalos rikus izmanto daudz, tacu galvenokart fona, izklaidei vai k& domu
novérdanai noguruma gadijuma.

Kultdrpolitikas veidotajiem batu svarigi izSkirt Cetras auditorijas grupas ar dazadiem paradumiem, lai
piemérotu tam atbilstodus risinajumus digitalas kulttras lidzdalibas veicinasana:

1. Ir auditorijas, kuras digitalo kultGru izmanto maz un skaidri dod priekSroku klatienes
aktivitatem. Saja gadijuma ieguldijumiem digitalas kultdras attistibai nevajadzétu samazinat
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ieguldijumus klatienes kultiras pieejamiba, Tpasi regionos dzivojoSajiem un gados
vecakam auditorijam.

2. Ir auditorijas, kuram ir interese par digitalo piedavajumu, bet trikst prasmju, paparliecibas
vai zinadanu, kur $o saturu atrast. Seit batiski ir vienkarsi lietojami risinajumi, skaidra
komunikacija un atbalsts lietotajiem.

3. Irauditorijas, kuras digitalo vidi izmanto bieZi, bet galvenokart ka ikdienas fona vai izklaides
telpu. Saja gadijuma nevajadzétu kritizét kultiras patérina kvalitates Iimeni, bet drizak
veicinat kvalitativa Latvijas kultiras satura pamanamibu un pieejamibu tajas
digitalajas vides, kur cilvéki jau atrodas.

4. Visbeidzot, ir auditorijas, kuram digitala kultdra ir ka ikdienas kultdras vide un ta ir batiska
socializacijas, lTdzdalibas, radosuma un kultliras patérina telpa. STm auditorijam nozimigas
ir koprades, lidzdalibas, digitalo kopienu un radosas pasizpausmes iespéjas un to
paplasinasana vai nostiprinasana.

Sads skatijums |auj izvairities no parak vienkar$otas pieejas, kad digitala kultiira tiek vértéta
tikai pec satura daudzuma vai lietotaju skaita. Digitala kultiras piedavajuma efektivitati
nosaka ne tikai tas, vai saturs ir ievietots tieSsaiste, bet ar1 tas, vai tas ir viegli atrodams,
saprotams, uzticams, tehniski érts, valodas zina pieejams, lietotajam jégpilns un atbilstoss
vina vajadzibam.

Tikpat butiski ir tas, vai digitalais saturs palidz veidot saikni ar klatienes kultiiru, rosina
interesi, paplasina zinasanas, uztur socialas saites vai dod iespéju pasam piedalities kultliras
satura radiSana un aprite.

Dienasgramatu pétijums 1pas8i parada, ka digitalas kultlras patérina kvalitati nevar novértét tikai
balstoties aktivitates TstenoSanas fakta. “Filmas skatiS8anas”, “mdzikas klausiSanas”, “socialo tiklu
lietoSana” vai “video skatiSanas” var nozimét |oti daZzadas lietas — no uzmanigas un emocionali
nozimigas pieredzes I1dz nejauSai parlikosanai vai fona troksnim. Tadé| turpmakajos kulttiras
patérina mérijjumos butu jaattista jautajumi, kas Jauj noskirt ne tikai aktivitates veidu, bet ari
lietoSanas meérki, uzmanibas Iimeni, socialo kontekstu, saikni ar klatienes kulttiru un lietotaja
pieskirto nozimi. Janem gan véra, ka tada veida metodes, ka dienasgramatas, ir apjomigas,
tapec prasa vairak finansialus un cilvékresursus.

Kopuma Sis nodalas rezultati rada, ka kultdrpolitikd bdtu jabalstas ne vien uz satura digitalizaciju,
bet jauztver digitalais kulttiras patérins ka daudzslanains, tads, kas var bat apzinats, radoss, sociali
nozimigs, bet var bat art fragmentéts, fona elements vai ar lielu izklaides Tpatsvaru. Attiecigi, batu
nepiecieSams veidot tadu digitalas kultdras vidi, kura Latvijas kulttras saturs ir viegli pamanams,
atrodams, tas ir kvalitativs un pielagots dazadiem lietoSanas veidiem. Vienlaikus digitalajam kultras
saturam butu javeidojas sasaisté ar klatienes kultdru un tas pieejamibu, jo tiedi abu mijiedarbiba
Sobrid izteiktak raksturo Latvijas iedzivotaju kultlras patérina tendences.
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BUTISKAKO ATZINU KOPSAVILKUMS

1. Digitala kultira Latvijas iedzivotaju ikdiena ir plasi klatesoSa, bet maz izmantota ka
lidzdalibas vai lidzradiSanas telpa

1.1. Aptuveni divas tresdalas Latvijas iedzivotaju pédéja gada laika ir veikusSi vismaz vienu
tieSsaistes kultaras aktivitati.

1.2. Digitalaja vidée domineé ikdiena viegli pieejamas un érti patérejamas formas — mizikas
klausidanas, filmu skatiSanas, koncertu translacijas un bileSu iegade. Daudz retak tiek
izmantotas aktivitates, kas prasa aktivaku iesaisti vai saistitas ar kultdras institGciju
digitalajiem resursiem, pieméram, muzeju kolekcijas, virtualas izstades, arhivi, katalogi,
diskusiju grupas vai digitalo kolekciju papildinadana.

1.3. Digitala vide Sobrid galvenokart darbojas ka patérina un piekluves kanals, nevis ka plasi
izmantota lidzdalibas vai lidzradiSanas telpa.

2. Digitalas kulturas aktivitates biezak izmanto tie, kuri ikdiena jau aktivi lieto digitalo vidi

2.1. Digitalajas kultdras aktivitateés biezak iesaistas jaunaki, izglitotaki, profesionali aktivi un
ekonomiski labak nodroSinati iedzivotaji. Digitalais kultGras piedavajums visvieglak
sashniedz tas auditorijas, kuram jau ir ikdienas pieredze digitalaja vide un pietiekamas
prasmes to izmantot.

2.2. Ta ka popularakas digitalas aktivitates ir ierasti ikdienas formati, k& muazika, filmas un
seridli dazadas platformas, savukart kultdras institlciju digitalie resursi tiek izmantoti
ieveérojami retak, digitala pieejamiba pati par sevi vél nenozimé plaSu kultdras resursu
izmantoSanu.

3. ledzivotaji visbiezak izvelas hibridu kultiras patérinu, kas ietver gan klatienes, gan digitala

satura paterinu

3.1. Digitalais kultiras patérinS Latvija visbiezak papildina klatienes kultiru, nevis to
aizvieto. Lielaka dala iedzivotaju, kuri piedalas digitalajas kultiras aktivitatés, tas kombiné
ar klatienes kulttras pieredzi. Tikai digitalajas aktivitatés iesaistas neliels skaits.

3.2. Klatienes un digitalajam kultGras saturam biezak ir atSkirigi lietoSanas veidi, nozime un
funkcijas. Digitalie riki palidz atrast informaciju, izvéléties pasakumus, iegadaties biletes,
sekot kultdras institlcijam un patérét saturu sev érta laika. Savukart klatienes kultura
iedzivotaju skatljuma saglaba Tpasu socialo, emocionalo un pieredzes vertibu.

4. Digitala kulturas satura popularitate un lietoSanas biezums atkarigs no dazadu produktu

un pakalpojumu veida un tas var |oti atSkirties, ka tas ir lasiSanas un filmu skatiSanas
gadijuma

4.1. Pieméram, E-gramatu lasiSana, digitalo biblioteku izmantoSana un e-gramatu iegade
Latvija pagaidam raksturiga salidzinosi nelielai auditorijai. Biezak to izmanto jaunaki,
augstak izglttoti, ekonomiski nodro8inataki un pilsétvidé dzivojosi iedzivotaiji.

4.2. Digitalie lasiSanas risinajumi Sobrid vairak papildina esoSo gramatu apriti, nevis
aizstaj drukato gramatu vai bibliotéku ka fizisku kultdras infrastruktdru. Plasaka sabiedriba
joprojam dominé drukatas gramatas un klatienes biblioteku izmantosana.

4.3. Savukart audiovizuala satura patérina nav redzama viena dominé&joSa skatiSanas kanala
jeb veida nostiprinasanas, raksturigi hibridi kanalu izvéles paradumi: televizija joprojam
saglaba nozimigu lomu, kino turpina bdt bdtiska klatienes pieredze, savukart
straumésanas platformas un citi digitalie kanali papladina iespé€jas skatities saturu sev
érta laika un vieta.

4.4. Latvijas iedzivotaji kombiné vairakus kanalus — televiziju, kino, Latvijas un arvalstu
platformas, arhivus, digitalo nomu un meklétajprogrammas. Latvijas filmu un serialu
sasniedzamiba ir cieSi saistita ar to, vai tie atrodas tajos kanalos, kurus iedzivotaji jau
izmanto savos ikdienas skatisanas paradumos.
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5. Digitalais kultaras saturs tiek vertéts ka erts un pieejams, bet ne vienmér ka emocionali

hidzvertigs klatienei

5.1. ledzivotdji digitalo kultdras saturu visbiezak saista ar ertumu, sasniedzamibu, elastibu un
plasaku izveli.

5.2. Digitalais formats retak tiek uztverts ka emocionali lidzvertigs klatienes kultiiras
pieredzei.

5.3. Klatienes kultdras notikumi joprojam biezak saistas ar kopd budSanu, atmosféru un
spécigaku emocionalu iesaisti.

6. Gataviba maksat par digitalo kulturas saturu ir zemaka neka par klatienes kulttru

6.1. Klatienes kultirai sabiedriba ir skaidrak nostiprinata vertiba, par kuru iedzivotdji ir
gatavi atvélét finanSu resursus.

6.2. Digitalais kultiras saturs biezak tiek uztverts k& bezmaksas vai zemakas cenas
pakalpojums, pat ja tas tiek regulari izmantots.

6.3. Tas nemazina digitdla satura nozimibu, drizak digitalaja vidé paradums maksat par
kulturas saturu vel ir mazak nostiprinats neka klatienes kultdras patérina.

7. Digitala satura lietoSana pati par sevi vél neveido stabilas ienémumu giiSanas iespéjas

7.1. Dala iedzivotaju digitalo saturu izmanto regulari, tacu tas vél nenozimé gatavibu par
to maksat.

7.2. Gataviba maksat par digitalo saturu vairak atkariga no ta, vai lietotajs redz skaidru
pievienoto véertibu — kvalitati, értu piekluvi, uzticamu platformu, ekskluzivu saturu vai
batisku atSkirtbu no bezmaksas piedavajuma.

7.3. Maksas digitalie kultiras pakalpojumi labak sasniedz auditorijas ar lielaku digitalo
pieredzi, augstaku izglitibu un lielaku maksatspéju. Tapéc Sadu pakalpojumu auditorija
var bat Sauraka neka digitala kultiras satura kopégjais lietotaju loks.

7.4. Vienlaikus janem veéra, ka dalai digitalo risinajumu galvena funkcija nav tiesa
ienéemumu gusana, bet kultiras pieejamibas papladinasana, auditoriju sasnieg3ana,
izglitoSana, mantojuma pieejamiba vai sabiedriska labuma nodroSinasana.

8. Digitalas pieejamibas atSkiribas nav tikai interneta un tehnologiju piekluves jautajums

8.1. Interneta pieejamiba pati par sevi vél negaranté aktivu digitalu kultlGras patérinu un
ldzdalibu. Digitalas kultiras pieejamiba jaskata plasak neka tikai ka tehnologiju vai
infrastruktdras jautajums.

8.2. Atskiribas veidojas arT prasmju, ieri€u piemérotibas, valodas, ienakumu, motivacijas,
satura atpazistamibas un platformu lietoSanas paradumu limenr.

8.3. Ipa$i izteiktas atskiribas redzamas vecakajas auditorijas, pensionaru vidd, zemaku
ienakumu grupas, dala krieviski runajoso auditoriju un respondentu bez Latvijas Republikas
pilsonibas.

8.4. Ekranlaika dati rada, ka digitalajas kultiras aktivitatés iesaistitie iedzivotaji kopuma ir
intensivaki digitalas vides lietotaji. Tas nozimé, ka digitalais kultiras saturs visvieglak
sasniedz tos, kuri jau regulari pavada laiku tieSsaisté un jatas salidzino8i droSi digitalaja
vidé.

8.5. Savukart iedzivotaji ar zemu vai neregularu interneta lietojumu digitalo kulturas
piedavajumu var nepamanit vai neizmantot pat tad, ja tas tehniski ir pieejams.

9. Valoda digitalaja vide ietekmé to, kadu kulturas saturu iedzivotaji pamana un izmanto

9.1. Latvijas digitalaja vide nedominé viena valoda, jo tieSsaistes saturu iedzivotaji patére
ne tikai latvieSu, bet arT krievu un anglu valodas. Attiecigi, Latvijas kultras saturs digitalaja
vidé konkuré ne tikai ar globalu anglu valodas saturu, bet arT ar plasu krievu valodas digitalo
telpu.
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9.2.

9.3.

9.4.

LatvieSu valoda ir visbiezak lietota tieSsaistes satura valoda un nozimigaka Latvijas
kultiras satura sasniedzamibai, tomér tas lietojums nav vienmérigs visas sabiedribas
grupas.

Dala iedzivotaju digitalaja vide turpina atrasties krievu valodas informacijas un
kulturas satura telpa, jo krievu valodas lietojums digitalaja vidé izteiktak redzams krieviski
runajodo, krievu tautibas respondentu, respondentu bez Latvijas Republikas pilsonibas, ka
arT Rigas un Latgales auditorijas.

Anglu valoda ir ipasi raksturiga jaunakajam auditorijam. AtSkiriba no krievu valodas,
anglu valodas lietojums mazak saistits ar vienu etnolingvistisku kopienu un vairak ar
vecumu, izglitibas vidi, dzivi pilsétas un globala digitala satura patérinu.

10. Digitala kultaras patérina mériSana janoskir ne tikai aktivitates, bet ari iesaistes veidi un

ar kadu nozimi tie tiek lietoti

10.1.

10.2.

10.3.

Digitala kultGras patérina identificéSana ar kvantitativu aktivitasu uzskaitijumu vien
nepietiek.

Aktivitates nereti tiek Tstenotas ka dala no ikdienas digitala satura patérina, tadejadi
apgratinot kultdras satura izSkirSanu un mérisanu.

Viena un ta pati aktivitate var piederét |oti atSkirigiem digitalas kultiras iesaistes veidiem
atkariba no t3, ka ta tiek veikta un kadu nozimi tai pieskir pats lietotajs.

11. Digitalajam kultiiras saturam var tikt pieskirta atSkiriga véertiba
11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

11.5.

Dienasgramatu pétijuma identificeti astoni digitalas kulturas iesaistes veidi: fokuséts
kultaras satura patérins, digitdla rado8a pasSizpausme, digitala lidzdaliba, digitala
socializacija, informacijas mekléSana par kultdru, bezmérkiga parliakoSana, fona patérins
un izklaidé orientéta iesaiste.

Tie parada, ka pateretaji digitalajam kultaras saturam var pieskirt dazadu vertibu — ta
var bat jegpilna un uztverta ka noderiga, bet ta var bat art apzinati uztverta ka nevertigs
un izklaidejoss patérins, kura funkcija netiek pielidzinata klatienes kultdras socialajai un
emocionalajai nozimibai.

Attiecigi, pavaditais ilgums nav indikators kvalitativai kultliras pieredzei digitalaja
vide, bet drizak tas, kadu vértibu un nozimi Sai pieredzei pieskir pasi lietotaji.

Digitala kulttras patérina méerijjumos butu jaskatas ne tikai tas, vai aktivitdte pédéja
gada laika ir veikta, bet arT kada veida ta tiek Tstenota — ar kadu uzmanibu tiek lietots
saturs, vai tas tiek uztverts ka vertigs, veido saikni ar klatienes kultdru, vai tas kalpo
sazinai, izklaidei, informacijas ieguvei vai paSizpausmei. Tadéjadi varétu ieglt precizaku
priekSstatu par digitala kultiras patérina paradumiem neka tikai aktivitddu bieZuma
merTjumi.

Sadi mérijumi ir resursu ietilpigaki neka lidzsinéjie mérijumi, iespéjams, tie prasa
retaku (reizi 3 gados), bet mérktiecigaku un plasaku digitala kulttras patérina mérijjumu,
lai monitorétu digitalas kultlras patérinu Latvijas sabiedriba.

12. Digitalas kulttiras patérina modeli rada, ka auditorijam nav vienadas attiecibas ar digitalo

saturu
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12.1.

12.2.

Pétifjums |ava identificét Cetrus digitala kultliras patérina modelus: ierobeZota vai
iesaiste un digitala kultiira ka ikdienas kultiras vide. Tie nav hierarhiski, bet drizak
raksturo dazadas konfiguracijas, ka cilvéki apvieno digitalo un klatienes kultiru un kadas
vértibas tie pieskir abiem savas ikdienas rutinas.

Digitalais kultaras patérins dazadu cilveku ikdiena ienem atskirigu vietu. Vieniem
digitala kultdra ir maznozimiga vai sekundara, citiem — interesanta, bet nepilnigi izmantota
prasmju, parliecibas vai informacijas trikuma dé|. Dalai iedzivotaju digitalais saturs ir
ierasta ikdienas dala, bet biezi fona vai izklaides forma. Savukart auditorijam, kuram
digitala kultdra ir ka ikdienas kulttras vide, tieSsaiste klust art par radoSuma, lidzdalibas,
socializéSanas un kultdras pieredzes telpu.



12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

priekSrokas doSana klatienes kultdrai, citkart — nedroSiba, prasmju un informacijas
trdkums par piemérotu digitalo saturu.

ligstosa un bieza digitalo tehnologiju lietoSana uzreiz nenozimeé ari dzilu un ilgstosu
kulturas iesaisti, jo digitala vide var ikdiena bat klatesoSa ka fona patérina, izklaides vai
uzmanibas novérsanas paradumi.

Kvalitativa izpéte liecina, ka 31s atSkirtbas neveidojas tikai péc vecuma vai prasmém. Tas
ir saistitas art ar cilveku veéertibam, attieksmi pret klatienes kultaru, digitalo
pasparliecibu, ienakumiem, izglitibu, dzivesvietu, dzives ciklu, gimenes situaciju,
laika trukumu un ikdienas pienakumiem. Bet butu nepiecieSama talaka kvantitativa
pienémuma izpéte.

Vienads digitalais piedavajums dazadam auditorijam var nozimeét |oti atSkirigas
lietas. Vienai grupai nepiecieS5ama vienkarSaka piekluve un praktisks atbalsts, citai —
labaka informacija par pieejamo saturu, vél citai — kvalitativaks un vieglak pamanams
saturs jau izmantotajas platformas, bet digitali aktivakam auditorijam — plasakas
[Tdzdalibas, koprades, radosas paSizpausmes un socializéSanas iespéjas.

Digitala kultiras attistibai nevajadzetu balstities tikai uz satura digitalizaciju. Latvijas
iedzivotaju kultaras patérinu paslaik visprecizak raksturo nevis pareja no klatienes uz
digitalo, bet abu formu lidzaspastavésana. Digitalais saturs paplasina piekluvi, palidz atrast
informaciju, uztur interesi un dod iespéju patéeréet kultiru elastigak, tacu klatienes kultiira
saglaba Tpasu socialo un emocionalo nozimi. Tapéc digitalajam kultaras piedavajumam jabut
klatieni papildinoSam, ka ar1 jadoma par ta pieejamibu — tam jabut viegli atrodamam,
saprotamam, tehniski értam, valodas zina pieejamam, uzticamam un pielagotam dazadiem
lietoSanas veidiem.
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REKOMENDACIJAS

‘Rekomendécijas

1. Digitalas un klatienes kulturas mijiedarbiba: nepiecieSams attistit digitdlo kultiru ka
klatienes kultiras papildinajumu, nevis ka tas aizstajéju. Politikas planoSana japaredz hibridi
risinajumi, kuros digitalie riki palidz atrast, sagatavot, turpinat vai paplasinat klatienes pieredzi.

2. Merketa pieejamiba: digitala kultlras pieejamiba japlano, nemot véra sociali demografiskas
atskiribas. Ipasa uzmaniba nepiecieSama senioriem, zemaku ienakumu grupam, iedzivotajiem
ar zemaku digitalo parliecibu un auditorijam arpus urbaniem centriem.

3. Latvijas satura redzamiba: nepiecieSams stiprinat Latvijas kultiras satura redzamibu digitalaja

vidé, Tpasi platformas un kanalos, kurus iedzivotaji jau izmanto ikdiena. Tas 1pasi attiecas uz
audiovizualo saturu, maziku, digitalajiem arhiviem un kultdras informaciju.

digitalas kultiras lietoSanas atbalstu, ne tikai fokuséties uz satura digitalizaciju. Svarigi ir
praktiski lietoSanas celvezi, konsultacijas, atbalsta mehanismi un vienkarSi skaidrojumi par
digitalajiem kultGras resursiem.

5. lenemumu gusana no digitala satura: batu janoskir digitalie produkti un pakalpojumi, kuru
mérkis ir ienémumu gudSana, no digitalajiem risingjumiem, kuru galvenais uzdevums ir
pieejamibas, izglitibas, mantojuma saglabasanas vai sabiedriska labuma nodro$inasana.

6. Valoda un informativa telpa: stiprinat kvalitativa latvieSu valodas kultdras satura redzamibu
digitalaja vidé, vienlaikus nemot vera Latvijas auditoriju valodu izmantoSanas un dazados
informacijas patérina paradumus.

N

Monitorings: regulari mérit digitala kultGras patérina izmainas, nemot véra digitala kultdras
satura specifiku un at3kirigos lietoSanas veidus un modelus, ka arT monitorét, ka mainas
iedzivotaju vertiborientacija un paradumi digitala kultdras satura patéredana.

l 4. Digitalas prasmes: kultiras politikas instrumentos bitu vélams ieklaut digitdlo prasmju un

Rekomendacijas ‘

1. Lietosanas értums: digitalajiem kultdras produktiem jabat vienkarSi lietojamiem, skaidri
strukturétiem un piemérotiem mobilajam iericém (Tpasi viedtalruniem). Sarezgita navigacija vai
neskaidrs piekluves cel$ var batiski samazinat auditoriju.

2. Satura pamanamiba: nepietiek ar to, ka saturs ir ievietots tieSsaisté. Organizacijam jadoma par
to, ka auditorija $o saturu atrod — socialie tikli, meklétajprogrammas, sadarbiba ar platformam,
ieteikumu sistémas, skaidri nosaukumi un apraksti.

3. Saikne ar klatieni: digitalo saturu vélams izmantot ka veidu, ka sagatavot auditoriju klatienes
apmekléjumam, uzturét saikni péc pasakuma un veidot ilgakas attiecibas ar auditoriju.
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‘Rekomendécijas

4. Dazadi lietosanas veidi: digitalais saturs japlano dazadiem lietoSanas rezimiem — Tsai
informacijas mekléSanai, padzilindtai satura patéréSanai (lasiSana, skatiSanas, uzmaniga

klausiSanas), socialo saiknu veidoSanai un mijiedarbibai, radosai iesaistei un lidzdalibai.

. Maksas saturs: maksas digitalajiem produktiem japarada skaidra izpratne par to vértibu
— auditorijai jabat saprotamam, kapéc par konkréto digitalo saturu ir vérts maksat un ar ko tas

at8kiras no bezmaksas alternativam.

(=2}

. Institucionalie digitalie resursi: muzeju, biblioteku, arhivu un citu kultdras institlciju digitalie

resursi javeido ne tikai ka kratuves, bet ka lietotajam saprotami un vértigi digitali piedavajumi.

. Darbs ar auditoriju: Tpasi jastrada ar tam auditorijam, kas digitalo kultdras saturu izmanto
mazak. Te var noderét pamacibas, iepazistinadanas pasakumi, biblioteku, muzeju, citu kulttras
organizaciju un arT pasvaldibu starpnieciba, ka arT sadarbiba ar izglitibas organizacijam un

vietéjam kopienam.

1.

Jautajumu precizitate: aptaujas digitalas aktivitates jaformulé konkréti un ar piemériem,
pienemot, ka iedzivotajiem var nebdt izpratne starp visparigiem jédzieniem un konkrétiem
digitaliem kanaliem. Pieméram, “straumésanas platforma” un YouTube TV, YouTube, Go3
utml. tiek saprasti atskirigi.

LietoSanas nozime: digitalo kulttiras produktu lietoSanas ilgums ir tikai viens no parametriem,
kas raksturo digitalo kultiiras patérinu. Lidzas jautajumiem par aktivitates Tsteno$anu precizaku
informaciju dotu jautajumi par lietoSanas mérki, vértibu, uzmanibas ITmeni, socialo kontekstu
un lietotaja pieskirto nozimi.

Jauktu metozu pielietoSana: minéto jautdjumu izpété noderigi ir kvantitativie dati, ko
papildina kvalitativie, jo tie palidz saprast digitala patérina ikdienas kontekstu un nozimi, kas
laika gaita varétu maintties, attistoties jaunam tehnologijam un to lietoSanas paradumiem.

Salidzinamiba laika: nakamajos pétijumos svarigi saglabat daju indikatoru nemainigus, lai
batu iespéjams salidzinat digitala kultdras patérina izmainas laika gaita, tomér janem veéra, ka
tehnologiju izmainas nelaus precizi monitorét digitala kultdras patérina attistibu.

l
l
w
w
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PIELIKUMI

DIGITALI / Aktivitates
KLATIENE limenis
ISTENOTA (pasivi/aktivi)

APAKSKATEGORIJA UN TAS KARTAS NR.

Digitalais kultdras
patérins

Pasivi

1.Skatos FILMAS straumésanas platformas

2.Skatos SERIALUS straumésanas platformas

3.legadajos vai nomaju FILMU digitalas kopijas

4.legadajos vai nomaju SERIALU digitalas kopijas

5.Skatos FILMAS citur tieSsaiste

6.Skatos SERIALUS citur tiessaisté

7.Klausos vai skatos raidierakstus (podkastus)

8.Skatos video saistiba ar kultiiru tieSsaisté

Aktivi

9.Piedalos digitalaja filmu, animaciju un video radi$ana, dalos ar video saturu
tieSsaistes platformas

Klatienes kultiras
patérins

Pasivi

10.Skatos filmu kinoteatrt vai brivdabas seansa

11.Skatos televiziju tieSaja parraidé vai arhiva (analoga, digitala TV)

12.Skatos FILMAS cita datu nesé&ja (DVD, CD u.tml.)

13.Skatos SERIALUS cita datu nes&ja (DVD, CD u.tml.)

14.Skatos VIDEO cita datu nesé&ja (DVD, CD u.tml.)

Aktivi

15.Nodarbojos ar filmésanu

Digitalais kultdras
patérins

Pasivi

16.1zmantoju biblioteku elektroniskos katalogus un digitalos resursus

17.Tie8saisté aplukoju Latvijas arhivu materialus

18.TieSsaisté aplukoju Latvijas muzeju krajumus, kolekcijas

19.Apmeklgju muzeju, biblioteku vai citu ar kultiras mantojumu saistitas
majaslapas

Aktivi

20.lesaistos digitalo kulturas kolekciju veidoSana

Klatienes kultiras
patérins

Pasivi

21.Apmekl&ju muzeju klatiené

22.Apmekl&ju kultarvésturiskas vietas

23.Apmekl&ju militara mantojuma objektus

Aktivi

24 Nodarbojos ar amatniecibu, rokdarbiem

25.Nodarbojos ar kolekcionésSanu

26.lesaistos kultiiras mantojuma izpété un uzkrasana, novadpétnieciba
(muzeja, bibliotéka u.tml.)

Digitalais kultdras
patérins

Pasivi

27.TieSsaiste apmekléju makslas izstades

28.Aplikojo digitalo makslas produktu (digitalas ilustracijas, méemi,
fotografijas, multimediju maksla u.tml.) arpus digitalajam izstadém
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Aktivi

29.Radu digitalo makslu (t.sk. grafiskais dizains, digitalas ilustracijas, mémi,
fotografijas un multimediju maksla), dalos art tam socialajos tiklos un tieSsaistes
portfolio

Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

30.Apmekléju makslas galerijas, izstazu zales

31.Aplukoju musdienu arhitektiiru

32.Aplukoju musdienu dizainu un ar to saistitus produktus

33.Apldkoju vides makslas objektus un ielu makslu (t.sk. grafiti)

34.Apmekl€ju vizualos Sovus (multimediju, gaismas u.tml.)

35.Nopirku vizualas makslas, fotografijas, dizaina priekSmetu

Aktivi

36.Nodarbojos ar vizualo makslu (gleznoju, Zimé&ju u.tml.)

37.Fotograféju

38.Radu dizaina priekSmetus vai arhitektdru

Digitalais kultdras
patéring

Pasivi

39.Lasu e-gramatu (tieSsaisté vai lejupieladéju)

40.Apmekléju digitalo biblioteku

41.Lasu blogus

Aktivi

42 Piedalos digitalajas rakstiSanas kopienas, dalos ar rakstito darbu blogos,
socialajos tiklos un literaras platformas

Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

43.Lasu drukatu gramatu

44 Apmekléju biblioteku klatienée

Aktivi

45.Rakstu dzeju, stastus u.tml.

46.Tulkoju dzeju, stastus u.tml

Digitalais kultdras
patéring

Pasivi

47.TieSsaisté skatos teatra izrazu translacijas/parraides

48.TieSsaisté skatos operas, baleta izrazu translacijas/parraides

49.TieSsaisté skatos stand-up izrazu translacijas/parraides

50.TieSsaisté skatos cirka izrazu translacijas/parraides

51.TieSsaisté skatos dejas izrazu translacijas/parraides

Aktivi

52.lesaistos digitala skatuves makslas produkta radiSana

Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

53.Apmekli€ju teatri klatiené

54.Apmeki€ju operu, baletu klatiené

55.Apmekl€ju cirka izradi klatiené

56.Apmekl€ju dejas izradi klatiene

57.Apmekléju stand-up izradi klatiene

Aktivi

58.Dejoju modernas, musdienu dejas individuali vai kolektivi

59.Apmekli€ju balli, zalumballi vai diskotéku

Digitalais kultdras
patéring

Pasivi

60.TieSsaisté skatos vai klausos koncertu translacijas/parraides

61.Klausos miiziku straumésanas platformas

62.TieSsaisté klausos radio

63.TieSsaisté skatos muzikas video

Aktivi

64.Radu muziku digitali, dalos ar to socialajos tiklos vai citur tieSsaiste
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Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

65.Apmekléju popularas muzikas koncertu klatiené

66.Apmeklgju klasiskas, akadémiskas, laikmetigas muzikas koncertu klatiené

67.Apmeklgju tautas mizikas koncertu (neskaitot amatiermakslas) klatiené

68.Apmeklgju mizikas festivalu

69.Klausos miiziku datu neséja (CD, plates u.tml.)

70.Klausos radio

Aktivi

71.Spéléju muzikas instrumentu

72.Radu miiziku (saceru dziesmas, skandarbus u.tml.)

73.Piedalos muzikas grupa

74.Esmu DJ (didzejs)

Digitalais kultdras
patéring

Pasivi

75.TieSsaisté skatos kultliras pasakumus bérniem (koncerti, uzvedumi u.tml.)

76.TieSsaisté skatos kultliras pasakumus (apbalvo$anas, ceremonijas,
jubilejas pasakumus u.tml.)

Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

77.Apmekl€ju kultiiras pasakumus vietéja kultiras centra (kultliras centrs,
nams, tautas , saieta nams)

78.Apmeklgju kultiras pasakumu bérniem klatiené

79.Apmekl€ju atrakciju, izklaides parku (tematiskie parki, akvaparki, karuseli
u.tml.)

80.Apmekléju pagasta, pilsétas vai novada svétkus

81.Apmekléju pasakumu, kur uzstajas amatierkolektivi, pasdarbnieki

82.Pérku kultaras produktus (gramatas, CD u.tml.)

Digitalais kultdras
patéring

Pasivi

83.Lasu rakstus, blogus par kultiru interneta

84.Lasu digitalas avizes, zurnalus par kulttru

85.Lasu Latvijas kultliras portalus

86.Lasu Arvalstu kultiiras portalus

87.TieSsaiste iegadajos biletes uz kultiras pasakumiem

88.Skatos kultiiras iestazu (muzeiji, teatri, bibliotékas u.c.) socialo tiklu
profilus

89.Apmekl€ju kultiairas iestazu (muzeji, teatri, bibliotekas u.c.) majas lapas

90.TieSsaisté skatos kultliras parraides (kultdras zinas, teatra izrades,
diskusijas par kultdru u.tml.)

91.TieSsaisté lasu zinatniskas publikacijas un pétijumus par kultiru un
makslu

92.TieSsaisté skatos informativus video par kultdru (intervijas, jaunumus,
apskatus u.tml.)

Aktivi

93.TieSsaisteé rakstu atsauksmes, komentarus par kultiras pasakumiem

94 .Piedalos tieSsaistes intereSu un diskusiju grupas/ forumos/ ¢atos par
kultdru

95.TieSsaisté apglistu jaunas prasmes un zinasanas ar kultdru saistitas
aktivitatés

Klatienes kultiras
patéring

Pasivi

96.Skatos kultiiras parraides televizija tieSraidé vai arhiva (kultdras zinas,
diskusijas par kultdru u.tml.)

97.Lasu drukatas avizes, zurnalus par kultiru

98.Klatiené iegadajos biletes uz kultiras pasakumiem klatiené (kultlras
iestadés, bileSu pardo$anas vietas)
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99.Lasu zinatniskas publikacijas un pétijjumus par kultiru un makslu
drukatajos materialos

Aktivi

100.Rakstu atsauksmes, komentarus par kultGras pasakumiem drukatajos
izdevumos un citiem materialiem

101.Apgustu jaunas prasmes un zinaSanas ar kulttiru saistitas aktivitatés
klatiené

Klatienes kultiras
patéring

Aktivi

102.Piedalos amatierteatrt

103.Piedalos tautas deju kolektiva

104.Piedalos etnografiskaja ansambli, folkloras kopa

105.Dziedu kort

106.Piedalos tautas lietiSkas makslas kolektiva

107.Piedalos putéju orkestrt

108.Piedalos tautas mizikas kolektiva

109.Piedalos vokalaja ansamblt

110.Piedalos amatiermakslas uzvedumos (cita veida ne ka dalibnieks)

Lidzdalibas
aktivitates digitali

Aktivi

111.Apmeklgju kursus, seminarus vai apmacibas tieSsaistée

Lidzdalibas
aktivitates klatiené

Aktivi

112.Piedalos vides sakopSanas talkas

113.Apmeklgju interesu pulcinus, grupas, klubus

114 Piedalos nevalstisko organizaciju darba

115.Piedalos politisko partiju darba

116.Veicu brivpratigo darbu (iznemot vides sakopSanas talkas)

117 .Piedalos labdaribas aktivitates

118.Ziedoju naudu labdaribai

119.Ziedoju naudu dazadiem projektiem (pdla finansg&jums)

120.Apmekl€ju kursus, seminarus un apmacibas

121.Darbojos radoso industriju joma, start-up kustiba

122 .Piedalos vietéjas kopienas aktivitatés

Digitali

Aktivi

123.Spéleju speles datora, telefona, planseté, spélu konsolé u.tml.

Klatiené

Aktivi

124 Piedalos sporta, aktivas atpiitas aktivitatés, pargajienos, dodos
pastaigas

125.Celoju uz arvalstim

126.Celoju pa Latviju

127.Apmekléju baznicu, religiskus pasakumus

128.Pavadu laiku ar draugiem

129.Pavadu laiku kafejnicas un citas sabiedriskas vietas

130.Skatos sporta sacensibas un pasakumus

131.Makskeréju, eju medibas

132.Stradaju darza

133.lepérkos, apmekl€ju veikalus un tirdzinus

134.Spéleju galda spéles, minu krustvardu miklas u.tml.

135.1zméginu jaunas receptes, kulinarija
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1.dala

INFORMACIJA PAR AKTIVITATES NORISES SITUACIJU
TIKAI DIGITALAJAM AKTIVITATEM
Sakuma Bei Dalibnieka s
Nr.p.k. Datums X ) gu Ilgums L. Pl_a'tforma, _ Aktivitates nosaukums
laiks laiks atraSanas vieta majaslapa, lerice
aplikacija u.tml.
Turpini leraksti leraksti leraksti | Automatis
numeraci atbilstosi atbilstosi | atbilstoSi ks leraksti briva forma | leraksti briva forma | Izvélies no saraksta leraksti briva forma
ju formatam formatam | formatam | aprékins
Paraugs . . . . .
1 14.10.2024. 14:00:00 | 14:20:00 | 00:20:00 Trolejbuss Spotify Viedtalrunis Klausos popmuziku
Paraugs . - - -
5 8 10.10.2024. 19:00:00 | 20:10:00 | 01:10:00 Dailes teatris - - Izrade "Zila lapsa”
Paraugs _ . Lasu gramatu "Atomiskie
8 11.10.2024. 21:30:00 | 23:50:00 | 02:20:00 Dzivesvieta - - 8 ) )
3 ieradumi”
Paraugs . ) o s .
4 11.10.2024. 08:20:00 | 08:30:00 | 00:10:00 Automasina Radio aplikacija Viedtalrunis Klausos radio SWH
Paraugs . . . s
- 12.10.2024. 09:20:00 | 12:30:00 | 03:10:00 Pie drauga Netflix Dators Filma "Titaniks
2. dala
RAKSTUROJUMS
" N Darbam/
Vienatné / kopa P Bezmaksas / Maksas (t.sk. s P "
_ Kurs rosinaja / Ak kategorija
ar kadu abonements) _
personigi
L leraksti briva forma Izvélies no saraksta RS Izvélies no saraksta
saraksta saraksta
Vienatné Pati Maksaju pats Personigi 6. Mazika
Ar bérnu-iem) Béms Maksija cita pets?na Personigi 5. Skaruves‘ méks[a (teatris,
maisaimnieciba _ opera. deia. cirks u.tml.)
Vienatné Kolégis Maksa/ﬁ cita persoﬁna arpus Darbam 4. Literatdra
majsaimniecibas
Ar partneri Virs Bezmaksas Personigi 6. Mizika
Ard b Maks3 ; P ~ 1. Audiovizualie produkti
r draugu(-iem) raugi laksaju pats ersonigi (filmas, seriali, video, TV)
3. dala
AIZPILDA PAR IZVELETO
1. Audiovizualie 3. Vizuala maksla, Gz 10.Citas _
- - 2. Kultaras e N - maksla (teatris, S " - 8.Informécija par | 9.Lidzdaliba . . 11.Citas Cits (nav Iss di ksts, komentari (Saja inoraditisu
'"°d”k‘:::lo'“::"se"al" mantojums m:’fﬂ’;:ﬁ;"s R [ e PSRRI ™ e | et l::;:‘l:: akiivitates saraksta) komentaru parto, kida bija diena kopuma)

utml)

Izélies no saraksta

Izvélies no saraksta

lzvélies no saraksta

lzvélies no saraksta

lzvélies no saraksta

lzvélies no saraksta

lzvelies no

Izvélies o saraksta | Izvélies no saraksta lzvélies no saraksta

saraksta

’ leraksti briva
lzvélies no saraksta "
forma

leraksti briva forma

Sodien bija steidziga darba diena, nebija iespéjams veltit laiku sev.

Mieriga brivdiena, kuru bijam laicigi ar bémiem izplanojusi

Visu dienu noslimoju, nespéju patiestégt TV.

Mieriga darba diena, aizvedu bemus uz skolu, aizbraucu uz darbu,
paspéju iebraukt veikal, nekas ipass.

Mana dzimsanas diena, pavadiju to kopa ar draugiem.
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